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HVANT-PROPOS

N’avez-vous pas cherché, a un moment ou 3 un
autre, une facon différente d’enseigner afin
d’amener vos éléves 4 mieux apprendre en leur
présentant des activités qu’ils apprécient davan-
tage? Le matériel proposé ici vous offre de voir
vos éleves — parfois seuls, souvent en équipe —
bouger, s’animer d’un intérét nouveau, sortir de
la classe et des sentiers battus pour se lancer dans
des activités inhabituelles. Le cours de franqais
amenera les éléves & créer une ceuvre 2 leur
mesure, illustrant 2 leur manidre «le beau, le
bien, le vrai et Putile».

Le francais en projets est issu de la nécessité
d’enrichir ’enseignement du frangais et d’offrir
aux éleves un champ d’action ol toute leur créa-
tivité peut se déployer. Les projets visent 2 rendre
concretes, palpables, les connaissances et les
habiletés langagieres acquises, bref 3 permettre de
joindre le geste a la parole, 2 rendre la langue agis-
sante et a la sortir de la classe pour en présenter
publiguement les manifestations achevées.

Ces projets, pour la plupart, ont été conqus et
réalisés 3 la Commission scolaire des Trois-Lacs,
plus précisément & I’école secondaire Vaudreuil.
1ls ont été appliqués, principalement, avec des
éleves du deuxiéme cycle du secondaire (4° et 5¢},
dans des groupes de douance. Certains des projets
ont été utilisés dans d’autres écoles avec des éleves
de classes ordinaires ou présentant des difficultés
d’apprentissage, au 1°f comme au 2° cycle du se-
condaire. Mentionnons, de plus, que ces projets
sont en marche depuis une dizaine d’années.

Puisque Le frangais en projets constitue a la
fois du matériel d’enrichissement et du matériel
complémentaire, il s’adresse a des éleves qui ont
acquis ou sont en voie d’acquérir, & travers les
objectifs du programme, la connaissance du

fonctionnement de la langue et des textes requise
pour réaliser les projets. Ce document a été adap-
té, dans la mesure du possible, au contenu du
programme d’études Le frangais, enseignement
secondaire, paru en 1995.

Vous trouverez d’abord une méthodologie qui
vous aidera a tirer le meilleur parti de ce que nous
vous proposons. Suivra un recueil de 21 projets
—— 12 &crits et 9 oraux. Certains figurent déja au
programme officiel du cours de frangais, d’autres
servent 3 le compléter et, ainsi, a Penrichir.
Chaque activité est présentée en deux parties:
d’abord le plan de travail, ensuite la grille d’éva-
luation. Le plan fournit aux éleves les éléments
nécessairespour mener a bien la réalisation de
leurs projets; la grille leur présente les critéres
qui serviront 2 évaluer 'ensemble de leur pro-
duction. Enfin, la derniere section propose des
outils pour faciliter ]a mise en ceuvre des projets.
Ce matériel est flexible: on peut choisir un ou
plusieurs modules, y ajouter des éléments ou
modifier ce qui est proposé. Il peut étre intégré
au cours régulier de frangais ou servir de fagon
parallee, Vous y puiserez, croyons-nous, de quoi
satisfaire votre désir de changement.

Offrir aux éleves ce qui est le plus important
dans I'apprentissage de leur langue maternelle ou
premidre, comme en toute autre discipline, C’est-
a-dire un lieu de motivation, d’autonomie, de
créativité et, surtout, de plaisir: voila notre
objectif. Si ce matériel peut faire progresser les
éléves dans cette voie et vous aider 2 les y con-
duire, nous en serons satisfaits, méme ravis.

Line Massé
Nicole Rozon
Gérald Séguin
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BUT ET OBJECTIFS

e frangais en projets veut fournir
aux enseignantes et aux enseignants

de francais des activités d’écriture et de
communication orale ainsi que des outils d’éva-
luation. Les activités ont pour but d’alimenter ia
motivation, de développer 'autonomie et de sus-
citer la créativité des éleves. Il est entendu que les
connaissances de la langue et du fonctionnement
des textes auront été acquises dans le cadre des
autres activités au programme. La présentation
des projets comporte tous les éléments néces-
saires & leur bonne marche: les différentes étapes
& suivre sont bien expliquées, et les éléves pour-
ront 8’y référer chaque fois que cela sera néces-
saire,

Parmi les objectifs généraux visés, certains
sont liés au programme d’études du francais,
d’autres aux stratégies d’apprentissage et aux
méthodes de travail,

Commme P'affirme le programme du ministere
(1995), Pobjectif général d’apprentissage de
Pécriture est « d’amener les éléves & accroitre leur
habileté 2 exprimer leur pensée et leur imagi-
naire dans des textes conformes aux regles du
fonctionnement de la langue écrite et dont le
contenu et organisation favorisent la com-
préhension». «[...jchoisir, organiser et hiérar-
chiser le contenu pour atteindre le but poursuivi
et concrétiser leur intention d’écriture»; «rédi-
ger leur texte en tenant compte des régles de la
syntaxe, du lexique, de I'orthographe d’usage et
de lorthographe grammaticale, et présenter ce

texte dans une mise en pages correcte»: voild ce
que les éléves, a la fin du secondaire, doivent
pouvoir faire. En communication orale, I"objec-
tif général est d’'amener les éleves & «exprimer
leurs idées de fagon précise dans toutes sortes de
situations, particuliérement au cours de situa-
tions telles que la discussion, exposé ou le
débat», Le cours de frangais vise 4 faire des éleves
des «locuteurs efficaces », qui peuvent « exprimer
leurs sentiments, leurs points de vue et leurs con-
naissances dans différents domaines ».

Le tableau 1, 2 la page 14, présente de facon
succincte I'ensemble des activités proposées qui
se rapportent a ces deux grands objectifs, ainsi
que les pratiques auxquelles elles correspondent;
on précise également si ce sont des activités
régulitres ou des activités d’enrichissement.

Sur le plan des stratégies d’apprentissage et des
méthodes de travail, les activités visent 3 amener
les éleves & devenir les artisans de leurs propres
connaissances, & découvrir leurs propres ressources
d’apprentissage et & vivre avec les conséquences de
leurs choix, en acquérant les méthodes de travail
propres a la pratique de communication choisie
ainsi que des habiletés en matiére de planification,
d’organisation, de prise de décisions, d’utilisation
des ressources et d’auto-évaluation. Les éleves
auront envie de s'investir dans leurs projets et
amélioreront leur confiance en soi, leur sentiment
d’accomplissement personnel et leur habileté 3
interagir efficacement avec les antres éléves et avec
Penseignante ou I'enseignant,

ENSEIGNEMENT PAR PROJETS

enseignement par projets, C'est
'apprentissage personnalisé par Iac-

tion; c’est un processus dans lequel les
€leves sont engagés de la maniére la plus autonome
possible dans la poursuite d'une compétence qu'ils
ont choisi de développer. Les activités proposées
dans ce guide sont inspirées du modele de Renzulli
(1977), ot trois mots d’ordre prévalent: projet
réel, produit réel et public réel. Un projet réel est
une activité olt les éleves pensent, agissent et

réagissent comme des professionnels dans le
champ d’action choisi: par exemple, les éleves par-
ticipent 4 la rédaction d’un journal comme le
feraient des journalistes, ou ils montent une pitce
de théitre comme le ferait une troupe profession-
nelle. Ce projet donne lieu & un produit réel: on
s'attend A ce que celui-ci ressemble & ce que 'on
obtiendrait dans le monde «réel» en matiere de
contenu et de présentation. Finalement, le produit
réalisé est diffusé & un «vrai» public,
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La pédagogie par projets permet de stimuler
les éleves qui manquent de motivation. L'aspect
dynamique des projets et la qualité de l'expé-
rience éducative donnent 3 plusieurs éleves I'en-
vie d’apprendre. La plupart du temps, les éleves
s’investissent dans les projets sans compter leurs
efforts. La révision, les corrections paraissent
moins difficiles lorsqu’elles ne sont pas seulement

motivées par ire note, mais aussi par le désir de
créer un produit de qualité qui sera apprécié -—
espere-t-on — par le public auquel il sera sournis.

Pour que lexpérience soit des plus enri-
chissantes, vous devrez suivre certains principes
de base et modifier quelque peu le réle que I'on
gattend habituellement 3 ce que vous jouiez
auprés de vos éléves.

L.es principes

Dans P'enseignement par projets, on fait souvent
référence a cinq principes d’intervention: la li-
berté d’action dans I’établissement des objectifs;
la participation active dans P'organisation des
apprentissages; I'apport essentiel de la rétroac-
tion; I'importance de I'atmosphire du groupe;
la pertinence des situations d’apprentissage.
Voyons-les brigvement.
® Selon le premier principe, les éleves doivent
pouvoir chaisir leur projet et en déterminer la
nature, la couleur. Il Sagit d'une démarche d’au-
tant plus importante que les éleves apprennent
mieux lorsqu'ils se sentent engagés dans leur
apprentissage. Leur motivation est également
plus grande lorsqu'ils poursaivent un apprentis-
sage de leur choix.

# Les recherches ont démontré qu'une mauvaise
planification est la cause majeure des échecs
subis par les éléves au cours des projets qu'ils
entreprennent {Melton, 1981). L'organisation
des projets doit donc devenir votre souci pre-
mier. Les projets suivent le déroulement normal
de toute activité pédagogique régulitre, sauf que,
contrairement att scénario habituel, les éléves
doivent étre engagés activement dans toutes les
étapes du processus: la planification, la réalisa-
tion, la présentation et Pévaluation. Un soutien
doit étre fourni aux éldves tout au long de Ia
démarche, sous forme, entre autres, de rencon-
tres périodiques destinées a les orienter et & les
aider dans "organisation de leurs apprentissages.

» La rétroaction que vous donnerez aux éléves
concernant leur projet doit prendre la forme
d’indications pertinentes, propres aux tiches
qwils doivent accomplir. Ces indications doivent
signaler I'écart entre le travail réalisé et la situa-
tion idéale attendue, et permettre ainsi aux
éléves de procéder aux ajustements nécessaires.

Les commentaires doivent étre clairs, cohérents
et donnés de maniére continue. Veillez 2 ce que
des différences de points de vue ou de person-
nalité entre vous et les éléves ne biaisent pas le
contenu ou la forme de vos interventions, I'éta-
blissernent d’une bonne relation entre les éléves
et vous s'avérant crucial pour le succes des pro-
jets. Les autres éleves du groupe peuvent égale-
ment intervenir, 3 la suite de la formation de
comités de lecture ou de répétitions devant pu-
blic, par exemple.

# Uatmosphére qui régne dans le groupe va
affecter Je degré de satisfaction des éleves vis-
a-vis de leurs apprentissages, ainsi que le résul-
tat de leur travail. On doit tenter de lfimiter
autant que possible la compétition entre les
éleves. Différents moyens peuvent étre mis de
lavant: diversité des projets réalisés, remue-
méninges en groupe ou en sous-groupes ol les
participants proviennent de différentes équipes
de travail, évaluation formative par les pairs,
etc. Quand les éléves travaillent individuelle-
ment sur un projet, le fait de se sentir isolés des
autres peut affecter leur rendement. Au cours
de la mise en ceuvre des projets, vous devrez
planifier des activités, comme des groupes de
discussion, qui établiront un lien entre les
&léves travaillant individuellement et les autres.
Les démarches proposées pour chacun des pro-
jets favorisent un travail de collaboration chez les
éleves, Elles comportent une aide mutuelle et une
discussion exploratoire, et demandent une réor-
ganisation des informations.

* Une méme situation d’apprentissage pourra
étre pertinente pour une ou un éleve ¢t ne pas
Pétre pour d’autres. Selon le degré d’autonomie
des éiéves, leur expérience dans la réalisation de
projets et leur connaissance de la langue et du
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fonctionnement du discours retenu, vous choi-
sirez, parmi les trois approches présentées ici,
celle qui vous semble la plus adaptée. Si vous
adoptez la premidre approche, vous diagnosti-
querez vous-méme les forces et les faiblesses des
€leves et déterminerez par la suite leurs besoins;
vous leur fournirez différentes options basées
sur cette analyse, et les éléves en choisiront une
qu'ils développeront selon le plan que vous leur
donnerez. Une autre approche suggére que vous
ameniez les éléves a préciser leurs propres
choix: ils évalueront ensemble leurs besoins,

apres quoi vous déterminerez avec eux les pos-
sibilités qui s'offrent et les choix & faire, et ils
construiront ensemble le plan de travail, Enfin,
selon fa troisiéme approche, les éleves plus
autonomes pourront déterminer eux-mémes
leurs besoins et vous consulter uniquement
pour les préciser; par la suite, vous ne ferez que
fournir les ressources et le matériel dont Ies
€léves auront besoin pour réaliser le projet qu'ils
auront élaboré. Ajoutons que, dans un méme
groupe, tous les éléves ne fonctionneront pas
nécessairement selon la méme approche.

Votre role

Votre role ne diffeére pas essentiellement de celui
que vous tenez en enseignement traditionnel.
Certains aspects en sont toutefois plus accentués.
Vous devenez la personne privilégiée de qui les
€leves recoivent les premidres réactions face &
leurs projets; vous jouez 1 la fois un réle d’inia-
tion, d’encouragement et de modération; les
éleves vous font leurs confidences et attendent
vos conseils, qui doivent avoir un effet rassem-
bleur; vous étes arbitre, critique, juge, et vous
évaluez le travail. En somme, vous animez les
groupes, mais dans le but de transmettre aux
¢leves les outils qui leur permettront de devenir
maitres d’ceuvre de leurs projets.

fissister et guider

Vous devez vous distancier de votre role tradi-
tionnel, qui consiste 4 «fournir des connais-
sances », pour assister et guider les éleves. I faut
les suivre pas a pas et les amener 3 prendre en
main leurs apprentissages.

Les éleves ont besoin d’étre assistés dans le
choix du projet, dans la définition, le raffinement
et la mise an point du sujet, car ils manifestent
souvent des difficultés 3 cette étape. Des éléves
choisissent un sujet trop vaste, voire trop com-
plexe, ou encore veulent donner  leur projet une
envergure trop grande; il faut alors les amener 3
restreindre le projet ou le sujet, & le simplifier.
D’autres choisissent un théme trop limité; vous
essaierez alors, par vos questions, de leur ouvrir
de nouveaux horizons. Cette aide sera d’autant
plus précieuse que, dans un cas comme dans
Pautre, il se trouvera des éléves qui n’arriveront
pas & s'intéresser — ou du moins, pas suffisam-

ment, ou pas sur une assez longue période de
temps — & leur sujet. Cette motivation s’avére
essentielle & la continuité des efforts et 2 la qua-
lité du travail. Si trés tot des éléves manifestent
peu d’enthousiasme & Yégard du projet ou du
sujet choisi, il faudra les rencontrer, les stimuler,
leur proposer de nouvelles avenues, les interroger
de fagon qu’ils puissent s’engager dans des direc-
tions plus prometteuses.

Vous devez aussi présenter les activités aux
éleves, leur expliquer la démarche 3 suivre si
besoin est, et surtout leur faire prendre con-
science des réalités qu'impliquent leurs choix (le
temps requis, le matériel nécessaire, les habiletés
demandées, etc.). Quelle que soit la durée des
projets — et surtout si elle est étendue —, vous
exercerez un contréle suivi, verrez au respect de
Péchéancier, bref vous encadrerez efficacement
les éleves tout au long du déroulement des pro-
jets. Il faut essayer d’éviter le piétinement, les
remises & plus tard ou encore la précipitation et
Pimprovisation de derniére minute. A cet effet,
vous devrez inciter les éleves A travailler de facon
continue, vous vérifierez le travail réguligrement
et suivrez de prés la progression des apprentis-
sages. Les projets se pratiquant la plupart du
temps en équipes, vous veillerez, dans la mesure
du possible, a ce que le partage des taches se fasse
dans ’harmonie et équité.

Susciter des liens avec le miliey

Vous devez établir un pont entre les éleves et lear
milieu, et les aider 2 trouver 'information et 2
découvrir les ressources disponibles a I'école ou
a I'extérieur: ressources humaines, ressources sous
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forme &’imprimés ou ressources €lectroniques
(groupes de discussion, sites intéressants, etc.). A
cette fin, vous trouverez en annexe un «Ques-
tionnaire pour faire inventaire des ressources
communautaires». Il vous aidera A constituer
une liste de personnes et de moyens techniques
susceptibles de répondre & des besoins pressants
que Pécole et toute votre bonne volonté ne peu-
vent satisfaire. Vous pouvez jouer un rble de

catalyseur en éveillant les éleves a des ressources
dont ils ne soupconnent méme pas I'existence, en
les sensibilisant 2 diverses idées, situations ou
facons de faire, en leur présentant des personnes
susceptibles de les aider, et cela dans le cadre des
projets comme 2 l'intérieur des activités régu-
lieres. En leur proposant des défis, vous pouvez
amener vos éléves & se dépasser, & ne pas se con-
tenter d’un minimum d’efforts.

PRESENTATION DES PROJETS

ans le recueil, on trouvera
pour chacun des projets un plan de
travail et une grille d’évaluation cons-

truits selon un modele dont voici les grandes
lignes.

Plan de travail

# La mise en situation présente le projet aux
éleves: elle doit attirer leur attention et susciter
Jeur intérét. Le sujet ou Pobjectif poursuivi
pourront les motiver & choisir une activité.

e On trouve ensuite une liste non exhaustive du
matériel nécessaire 2 la réalisation de Pactivité.

CECRITURE .

o Planification
— la situation de communication
— e contenn

« Rédaction

s Révision et correction

e Mentage

v Ante-évalnation

® Publication

U COMMUNICATION ORALE

¢ 1a démarche décrit les étapes a snivre pour
réaliser le projet, Elle varie selon le type de pro-
jet: & quelques variantes prés, les démarches
relatives aux pratiques d’écriture et de comumu-
nication orale se présentent comine suit:

o Planification
— la situation de communication
~ {e contenn
s Rédaction
* Réalisation
~ la préparation
— les répétitions
-~ Penregistrement

¢ Auto-évaluation

o Diffusion/présentation

# 163 clefs de succes sont des conseils qui mettent
en lumiére certains éléments critiques relatifs a
la réalisation d’une production de qualité.

 Finalement, Pour aller plus loin suggere des
références qui pourraient permettre d’appro-

fondir certaines connaissances relatives a la
réalisation des projets, surtout en ce qui con-
cerne Ja méthodologie propre & la pratique de
communication choisie.
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brille d'avaluation

La grille permet d*évaluer la participation, Ia pro-
duction et la créativité des éléves. Cette grille sert
tout au long des projets 4 'évaluation formative
et a la fin a I'évaluation sommative. Les criteres
concernant la participation sont les mémes, quel
que soit le projet. Toutefois, les critéres relatifs an

partage des tiches {critéres 1 et 5) seront évidem-
ment ignorés §’il s’agit d'un travail individuel.

Mis a part quelques modifications, les grilles
d’évaluation des projets d’écriture et de commu-
nication orale se lisent comme dans le tableau
ci-dessous:

oL COMMUNICATION.ORAL,

o Participation
o Production
— la situation de commanication
— la cohérence
— la langue
— la présentation

» Créativite

* Participation
* Production
— la situation de communication
- la cohérence
— la langue et les éléments non linguistiques
— les aspects techniques
— la présentation
@ Créativité

Note: Aucune note wapparnit sur les griltes. Ainsi vons étes libre d'évaluer les critéres selon Vimportance gue vous g aceorderer,

PRESENTATION DES OUTILS

ous vous présentons ici divers

outils utiles & la bonne marche
des projets ou a leur évaluation.
Selon le cas, ils peuvent étre utiles avant, pen-
dant ou aprés I'élaboration des projets. Vous
trouverez ces instruments 3 la fin de certains
projets ou en annexe.
1. Cahier de mise en scéne

Ce cahier sera pratique pour les projets
exigeant de mettre en scéne des participantes et
des participants, en communication orale. Ils
pourront servir @ monter soit une piéce de
théétre, soit un sketch comique. Vous pouvez en
consulter des exemples dans ces projets.
2. Feuille de scénarisation

Elle aidera les éléves A produire un scénario
pour les projets suivants: «Un diaporama»,
«Un message publicitaire audiovisuel » et « Une
présentation de costumes». Des exemples vous
sont fournis dans ces projets.
3. Grille dauto-évaluation de la démarche

Cette grille permettra a I'éléve d’exprimer
des commentaires et des suggestions & propos
du cheminement de son projet, et de ’évaluer,

4. Grille d’appréciation du projet par un pair

Si vous désirez que vos éléves expriment des
commentaires sur les projets de leurs pairs, vous
pourrez utiliser cette grille.
5. Grille d’idées

Cette grille, dont apparait un exemple dans le
projet « Un sketch comique», aidera les élaves 2
construire des personnages, 4 créer un cadre spa-
tiotemporel, 2 préciser divers aspects importants.
Elle facilitera la tiche au cours du remue-
méninges. Si certaines modifications mineures y
sont apportées, cette gritle peut également servir
A tout remue-méninges exigé par un projet.
6. Grille de montage

Cette grille, dont un exemple apparait dans
le projet «Une émission de télévision», peut
assister I'éléve dans Iélaboration d’un projet
néeessitant un montage de ce type.
7. Questionnaire pour la rencontre avec les éleves

Si vous devez rencontrer les éléves pour les
aider A choisir un projet, ce questionnaire vous
aidera & cerner leurs intéréts et a développer leur
motivation.
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8. Journal de bord

Cette grille sera utile tout au long du projet de
chaque éléve ou de chaque équipe. Elle vous per-
mettra de suivre de pres lévolution de vos éléves
en vérifiant 4 chaque rencontre ailouée aux pro-
jets Pétat de la situation. De plus, elle vous sera
d’'un grand secours quand viendra le temps, au
bout d’une période relativement longue, d’évaluer
le travail de vos éleves et de porter un jugement
sur leur production. Au moyen de cette fiche, vous
pourrez en effet appuyer votre évaluation sur un
parcours documenté et metire en perspective la
note a attribuer et le résultat final obtenu.
9. Plan d’enregistrement

Ce plan aidera les éleves & préparer leur
émission de radio. Vous en trouverez un exem-
ple dans ce projet.
10. Plan de scénario

Ce plan sera utile aux éléves qui préparent un
photo-roman (voir 'exemple dans ce projet).

11. Plan de travail d’équipe

Ce plan sera essentiel aux éleves pour tous les
projets d’équipe. Ils devront le remplir, vous en
remettre une copie et le suivre rigoureusement.
Ainsi ils pourront structurer leur projet, préciser
la liste des ressources nécessaires, fixer toutes les
échéances et aussi y noter vos commentaires.
12, Plan de travail individuel

Ce plan est une version individuelle du plan
précédent. Il présente les mémes éléments, sauf
qu’il est adapté 4 une personne travaillant seule.
13. Questionnaire pour faire Uinventaire des
ressources Communautaires

Ce questionnaire vous amenera, vous et vos
éléves, 3 connaitre les ressources de la commu-
nauté environnante susceptibles de contribuer a
la réalisation des projets. Au fil des ans, ces
ressources constitueront une «banque» pré-
cieuse 3 laquelle vous pourrez faire appel.

ORGANISATION DES PROJETS

La preparation

.85 rBSS0HICeS

Toutes les écoles possédent tout ce quil faut
pour offrir, organiser et mener a terme ces pro-
jets: locaux, bibliothéque, auditorium, matériel
informatique et audiovisuel; un budget est
également dévolu a chaque discipline.

En plus du budget qu’offre I'école, les éléves
peuvent trouver des sources de financement:
droits d’entrée aux spectacles, vente de publica-
tions, etc. Les écoles peuvent aussi compter sur
la contribution de plusieurs personnes: person-
nel enseignant, personnel de soutien, cadres,
parents et amis, gens du quartier ou de la région.

Lécole posséde donc les ressources néces-
saires pour servir le génie créateur de ses éléves:
il suffit simplement qu'on les aide & découvrir
tout le potentiel matériel et humain mis a leur
disposition,

‘espace

La salle de classe ol sont habituellement dispen-
sés les cours pourra étre utilisée par la plupart
des équipes. Il faudra cependant, si possible,
prévoir la réservation de locaux ot d’autres

équipes pourront s’isoler pour travailler (les
éléves eux-mémes, on le sait, sont habiles a
dénicher de ces endroits parfois surprenants,
mais qui leur plaisent et leur conviennent...).
Pour cela, il est nécessaire d’avoir la collabora-
tion des autorités: on l'aura si les éléves proce-
dent de fagon responsable. Il faut réserver
d’abord, enfin prévenir les personnes con-
cernées, s'assurer de replacer le mobilier tel qu’il
était au départ et dans le méme état de propreté.
Vous devrez donc faire le tour de toutes les
équipes, dans la mesure du possible, et jeter un
ceil sur la fagon dont les éleves utilisent les
locausx.

Les éleves doivent se munir des autorisations
nécessaires pour circuler dans Pécole ou a l'ex-
térieur, vous aviser de tout déplacement, revenir en
classe — sauf exception prévue — 2 la fin du cours
pour signaler leur présence et, peut-étre, présenter
un bilan rapide de leur période de travail.

e femps

De combien de temps a-t-on besoin pour réaliser
ces projets? Selon les éleves et leur capacité d’au-
tonomie et d’adaptation 4 des échéanciers plus ou
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moins étendus, la durée des projets peut varter.
Cela dépend, en fin de compte, du type d’éléves
qui s’adonnent & ces projets: ceux-ci peuvent s’é-
tendre sur une étape, soit de 9 A 10 semaines, sur
toute une année ou encore sur une période qui se
situerait entre les deux.

A quelle fréquence travaillera-t-on en classe
sur les projets? Une fois par cycle? Une fois par
scmaine? Davantage? Moins? Cela est 1ié 2
Péchéancier et & l'envergure des projets. Par
exemple, un projet s’étalant sur toute 'année
scolaire pourra exiger une période par cycle; un
projet a court terme, deux périodes par cycle, ou
encore une période au début, et deux ou plus
quand approche 1’échéance. Toutes les combi-
naisons sont possibles, selon ce gu'exigent les
projets et sclon les capacités des éleves. Sil y a
une régle a suivre, c’est de vous assurer que le
travail en classe se fasse assez souvent pour que
I'intérét des éleves soit maintenu, mais en faisant
en sorte que ceux-ci ne se lassent pas.

Bref, vous devez tenir compte de la nature et
de I'étendue des projets, des impératifs du pro-
gramme rvégulier et du type d’éleves avec
lesquels vous travaillez,

.es Bquipes

La réussite des projets dépend beaucoup de la

composition des équipes, Au moment de les for-

mer, vous insisterez sur six critéres essentiels: la
responsabilité, la cohésion, la disponibilité, I'ini-
tiative, I'efficacité et la solidarité.

# Chaque éleve a la responsabilité de sa contri-
bution et de ses comportements. Il est respon-
sable individuellemment des tiches qui lui sont
assignées, et responsable, en tant que membre
d’un groupe, du produit fini.

# La cohésion, cCest ce qui fait en sorte que la
camaraderie et le souci de réussir constituent la
force de Téquipe et donnent Penvie de tra-
vailler. Certes, il est inévitable que 'harmonie
soit & un moment donné mise a rude épreuve,
mais la force d’une équipe se manifestera dans
sa capacité & vivre et 4 surmonter ses propres
tensions. Cet apprentissage est inhérent 2 la
pédagogie qui sous-tend de tels projets.

# La disponibilité, soit 'engagement des mem-
bres de I'équipe, est essentielle. Les jeunes sont
tres occupés: études, activités parascolaires,
cours de toutes sortes, travail rémunéré aprés la
classe et les week-ends, spectacles, tournois,

sorties, responsabilités familiales, etc. Quand
vient le temps de travailler sur les projets, en
dehors du temps de classe, la disponibilité des
membres doit étre totale. Nous connaissons
toutes et tous les frustrations engendrées par
I'absence d’une, d’un ou de plusieurs membres
de P'équipe avec laquelle nous travaillons...

# Chague membre d’une équipe s’enrichira du
sens de l'initiative des autres. Toutes et tous
doivent s'ouvrir et accueillir les idées et les
propositions des autres. Tout projet, par son
aspect créateur, demande d’oser, d’innover, de
sortir des sentiers battus. Pour ce faire, chaque
éleve doit apporter sa contribution et respecter
celle de Tautre.

* «Projet réel, produit réel, public réel», est-il
écrit au début de cette partie. Chaque équipe
devra «penser efficacité», C’est-a-dire trouver
la fagon la plus efficace et la plus «profession-
nelle» possible de créer un produit qui sera dif-
fusé et évalué: un spectacle, un recueil, une
bande vidéo, un magazine..,

¢ La solidarité, c’est «le mortier de la construc-
tion»: elle soude les membres de I'équipe, eile
rend solides toutes les parties de Pceuvre en
unissant toutes les personnes en vue dune
création & la mesure et & Pimage de I'équipe.
Vous devez avoir cela en téte et, souvent, le rap-
peler a vos éleves. La solidarité est un outil de
base, comme les mots, comme le stylo.

L& projet individuel

Si le travail en équipe est favorisé pour permet-
tre un certain type d’apprentissage, mention-
nons ici que quelques éléves voudront peut-étre

- travailler seuls & un projet. B faut respecter ce

choix. La disponibilité, initiative, le souci de
produire doivent les animer 4 I'égal de ceux qui
travaillent en équipe. La solitude peut constituer
a la fois un écueil et up stimulant: ’éleve qui
travaille senl peut disposer de son temps et
réaliser comme il 'entend son produit, sans
avoir de comptes a rendre a4 personne; il jouit
d’une autonomie trés étendue. A cause de cela,
par contre, il peut piétiner, s’enliser, manquer de
stimulation, de recul face 4 son travail. Aussi est-
il nécessaire que vous demandiez réguliérement
aux éleves qui travaillent individuellement de
vous informer du développement de leur projet,
tout comme vous Pexigez de chaque équipe.
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Le choix des projels

Quand vous aurez pris connaissance de I'ensem-
ble des projets, vous serez en mesure de les présen-
ter aux éléves pour amener ceux-ci & partager les
objectifs suivants: développer Pautonomie, ali-
menter la motivation et susciter la créativité.

Au fur et 3 mesure qu'ils verront en quoi
consistent les différents projets, les éléves pren-
dront conscience de I'étendue et des limites de
chacun, Déja, ils verront que certains projets
correspondent mieux i leurs golts, a leurs
intéréts et a leurs talents que d’autres.

Connaissant 'enthousiasme spontané des
jeunes, vous vous appliquerez 4 leur donner
I’heure juste et situerez leurs projets a 'intérieur
de balises trés réalistes tout en évitant d’étre
rabat-joie. Et tout en suscitant leur désir de se
lancer a l'aventure, vous distribuerez, ici et 13, les
mises en garde nécessaires (le temps et la
disponibilité qu'exige la réalisation d’un specta-
cle, par exemple). A cette fin, un « Questionnaire
pour la rencontre avec les €leves» vous est pro-
posé en annexe, Ce questionnaire pourra vous
aider a P’étape cruciale du choix des projets.

(uelgues guestions

Un projet pour toute la classe ou plusieurs
projets?

Cette pratique pédagogique a surtout été expéri-
mentée avec plusieurs projets dans une méme
classe. Si vous deviez mener un seul projet avec
toute la classe, voici alors quelques recommanda-
tions. Un projet pour Uensemble de la classe
requiert une démarche bien orchestrée. Cette
facon de faire peut correspondre davantage aux
besoins d’éléves peu familiers avec ce type de
pédagogie. Le projet sera alors intensif et se
déroulera sur une courte période. Vous en serez
le maitre d’ceuvre: vous distribuerez les roles et
les fonctions, en accord avec vos éleves dans la
mesure du possible, et verrez 2 ce que chaque
éleve ait sa tache. De plus, vous suivrez de prés
chacune des étapes, établirez des échéances pré-
cises, évaluerez réguligrement 1’état du projet, et
ferez les commentaires nécessaires.

Mener de front plusieurs projets dans une
méme classe demande une gestion différente. Les
éléves doivent d’abord avoir développé une cer-
taine autonomie, puisque vous n'étes plus le

maitre d’ceuvre, Chaque équipe doit avoir une ou
un leader et étre capable de s’organiser seule, de
fixer des échéances qu'elle respectera et de se
motiver sans cesse, Vous superviserez ’ensemble,
tout en laissant A chaque équipe, & chaque éléve,
Iinitiative nécessaire pour réussir.

Malgré le nombre de projets et leur disparité,
vous demeurerez Ja personne-ressource princi-
pale et, en coulisses, la grande animatrice ou le
grand animateur.

Un méme projet peut-il étre choisi plus d’une
fois? Un projet déja réalisé peut-il étre choisi
de nouveau?
A la premitre question, la réponse est oui, si les
éleves y consentent, sachant qu’ils peuvent étre en
compétition avec leurs semblables, La réponse est
non, si la recherche de la diversité prime sur le
choix personnel. A vous, & la classe de décider.
Quant & la deuxiéme question, on répondra
non si Pon craint que la facilité et la répétition
stérile nuisent au renouvellement de expé-
rience; on dira oul si le besoin d’approfondisse-
ment et de perfectionnement P'emporte sur la
sécurité qu'inspire un projet déja réalisé, Encore
ici, vous pouvez fixer les régles du jeu, en dis-
cuter avec les éléves et décider avec eux de la
marche  suivre.

De combien de membres sera formée une
équipe?

Cela dépend de la nature et de la complexité du
projet. On devra veiller & ce que ie nombre de
membres soit restreint & quatre ou cing éleves
afin d’obtenir des résuitats optimaux; at-dela
de ce nombre, il est plus difficile de travailler en
équipe. Vous aurez slirement  intervenir pour
obtenir un nombre «raisonnable»: quand, par
exemple, trop de camarades voudront absolu-
ment &tre dans la méme équipe...

L& femps des chaix

Apres avoir pris connaissance des projets et des
conditions de leur réalisation, les éleves sont préts
a choisir une activité, & décider s'ils {a feront seuls
ou avec d’autres, et dans ce dernier cas, avec qui.

En général, ils choisiront d’abord une acti-
vité en fonction de leurs gofits, de leurs talents,
de leur capacité a relever un défi en particulier.
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Mais il est fort possible qiils choisissent plutét
leur projet en fonction des camarades avec qui
ils voudraient former une équipe. Chez les
jeunes, le besoin de faire partie d'un groupe
Pemporte souvent sur les désirs personnels; les
amies, les amis influencent grandement leurs
orientations.

Les éléeves devront aussi décider §7ils tra-
vailleront seuls ou en équipe. Certains
préféreront le travail individuel, & leur rythme,
selon leurs exigences. Plusicurs, cependant, se
tourneront vers leurs camarades, opteront pour le
travail d’équipe et alors, petit & petit ou rapide-
ment, se formeront des regroupements en fonc-
tion d'intéréts et de caracteres. La dynamique de

la formation des équipes sera gnidée par le jeu des
personnalités et des relations interpersonnelles. A
vous, encore une fois, de superviser le tout.

Cette phase importante peut s’étendre sur une
semaine au maximum. Il est important de
démarrer avec entrain et de plonger rapidement
dans I'action. Pour les aider & planifter leurs pro-
jets, vous distribuerez 3 vos éléves un plan de tra-
vail. Vous trouverez des plans {pour le travail
d’équipe ou individuel) en annexe. Ces plans, une
fois détaillés, devront vous étre remis assez tot
apres le début des projets. Méme ’ils devront étre
revus en cours de route, ils inciteront les éléves a
se structurer, a prévoir tous leurs besoins et A fixer
leurs échéances le plus tot possible.

EVALUATION DES PROJETS

Duelques recommandafions

* Vous appliquerez aux projets la pondération
établie par le réglement d’évaluation de votre
école,

“ Vous ferez connaitre aux éléves, deés le début, les
criteres d’évaluation ainsi que les notes s’y rat-
tachant afin quils sachent ce que la réalisation
des projets exige d’eux. A cette fin, vous dis-
tribuerez & chaque éleve une grille d’évaluation.

# Vous pourrez adapter la grille & vos besoins: soit
Falléger en enlevant certains critéres, soit en
regrouper certains, soit en ajouter ou encore en
remplacer quelques-uns par d’autres répondant
davantage a vos exigences.

* Vous pondérerez les critéres choisis selon la
valeur que vous accorderez A chacun.

# Vous aurez intérét a suivre de prés le travail
des éleves. A cet effet, vous pourrez tenir un
journal de bord ol vous consignerez suc-
cinctement, & chaque période réservée aux
projets, I'état de la situation de chacune des
équipes et de chaque éléve travaillant indi-
viduellement. Cela vous permettra de vous
rappeler, lors de I'évaluation finale, la progres-
sion du travail, et d’avoir aussi une vue
d’ensemble appuyée sur des faits. Il est
souhaitable que vous rencontriez tous les
éleves & chaque période réservée aux projets.
Vous pouvez utiliser, & cet effet, la grille
«Journal de bord » présentée en annexe.

,‘auto-2valuation

# La partie «participation» de la grille d’évalua-
tion a pour but de mettre les éleves A contribu-
tion dans leur propre évaluation. Chaque éléve
s'attribue une note. Vous pouvez, vous aussi, en
donner une; dans ce cas, la moyenne des deux
évaluations pourra constituer la note pour la
«participation». Vous pouvez également
choisir de n’attribuer aucune valeur a la note

que vous avez alloude, mais aider les éléves a
mieux s'auto-évaluer a 'aide des observations
que vous aurez notées dans votre journal de
bord. A la limite, vous pouvez modifier, i la
hausse comme a la baisse, la note qu'une ou un
éleve s'est accordée, en tenant compte des
observations faites au cours du projet.
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* Vous pouvez demander & chaque éleve de faire
par écrit un bref bilan de son expérience, ce qui
vous renseignera sur la facon dont elle ou lui et
Péquipe ont vécu le projet. A cet effet, nous
vous proposons en annexe une grille d’auto-
évaluation de la démarche. Les éléves y feront
part des plaisirs ressentis, des difficultés éprou-
vées, des découvertes faites, des apprentissages
réalisés. Dans certains cas, ce bilan pourra vous
amener 3 modifier quelques notes liées a la par-
ticipation, a la lumidre des observations qui
pourraient ressortir des bilans des membres
d’une équipe, par exemple, Ce bilan individuel
doit demeurer strictement confidentiel.

¢ Vous pouvez, si vous le jugez 4 propos et si cela
vous semble praticable, étendre 'auto-
évaluation a Pensemble de la grille et accorder,
par exemple, une valeur de 33% a Yauto-
évaluation de Péléve et une valeur de 67% a
votre note.

# Vous pourriez exiger que les éleves, en cours de
projet, tiennent eux aussi un journal de bord
ol seraient consignés quelques réflexions,
quelques éléments d’autocritique. Cela pour-
rait leur servir i établir leur bilan et 3 mieux
s’auto-évaluer,

Evaluations formalive ef sommative

Lévaluation formative est difficiiement applica-
ble & des projets d’une teile envergure. Il est & peu
prés inconcevable, par exemple, que les éléves
puissent monter deux pitces de théitre dont la
premiére servirait & une évaluation formative, et
la seconde i une évaluation sommative.

Vous pourrez remédier 3 cette situation en
exigeant, 2 intervalles réguliers, la remise ou la
présentation du contenu précis d’une partie du
projet. Aprés examen de ce contenu, vous pro-
poserez aux éleéves les modifications qui s'im-
posent ou leur confirmerez qu'ils sont en bonmne
voie de réussir.

Si des éléves décident de réaliser le méme
projet deux années de suite, on pourra parler
d’évaluation formative et vérifier si leur produc-
tion s’améliore. 1l est souhaitable alors que vous
soyez en contact avec l'enseignante ou I'en-
seignant avec qui ces éléves ont déja fait le projet.

Les clefs de succes, dans le plan de travail de
chaque activité, pourraient servir & des fins
d’évaluation formative. En effet, elles rassem-
bient les éléments essentiels qui apparaissent a la
fois dans la démarche et dans la grille d’évalua-
tion. Elles peuvent servir a réajuster, 3 modifier
le cours du projet. §'y référer fréquernment peut
favoriser I'atteinte des objectifs.

Certains projets, comme le débat, les émis-
sions de radio ou de télévision, le message publi-
citaire, le récital de poésie, le sketch comique, fa
pigce de théitre ( monter), peuvent donner lieu
i une évaluation formative durant les derniéres
répétitions et surtout lors de la générale, Des
éleves, des personnes-ressources et vous pour-
riez fournir une appréciation globale et ainsi
guider les éléves dans 'amélioration de leur pro-
jet avant la présentation officielle. En ce qui con-
cerne les autres projets (surtout écrits), les éleves
pourraient les soumettre & quelques personnes
compétentes et critiques afin d’y apporter les
modifications nécessaires avant la publication.
De plus, si vous favorisez la participation d’un
pair a ’évaluation d’un projet, vous pourrez
utiliser la grille d’appréciation par un pair appa-
raissant a la fin, en annexe.

En ce qui concerne |’évaluation sommative, il
est important que vous suiviez de prés les éleves
pour éviter tout échec, puisque des reprises
apparaissent irréalisables. $i vous constatez
qun projet ne démarre pas ou quil piétine, ou
qu'une équipe est visiblement inefficace, vous
devrez intervenir énergiquement, et imposer les
changements nécessaires afin que 'échec soit
évité A tout prix.
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LE FRANCAIS, ENSEIGNEMENT SECONDRIRE [MEO]

ET LE FRANCAIS EN PROJETS

e francais en projets obéit 4 la
démarche du nouveau pro-
gramme de francais du ministére de
PEducation du Québec. Cependant, pour des
fins pédagogiques, nous avons allégé la structure
et modifié le vocabulaire. Nous avons pris soin,
toutefois, d’intégrer & toutes les activités d’écri-
ture et de communication orale les composantes
et les étapes du processus d’apprentissage, telles
quelles sont formulées dans le programme offi-
ciel. Afin de vous éclairer sur cet aspect, nous
vous présentons & la page suivante, en regard les
unes des autres, les démarches et les compé-
tenices apparaissant dans le programme de
francais du ministere et dans notre matériel.

Vous pouvez constater que nous avons voulu
respecter les exigences ministérielles applicables
aux activités d’écriture et de communication
orale. Vos éleves deviendront, pour employer les
termes mémes du programme, «des scripteurs
habiles et des locuteurs efficaces »,

Terminons en insistant sur 'importance du
role que vous jouez, du début jusqu'a la fin,
c’est-a-dire de la présentation et de la mise en

MELTON, R. F, «Individualized Learning Methods in Perspectives », Higher Education, vol. 110,
n° 4, 1981.

RENZULLY, |. S., The Enrichment Triad Model: A Guide for Developing Defensible Programs for the
Gifted and Talented, Wethersfield, Creative Learning Press, 1977,

place des projets jusqu’a leur réalisation, leur
présentation et leur évaluation. Vous ferez
preuve de détermination dans la poursuite du
ou des projets. Vous serez, au départ, porteuse
ou porteur d’une conviction et d’un enthou-
siasme communicatifs. Et tout au long du
processus d’élaboration des projets, vous croirez
d la pertinence de votre pédagogie et aux
immenses possibilités de création de vos éleves
— c¢e qui n'exclut pas le doute, le question-
nement occasionnel, et méme nécessaire. Des
embfiches vont se dresser, des remises en ques-
tion, des découragements et des tentatives d’a-
bandon vont parsemer la route, mais jamais le
nombre de problémes ou leur gravité n’em-
pécheront leur résolution.

Vous vivrez ces projets intensément avec vos
éléves: cette pratique vous incitera & développer
une pédagogie différente, ot 'auto-apprentissage
tient un role prépondérant, ot le réle tradition-
nel du maitre s’estompe pour laisser place  I'in-
novation, au risque et 3 la créativité, clés de la
réussite.
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ECRITURE

LE FRANCAIS EN PROJETS

1. Planifier {a production de son texte
1.1 Analyser la situation de communication

1.2 Déterminer le contenu et Vorganisation de
son texte

1.3 Déterminer sa maniére d'derire un texte
2, Rédiger, relire et modifier son texte
2.1 Rédiger son rexte

2.2 Au cours de la rédaction, relive et modifier
son texte

3. Réviser son toxte pour le modifier
3.1 Evaluer Vintérét de son texte
3.2 Corriger son texte
3.3 DBisposer adéquatement sou texte

5. Evaluer la démarche d'écriture de son texte

¢ Planification
- ta situation de communication
- fe contenn

A

» Rédaction
A
A

= Révision et correction
A
A

» Montage

* Anto-évalnation

* Publication

o Evaluation

4.1 Dégager ses habiletés et ses difficultés A
4,2 Trouver les causes ef les solutions approprides | A
COMMUNICATION ORALE*

1. Planifier sa participation & ane situation de com-
manication orale

1.1 Analyser la situation

1.2 Prévoir et planifier les tiches préalables
2. Ecouter, visionner, assister
3. Réagir auy prepos entendus
4. Préparer sa participation

5. S'exercer et ajuster sa présentation
6. Présenter ses propos
7. Evaluer sa participation

* Planification

- fa situation de communication
- le contenn
A

A
s Réalisation
- la préparation
- fes vépétitions
- tenregistrement
» Auto-évaluation
* Présentation/diffusion
* Evaluation

A Ce symbele signifie que Vétape correspondante du pro-
gramue officiel est inctuse dans wotre démarche bien
gu'elie w'apparaisse pas sous un en-téte spécifique.

* En communication orale, te programme d'étades reguiert

Iz participation & des diseussions, & des exposds explicatifs
et eritiques, & des débats. Uoas observerer qne nous avons

élargi la gamme des activieés.

Méthadoalogie @_





s X X aubmioa yaays up

X X samgod ap jianaas uyp

¥ 4 aspod ap Jeropt up

X X X ¥ 31324 1)}

& b 4 & . Sawnisod ap wonmiuasaid aup

X X (4aruou v) anypp ap 209id sup

X X X ¥ (241492 p) 2303y 3p 2991d aup

X X ¥ X uvios-0)0yd ug

& y X X widp atwyangud abvssau up

b | X ¥ jansipoipnp auviiohgnd abpssam up

X X X X X X X auszobow up

X & ¥ X « SoA3Y 3] SBYP SHOp JUOR 2ipl] » HY}

b 4 X ¥ X X : | X X Jouinol up

P 4 X X . Jneatipp nal ap

¥ X b & X ROISIAR)N ap UDISSIUP auy}

X X X X X OIPYA DF NOISSHNG Jit))

¥ & X vuwiadelp an

X X Wwqpp un
¥ X .k X dpuIssap apuvq aup m
X & X X X suosupya sy wnqle u) m
x X X . aupjoos vpushy up Z
,%& &y am.azmi wogag | P7Pa | Javopda worssnasig Jovawy | Jnwardyy Jnduasag | anbngog | Jnduosag | Juviavy | phoppig m
& %v% eal asodry | psodry SUPIN0 S233Y S240p33]) Saa] Z
.%.w il VA0 HOLPINEIN) a3 m
B R - SINDILVAL _ g ~Siilodd = -

s1afoid sap anbndouhis uonwiuasasg | 17801 0






UN AGENDA SCOLAIRE

Incifafions

Les adolescents éprouvent parfois de la difficulté
a bien planifier leur temps. Etude, sorties, obli-
gations familiales, travail de fin de semaine,
loisirs : souvent ils ne réussissent pas a accomplir

efficacement tout ce qu’ils ont a réaliser. agenda
est un outil précieux qui peut les aider 2 mieux
organiser leur horaire et a ne rien oublier d’im-
portant.

Apprentissages

L’agenda réalisé par une équipe d’éleves, au cours
de frangais, pourra devenir I'agenda officiel de
I’école. Afin de I'adapter aux éleves de I’école, un
sondage sera mené en vue de mieux connaitre
leurs gots, leurs intéréts et leurs besoins. Par la
suite, I’équipe effectuera une recherche, en
analysant le contenu des différents agendas exis-
tant sur le marché. Les éléves contacteront
plusieurs maisons d’édition et des représentants
viendront les rencontrer a I’école afin de leur
expliquer les regles qu’ils doivent respecter pour
fabriquer la maquette.

En plus d’y inclure des poémes, des portraits,
des extraits de I’histoire de leur école, etc., et de

faire des dessins ou des caricatures, les éléves
pourront reproduire des textes qu’ils auront
puisés dans des livres de toutes sortes. Un grand
souci de la langue écrite devra constamment
habiter celles et ceux qui réalisent ce projet. Leur
créativité va aussi se manifester dans la fagcon de
mettre en pages ces textes: quelques éleves
devront étre familiers avec le traitement de texte
et d’autres, avec I'infographie (pour illustrer
leurs propos). Il est souhaitable que I’école ait un
équipement récent, car la réalisation de ce projet
nécessite I'utilisation d’ordinateurs performants.

Votre rdle

Vous superviserez tout le travail et corrigerez les
textes dans les moindres détails. Vous exercerez
un réle de censeur... pour éviter la présence de
mots, de textes, d’illustrations de mauvais gott.
De plus, vous pourrez diriger les éleves vers
des personnes-ressources: 'autorité responsable
de la publication de ’agenda scolaire leur fourni-
ra la liste des différentes maisons d’édition, et
une enseignante ou un enseignant en informa-

tique leur facilitera 'acces a la salle des ordina-
teurs.

Ce projet pourra s’échelonner sur toute I’an-
née scolaire et avoir pour résultat I'agenda de
'année suivante. Limpression des agendas se
faisant durant Iété, vos éleves et vous n’aurez pas
nécessairement le contréle sur le produit final:
certains défauts matériels pourront donc appa-
raitre... sans que vous en soyez responsables.

LE FRANCAIS EN PROJETS Un agenda scolaire w—





UN AGENDA SCOLAIRE
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PLAN DE

e s TS T T T S Bt s s e e S TR
Mise en situation i | Matérie Néce
i lanifier ” ssal.
toutes et touS pesoin de P i Af'tlc/es sur des re
Nous avons Ju temps et de nous rappe | divers dopmg, .. 955 de
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Planification La situation de communication

1. Feuilletez plusieurs agendas disponibles sur le marché. Observez les dif-
férents contenus (calendrier scolaire, grille d’horaire, réglements, ren-
seignements divers, aide-mémoire, citations, éphémeérides, carnet d’adres-
ses, publicité, etc.), I'organisation ainsi que la conception graphique (titres
et sous-titres, lettrage, illustrations, grille d’horaire, etc.). Notez les élé-
ments qui vous semblent intéressants et ceux qui seraient a éviter.

2. Rassemblez les informations qui pourraient étre incluses dans I'lagenda de
votre école, et veillez a connaitre les normes a respecter pour publier un
agenda.

3. Explorez les différentes possibilités offertes par les logiciels de traitement
de texte et d’édition disponibles.

4, Déterminez, a I'aide d’un sondage détaillé, les godts, les intéréts et les
besoins du public visé.

5. Informez-vous auprés de la direction de votre établissement des régles a
suivre pour que le projet se concrétise.

6. Contactez différentes maisons d’édition spécialisées en publication
d’agendas scolaires. Rencontrez les personnes responsables. Demandez
quelles sont les étapes a suivre afin de répondre a toutes leurs exigences.
Faites-leur part de vos besoins spécifiques (établis a I'aide du sondage).

7. Fixez un nombre approximatif de pages.
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8. Etablissez un échéancier rigoureux et respectez-le.
9. Prévoyez faire la publicité de votre agenda auprés du public visé au

moyen de messages publicitaires audiovisuels ou écrits appropriés (voir
ces projets).

Le contenu

1,

Inventoriez tous les sujets possibles que I'agenda peut contenir et faites-
en une sélection judicieuse. Voici des pistes : aide-mémoire, arts (cinéma,
danse, littérature, musique, peinture, sculpture, spectacle), astrologie,
bandes dessinées, blagues, calendriers scolaire et civil, caricatures, carnet
d’adresses, citations, devinettes, éphémérides, équivalences métriques,
exigences communes des professeurs, extraits de chansons, guide de cor-
rection de la langue et des erreurs les plus courantes, guide de présenta-
tion des travaux, historique de I’école, horaires, jeux d’habileté, liste des
activités parascolaires, pensées a retenir, poemes, portraits, proverbes,
reglements de I'école (codes de conduite et regles pédagogiques), réper-
toire téléphonique, sports, tableaux de conjugaison, tableau périodique
des éléments, verbes irréguliers les plus usités en anglais...

- Déterminez un ou quelques themes, si vous le désirez, qui seront illustrés

a l'aide de différents sujets retenus.

. Etablissez le plan de production de I'agenda: informations 2 inclure (au

moins 20 % de I'agenda doit contenir des informations diverses), dates
de tombée et planification globale de la mise en pages.

- Attribuez a chaque membre de I’équipe une partie des sujets a dévelop-

per.

- Rassemblez les informations nécessaires a la rédaction de I'agenda et

notez-les sur des fiches de lecture.

- Trouvez une personne compétente qui lira vos textes en cours de rédac-

tion et lorsqu'ils seront terminés. Prévoyez ajuster votre plan et corriger
votre texte.

@

Rédaction

. Aménagez de facon personnelle toutes les informations puisées dans les

différents documents consultés. Pour ce faire, récrivez les textes en évitant
toute erreur de contenu ou de langue. Composez aussi de courts textes
de présentation ou d’autres qui pourront établir des liens entre les dif-
férentes parties. Ayez constamment le souci d’apporter votre touche per-
sonnelle. Concevez une page de titre présentant tous les éléments essen-
tiels: titre, année, logo, nom de I'établissement, adresse, numéros de
téléphone et de télécopieur, adresse électronique, s'il y a lieu.

s

. Tenez compte des régles propres a chaque type de textes: descriptifs,

explicatifs et poétiques.

- Assurez-vous d'avoir décrit et expliqué les sujets, de méme que raconté

les événements avec précision et cohérence.

- Employez un vocabulaire précis et un registre de langue adapté a la situa-

tion de communication.

- Coiffez vos textes de titres-chocs ou accrocheurs; s'il le faut, utilisez des

sous-titres.

- Relisez les textes afin de corriger le vocabulaire, I'orthographe d’usage,

I'orthographe grammaticale, la syntaxe et la ponctuation, et vérifiez si
toutes les informations sont exactes et complétes.
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Révision et
correction

@

. Vérifiez si toutes les informations contenues dans vos textes sont exactes

et complétes; si les descriptions, les explications, les narrations sont
claires pour celles et ceux a qui elles s’adressent ; si vos textes comportent
une structure cohérente; si les titres et les sous-titres sont adéquats.
Assurez-vous également d’avoir répondu aux besoins des lectrices et
lecteurs (déterminés au moyen du sondage).

2. Corrigez une dernigre fois votre agenda et ayez recours a une personne-

ressource pour vous aider dans cette étape.
Montage 1. Déterminez le format de I'agenda.

2. Choisissez le type de livre que vous voulez produire (livre encollé, broché,
a spirale; couverture cartonnée, plastifiée ou de toile, etc.).

3. Planifiez le montage de I'agenda en prévoyant |‘espace qui sera atloué aux
textes, aux titres et aux sous-titres, aux iltustrations.

4. Déterminez le nombre de pages nécessaires.

5. Faites une maquette de I'agenda. Numérotez chaque page (page de

droite, nombre impair; page de gauche, nombre pair). Tracez fe plan
sommaire de chacune en précisant la largeur des colonnes de texte et des
marges (de 20 a 30 % de la page), le caractére utilisé (police de base,
apparence et taille), la conception graphique (encadrés, tableaux, lignes,
disposition des titres et des sous-titres, etc.) et le contenu. Notez ces déci-
sions sur la maquette (voir I'exemple ci-dessous). Habituellement, la
marge située entre les deux pages est plus étroite que les autres afin
qu’elles ne semblent pas séparées. Les marges inférieures et supérieures
peuvent &tre plus larges que celles qui sont de chaque cbté afin de créer
un «centre optigue».

Exemple de maquette d’agenda

Pensée du four

FRCTEERREATR
TR TR

Pensée du jour

TRIETRFTEICES ORI

IR AT FETRCRRRIR
FHTACASHETREE  FATENEETLAUA RO T RERG

RRTRIREHTERNTRY  RORREENC

EERETERES RIS

Pensde du jour

E@D Iﬂﬂa&nﬂl %@ JANVIER

( }

Tund

Pensée du jour Pensfe du jour | Pensée du four

Mardi

Mereredl

Sudh

Vepdredi

Somedd

Le truc de la semaine;

Impurtant;

NCHE |

[(DIRMAL
[ 4]

Ephéméride:
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6. Concevez la couverture de I'agenda. Elle doit inclure au moins I’année
visée, le nom de I'école et le titre.

7. Tapez le contenu de I'agenda. Chacune des copies devra étre révisée:
attention aux coquilles!

8. Faites le montage de I'agenda, page par page, puis assemblez-les. Afin de
faciliter le montage, guidez-vous sur la maquette de lI'agenda que vous
avez faite. Pour éviter les ombrages a la photocopie, appliquez du ruban
adhésif tout autour des éléments qui sont collés.

G3)

Auto- Evaluez votre démarche, la grille d’évaluation en main.

évaluation

6

Publication 1. Envoyez I'agenda a I'impression. N'oubliez pas de préciser le nombre de

copies! Vérifiez la date de livraison.
2. Donnez suite a la publicité déja amorcée; organisez, par exemple, un
lancement.

3. Distribuez I'agenda selon la méthode utilisée dans votre école.

“ Puisez dans les agendas, explorez des idées, Faites preuve d’originalité et de créativité.

des techniques que vous pourriez imiter. “ Gardez en téte I'intérét des personnes a qui

¢ Rassemblez du matériel de différentes sources. I'agenda est destiné et sa facilité d’utilisation.
¢ Vérifiez deux fois plutét quune I'exactitude @ N’hésitez pas a tester vos décisions aupres
des informations incluses dans I'agenda, d’éventuels utilisatrices et utilisateurs avant
surtout s'il s’agit d’informations officielles. d‘aller plus loin et ce, a chaque étape de
¢ Utilisez des illustrations amusantes. production.

¢ Assurez-vous que le montage et les titres atti-
rent |"attention.

FLETCHER, |., H. De FONTENAY et L. HYRAT, Des mots pour I'écrire, Montréal, Cheneliere/McGraw-Hill,
1997.

LAVIGNE, C., J'imagine et je rédige, Paris, Retz, 1991.
SIMARD, J.-P., Guide du savoir écrire, Montréal, Editions Ville-Marie et Editions de I'Homme, 1984.
THIMBAL-DUCLAUX, L., L’écriture créative: § techniques pour libérer l'inspiration, Paris, Retz, 1990.
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_UN AGENDA SCOLAIRE____
GRILLE D'EVALUATION

mﬂzs:sr;s:;as!ﬂm:a:mmmmmﬁmmmmmmmamwr‘mmmss'mmmmmvmmwﬁmﬂmmu%u;mwummmmmm:&mmmmmmm

Nomi(s):

Groupe: Date:

Criteres Commentaires Notes

. Les taches ont-elles été réparties équitablement?

. L'échéancier prévu a-t-il été respecté?

. Le plan de travail était-il réaliste et complet?

HlwWwN] = E

. lVintérét et effort ant-ils été soutenus tout au
long du projet?

5. Chaque personne membre de 'équipe a-t-elle
rempli les taches qui lui étaient assignées?

La situation de commumcatton ' /

1. Les informations sont-elles pertinentes et précises?

2. Les sujets sont-ils diversifiés?

3. La conception de I'agenda tient-elle compte des
besoins des destinataires?

La cohérence /

1. Le ou les thémes (5'il y a lieu) sont-ils suffisam-
ment illustrés et développés?

2. 'organisation de I'agenda favorise-t-elle une
consultation rapide et efficace?

3. Le vocabulaire et le registre de langue utilisés
sont-ifs adaptés au jeune public visé?

La langue /

1. Le vocabulaire est-it précis et varié?

2. Les phrases sont-elles correctement structurées?
Les signes de ponctuation sont-ils utilisés selon
fes régles?

3. L'orthographe d'usage est-elle correcte?

4. Vorthographe grammaticale est-elle respectée?

_@ LE FRANGCA1S EN PROJETS Un agenda scolaire Feuille reproductible © 1998 Chenetigre/McGraw-Hill





UN AGENDA SCOLAIRE GRILLE D’EVALUATION (suite)

Nom(s):

Groupe:
\

La présentation

1. La conception graphique est-elle attrayante? La
mise en pages est-elle bien faite?

2. Le calendrier (jour, semaine, mois) est-il exact et
complet?

3. Les illustrations sont-elles assez nombreuses et de
qualité? La présentation matérielle est-elle soi-
gnée? La reliure est-elle résistante ?

4. La page de titre comporte-t-elle toutes les infor-
mations nécessaires: titre, année, logo, nom de
I'établissement, adresse, numéros de téléphone
et de télécopieur, adresse électronique s'il y a
lieu?

1. l'agenda dénote-t-il de la fluidité, c’est-a-dire
présente-t-il un nombre abondant d'idées ?

2. La production se démarque-t-elle par son origi-
nalité, c’est-a-dire par des idées nouvelles, inu-
sitées?

3. Le projet est-il bien élaboré, c’est-a-dire planifié et
exécuté avec un soin minutieux jusque dans les
détails ?

Feuille reproductible © 1998 Cheneliére/McGraw-Hill
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UN ALBUM DE CHANSONS

Incitations

La musique et les chansons de leurs idoles font
partie intégrante de 'univers des adolescentes et
des adolescents: les spectacles rock, par exemple,
ont un réle rassembleur chez les jeunes. Ecrire
des chansons permet aux éleves d’exprimer leur
univers intérieur, leurs sentiments, leurs émo-
tions, et de livrer ainsi leur vision personnelle du

monde. De plus, cela leur fournit I'occasion d’in-
ventorier et d’approfondir le répertoire francais et
québécois, contrebalangant ainsi 'omniprésence
de la musique d’expression anglaise et américaine.
Cela n’exclut pas qu'ils puissent utiliser cette
musique en y substituant des paroles d’expression
frangaise.

Apprentissages

Ce projet favorisera le plaisir d’écrire des textes
poétiques, auquel pourra s’ajouter celui de la
création musicale. De plus, les chansons pour-
ront étre enregistrées ou présentées en spectacle
par des éleves autres que ceux qui auront com-
posé I'album.

Les éléves auront I'occasion d’utiliser leurs
connaissances en stylistique et en versification ou
d’explorer ces régles en se documentant sur le
sujet. Il va de soi que cette activité demandera
des heures de travail en dehors du cadre sco-
laire... 'inspiration pouvant survenir a tout
moment!

Ce projet pourrait étre congu en collabora-
tion avec les responsables et les éléves des cours
de musique si les éleves désirent composer leurs
propres partitions musicales et souhaitent les
faire interpréter par ’harmonie de I’école ou par
un groupe musical composé de camarades. Ils
devront avoir acces au local de musique et pou-
voir compter sur I'aide d’une enseignante ou
d’un enseignant pour les guider dans leurs
recherches et dans Pécriture de leurs partitions.
’acces au local d’informatique, pour I'utilisation
de logiciels aidant a la composition musicale,
sera aussi un atout.

Votre role

Vous corrigerez la langue et vérifierez 'utilisa-
tion des régles de versification. Vous évaluerez la
qualité des images, des sonorités et des procédés
stylistiques employés dans les poemes. Ce projet
pourra étre de courte ou de longue durée selon

Penvergure quon voudra y donner. §’il dépasse
vos connaissances, 'aspect musical pourra étre
supervisé par I'enseignante ou I'enseignant en
musique ou une autre personne compétente.

WE FRANCAIS EN PROJETS Un album de chansons





__UN ALBUM DE CHANSONS
AN DE TRAVAIL

Mise en situation
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Planification La situation de communication

1. Lisez des chansons écrites par des artistes comme Marjo, Marie-Jo
Thériault, Eric Lapointe, Daniel Bélanger, Richard Séguin, Dan Bigras, etc.
Ecoutez attentivement leurs interprétations. Recherchez également des
albums de chansons comprenant des paroles et des partitions musicales.

2. Informez-vous sur les différents genres de chansons (ballade, berceuse,
blues, chanson satirique, récitatif, etc.), les formes musicales destinées au
chant (canon, choral, cheeur, solo, duo, trio, etc.), les régles de versi-
fication (metre, pied, prosodie) et le rythme (enjambement, hiatus, rejet).

3. Observez comment un univers poétique se forme, se construit, s’élabore.
Notez les thémes exploités et les moyens utilisés pour exprimer les émo-

tions et les sentiments. Attardez-vous aux images, aux sonorités, aux
procédés stylistiques; prenez conscience du registre de langue utilisé.

. Fixez le nombre de chansons que contiendra votre album.

. Etablissez un échéancier rigoureux et respectez-le.

. Prévoyez faire la publicité de votre album auprés du public visé au moyen de

messages publicitaires audiovisuels ou écrits appropriés (voir ces projets).

(o N EL I N

Le contenu

1. Cherchez a traduire votre vision du monde; laissez aller votre imagination;
efforcez-vous de composer le genre de chansons dont vous révez.
Précisez le but, I'orientation de votre album: sera-t-il composé pour dis-
traire, faire rire, émouvoir, susciter la réflexion? De plus, ayez en téte le
public, Iauditoire auquel se destine votre production.
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2. Choisissez un ou quelques themes que vous aimeriez exploiter dans votre
album.

3. Sélectionnez les pieces musicales déja connues pour lesquelles vous com-
poserez de nouvelles paroles: il peut s'agir de chansons populaires, mais
aussi de vos propres compositions ou de celles d’une amie ou d'un ami.
Procurez-vous les partitions.

4. Faites un remue-méninges pour trouver tous les sujets ou idées qui pour-
raient étre reliés a ce theme. Consultez un dictionnaire analogique ou un
dictionnaire des synonymes et des antonymes. Créez des champs lexicaux
se rapportant au théme choisi. Choisissez les sujets ou les idées qui vous
inspirent le plus.

5. Elaborez le plan de votre album selon les différents aspects du ou des
thémes choisis.

6. Trouvez une personne compétente qui pourra lire ou écouter vos chan-
sons (quand elles seront écrites) et qui saura vous conseiller. Prévoyez
ajuster votre plan et corriger vos textes.

@

Rédaction

—_

. Créez des temps propices a I'inspiration, a I'écriture. Provoquez l'inspira-
tion (elle ne vient pas toute seule!). Tous les jours, installez-vous dans un
endroit approprié et écrivez.

2. Profitez des moments favorables a I'inspiration, a I'écriture: une période
libre a I'école, un moment de solitude a la maison, une soirée fraiche
d’automne ou devant le foyer I’hiver, un jour radieux de printemps... Ne
vous censurez pas, soyez a |'écoute de vous-méme, laissez venir les
images, les émotions.

3. Ecoutez attentivement les piéces musicales choisies en vous abandonnant
3 I’émotion. Laissez venir spontanément les mots qui expriment le mieux
votre état intérieur. Notez-les soigneusement.

4. Assurez-vous de traduire en images fortes, chargées d’émotion, la réalité
que vous voulez exprimer. Evitez d’utiliser une langue trop littéraire ou
des mots qui ne sont pas mélodieux. Consultez un dictionnaire de rimes
pour trouver des mots qui «chantent» mieux.

5. Structurez correctement vos couplets, vos refrains, vos vers. Utilisez I'in-
version et la ponctuation lorsque cela est nécessaire; assurez-vous que
I'orthographe est correcte.

6. Appliquez a un certain nombre de chansons les régles de versification que
vous avez déja apprises; si vous ne connaissez pas ces regles, consultez
des livres de référence ou des personnes-ressources qui vous aideront.

7. Observez bien ce que vous avez composé: soulignez les verbes vivants,

encerclez les adjectifs significatifs, surlignez les noms précis et variés,

encadrez les mots de liaison; vous pourrez ainsi vérifier si la langue que
vous utilisez est riche... ou s'il faut travailler encore.

3

Révision et 1. Vérifiez si vos textes refletent l'univers poétique recherché: le ou les
correction themes sont-ils suffisamment et correctement développés ? Vos émotions,

votre vision du monde sont-elles traduites en images évocatrices? Vos
chansons sont-elles conformes a I'idée que vous en aviez au départ?
Correspondent-elles a ce que vous considérez comme une bonne chan-
son ou une chanson intéressante ? Pourquoi?
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2. Assurez-vous que le registre de langue utilisé est maintenu tout au long
de la chanson, que le ton est juste (choix lexicaux, syntaxiques et stylis-
tiques).

3. Examinez la qualité de la langue de vos chansons a I'aide d’un diction-
naire et d’'une grammaire, et faites les modifications nécessaires. Passez
soigneusement en revue les structures de phrases, I'orthographe d’usage,
I'accord des mots et la ponctuation.

4. Interprétez vos chansons. Notez tous les mots qui ne sont pas mélodiques
ou rythmeés selon la musique choisie et corrigez-les.

5. Soumettez vos chansons a une personne compétente qui en fera une
évaluation et qui vous aménera a les améliorer.

Montage 1. Procédez au traitement de texte des chansons en utilisant un logiciel
approprié. Les copies devront étre révisées (attention aux coquilles!).
2. Disposez adéquatement portées musicales et paroles, selon les modeles
d’album consultés.

Auto- Evaluez votre production en soumettant toutes vos chansons a la grille
evaluation d’évaluation.

®

Publication 1. Imprimez le nombre de copies désiré de I’album.

2. Donnez suite a la publicité déja amorcée; organisez un lancement ou
profitez du cadre d’une activité scolaire d’envergure (par exemple, la
Francoféte en éducation) pour présenter votre album au public visé.

® Soyez sensibles a vos émotions et a I'écoute
de vos sentiments; profitez du moment o ils

se manifestent vivement pour laisser aller o Proposez, en cours de rédaction, quelques

® Relevez le défi de composer des chansons en
tenant compte des regles de la versification.

votre plume et en exprimer toute la force, I'in-

©f chansons a des camarades; portez attention
tensité.

a leurs réactions.

chanter et se retiennent facilement.

Entrainez-vous a écrire une ou deux chansons
par semaine pour que votre album contienne
de 10 a 15 chansons environ.

Ayez recours, a |'occasion, a un support visuel
ou musical, créateur d’atmospheére et source
d’inspiration.

chansons a la radio de votre école afin de vous
faire connaitre et de recevoir les commen-
taires d’autres éléves.
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UN ALBUM DE CHANSONS

GRILLE D'EVALUATION

Groupe: Date:

Critéres Commentaires Notes

1. Les taches ont-elles été réparties équitablement?

2. L’échéancier prévu a-t-it été respecté?

3. Le plan de travail était-if réaliste et complet?

4. Uintérét et l'effort ont-ils été soutenus tout au
iong du projet?

5. Chaque personne membre de I'équipe a-t-efle
rempli les taches qui lui étaient assignées?

La situation de communication

1. Le théme choisi est-il exploité de fagon variée et
suffisamment approfondie?

2. Les images sont-elles abondantes, évocatrices,
fortes?

3. Les chansons expriment-elles des émotions, des
sentiments, des états d’ame qui touchent celles
et ceux qui les lisent ou les écoutent?

4. Les titres de I'album et des chansons sont-ils
accrocheurs et bien adaptés au contenu?

La cohérence /

1. Les couplets et les refrains sont-ils bien structu-
rés (méme nombre de vers, enchainement
correct, etc.)?

2. Les aspects phonétiques du vocabulaire utilisé
sont-ils harmonieux ? Les mots sont-ils faciles a
chanter?

3. Les textes des chansons s'accordent-ils aux ryth-
mes et aux harmonies de la musique choisie?

4. Le nombre de chansons, la longueur de chacune
les thémes dévelappés composent-ils un tout
harmonieux et équilibré?
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UN ALBUM DE CHANSONS GRILLE D’EVALUATION (suite)

T B o 3 2
Nom(s): Groupe:
“
La langue /

1. Le vocabulaire est-il précis, varié et coloré ?

2. Les phrases sont-elles correctement structurées?
Les signes de ponctuation sont-ils utilisés selon
les régles?

3. L'orthographe d’usage est-elle correcte?

4. L'orthographe grammaticale est-elle respectée ?

5. Les regles de la prosodie sont-elles correcte-
ment appliquées ?

La présentation /

La présentation matérielle de I'album est-elle soi-
gnée et attrayante?

. L'album dénote-t-il de la fluidité, c’est-a-dire
présente-il un nombre abondant d‘idées?

2. La production se démarque-t-elle par son origi-
nalité, c’est-a-dire par des idées nouvelles, inu-
sitées?

3. Le projet est-il bien élaboré, c'est-a-dire planifié
et exécuté avec un soin minutieux jusque dans
les détails?
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UNE BANDE DESSINEE

Incifations

La bande dessinée occupe une place tmportante
dans la vie des jeunes. Ils en lisent depuis qu’ils
sont tout petits; bien souvent, le premier livre
qui les a marqués est une bédé. C’est une lecture
facile, rapide, et qui procure des moments de
détente.

Ce projet exige un golt prononcé pour le
dessin et la scénarisation d’intrigues captivantes.
Cette activité peut regrouper deux éléves, dont
'une ou l'un serait habile en dessin et Pantre en
écriture.

Apprentissages

La réalisation d’une bande dessinée fait appel
aux connaissances acquises en frangais sur le
récit d’aventures, la nouvelle, le conte ou tout
autre texte de type narratif, descriptif ou dialo-
gal; éléments déclencheurs, péripéties, évolution
psychologique des personnages, rebondisse-
ments, progression dramatique de Paction
amenant un dénouement spectaculaire, attendu
ou non: voila autant d’éléments qu’ils pourront
mettre en pratique.-

Les éleves, déja familiers avec I'univers de la
bande dessinée, devront nécessairement appro-
fondir leurs connaissances afin de mieux
maitriser toute la technique propre a ce genre:
par exemple, penser en images, en plans moyens,
éloignés ou panoramiques, et créer un lien
soutenu d’une case a 'autre.

Votre rdle

Vous apporterez un soin attentif a la qualité
générale de la langue et vous vous assurerez que
toutes les régles de la narration sont appliquées.
Des logiciels de création pourront éventuelle-
ment aider les éléves. L'impression en couleur
de la bande dessinée dépendra des moyens dont
dispose I’école. 11 serait peut-&tre nécessaire de
mettre en garde les auteures et les auteurs con-
tre leurs attentes irréalistes.

Vous examinerez également de pres les
textes descriptifs ainsi que la mise en forme des

dialogues: lexique, structure des phrases et re-
gistre de langue adaptés aux personnes et aux
situations. Une attention particuliere devra étre
apportée aux signes de ponctuation {notam-
ment les points d’interrogation, d’exclamation
et de suspension), abondamment utilisés dans
ce type de textes. Enfin, vous exercerez avec sou-
plesse votre role de censeur.
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UNE BANDE DESSINEE

n situation

’ r r la
de lectures préférés estm
Vous en lisez depuis V0

ston
Tintin, Astéris, Lucky Lu&l'e,dfavom
pisn s Achille Talon font partie i
prsn tidien. Uous dessinez pendan il
“"We"sdduz Jotre agenda ou dans vo0s ‘ceaz e
c‘:ul‘S, e ou encore quand vous par et
‘ exemces’S' vous aimez [ dessin et 4V
té{éph‘me.r ;maqiner des histoires, vo'u;‘;
tf?;ce:;s'::: de passer du réve a la reallte.

Mise €

Un de vos types
pande dessinée-

Planification La situation de communication
1. Feuilletez différentes bandes dessinées et observez les éléments suivants:
le scénario, les plans, les bulles, les cadres, les tracés, les lieux, le temps,
I'introduction, le nceud et le dénouement de I’histoire. Notez les éléments
qui vous semblent intéressants, et ceux que vous auriez intérét a éviter.
2. Consultez des livres de référence afin de vous initier aux rudiments de la
bande dessinée.
3. Ecrivez et dessinez dans un endroit qui vous inspire et qui favorise votre
concentration, a I’école ou ailleurs.
4. Ayez en téte les futurs lectrices et lecteurs de votre bande dessinée (vous
pouvez penser a une amie ou a un ami en particulier, ou a un adulte).
. Fixez un nombre approximatif de pages.
. Etablissez un échéancier rigoureux et respectez-le.
. Prévoyez faire la publicité de votre bande dessinée auprés du public visé au
moyen de messages publicitaires audiovisuels ou écrits appropriés (voir ces
projets).

N Oy Dn

Le contenu

1. Faites un choix: votre bande dessinée comportera-t-elle une ou plusieurs
histoires ?

2. Dressez la liste de toutes les idées qui vous viennent concernant vos per-
sonnages, les lieux et le temps ou se situe I'action, les conflits entre les
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personnages, les objets, les événements ou les situations possibles, et des
expressions (ou des répliques) intéressantes. Pensez autant aux idées
sérieuses que cocasses. Ne censurez pas celles qui surgissent spontané-
ment afin de ne pas en bloquer le développement.

. Créez le personnage principal (I’héroine ou le héros) et les personnages

secondaires. Décrivez les particularités physiques (taille, qualités, défauts,
costumes, posture, démarche) et psychologiques (personnalité, forces,
faiblesses, désirs, valeurs, préjugés, etc.) de chacun et mettez en évidence
les traits qui ont un lien avec les themes que vous aimeriez développer.

. Faites un croquis des personnages dans différentes positions. Ainsi, vous

apprendrez déja a les connaitre.

. Déterminez la ou les principales situations que vous illustrerez, et sélection-

nez parmi les idées trouvées celles qui vous semblent les plus intéressantes.

. Trouvez une personne (a la fois sympathique et exigeante!) a qui vous

pourrez soumettre votre texte en cours de rédaction et qui vous con-
seillera tant sur le plan de la forme que du contenu. Prévoyez ajuster votre
plan et corriger vos textes.

@

Rédaction et 1.

dessin

3)

Réalisez le découpage. Visualisez I'histoire, étape par étape, dans votre
téte, et choisissez les moments importants que vous allez illustrer dans
votre bédé (ils peuvent se dérouler sur une courte ou une longue période
de temps). Cette histoire doit étre structurée, captivante et comporter des
effets de surprise et une fin inattendue.

. Rédigez, dans un premier jet, le texte narratif et descriptif (introduction,

transitions, dénouement) et le texte des bulles, en prenant bien soin
d‘inscrire le numéro du dessin oli chaque texte figure, I’ordre d'apparition
et le nom du personnage auquel il se rapporte.

. Faites une premiére esquisse de la bande d'un trait léger. Ne vous

appliquez pas tout de suite a faire un beau dessin: c’est un brouillon.

. Montrez votre esquisse & une personne extérieure a votre projet pour

qu'elle s’assure que tous les éléments sont en place. Y a-t-il des images
inutiles ? incomplétes ? Manque-t-il certaines images? La compréhension
de I'histoire est-elle facile? Apportez des corrections au besoin.

. Utilisez des mots justes et évocateurs, un registre de langue en accord

avec le caractére des personnages et des situations.

. Respectez les régles de I'orthographe d’usage et grammaticale. Ponctuez

votre texte en observant toutes les régles propres aux signes employés.

Vérifiez les indications de temps et de lieu, les caractéristiques des per-
sonnages, le déroulement de Iaction, I'intérét des situations, la justesse
des mots, la pertinence des dialogues, la clarté et la précision des dessins.

. Examinez la qualité de la langue de votre texte a |'aide d'un dictionnaire

et d’une grammaire. Faites les corrections nécessaires. Passez soigneuse-
ment en revue la structure des phrases, I'orthographe d'usage, I'accord
des mots et la ponctuation.

Révision et 0
correction

2
@
Montage 8

Planifiez le montage de la bande dessinée en estimant I'espace qui sera
alloué aux textes et aux illustrations ainsi que le nombre de pages néces-
saire.
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2. Faites une maquette. Numérotez chaque page (page de droite, nombre
impair; page de gauche, nombre pair). Tracez le plan sommaire de cha-
cune en précisant la largeur des marges (de 20 a 30 % de la page) et des
bandes, I'écriture des vignettes (caractéres, taille, apparence), la forme
des bulles, le tracé des cadres, les décors, les plans choisis, les couleurs
utilisées et le contenu (voir I'exemple ci-dessous). Notez ces précisions sur
la maquette. Habituellement, la marge centrale, entre deux pages, est
plus étroite que les autres de telle sorte que les pages ne semblent pas
séparées. Les marges supérieures et inférieures peuvent étre plus larges
afin de créer un «centre optique ».

Exemple de maquette de bande dessinée

2 3
TITRE DE L’HISTOIRE TITRE DE ['HISTOIRE

e‘ﬁ ﬁ: )

[ <”_’ﬁvm§\‘i

3. Tracez au crayon vos cadres définitifs. Dessinez chaque vignette. Votre
dessin doit habiter tout I'espace de la vignette mais sans la surcharger de
détails.

4. Mettez vos dessins a I'encre. Vous pouvez y ajouter des ombres et des
volumes, et également y mettre de la couleur; dans ce dernier cas, vous
devrez tenir compte du moyen de reproduction utilisé quand vous
choisirez vos couleurs et la technique employée (crayons de couleur,
crayons-feutres, gouache, etc.).

5. Préparez la couverture. Sur celle-ci doivent apparaitre le titre de I’album,
le nom de l"auteure ou de l'auteur, le nom de I'école, une illustration
présentant le personnage principal ou une situation révélatrice de I'in-
trigue.

6. Faites le montage de la bande dessinée page par page, puis assemblez-les
en tenant compte des impressions recto verso et de I'impression finale.
Afin de faciliter le montage, guidez-vous sur la maquette de la bande
dessinée que vous avez faite. Pour éviter les ombrages a la photocopie,
appliquez du ruban adhésif tout autour des éléments qui seront collés.
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Auto- Evaluez votre production: relisez votre texte, examinez tous les dessins, |a
évaluation grille d'évaluation en main.

&

Diffusion 1. Fixez le nombre de copies désiré et imprimez (ou photocopiez) la bande

dessinée recto verso. Dans la plupart des cas, elle pourra &tre assemblée,
pliée et agrafée (si on le désire) mécaniquement.

2. Faites un lancement a la suite de la publicité déja amorcée ou profitez du
cadre d'une activité scolaire d’envergure: par exemple, la Francoféte en
éducation.

# Pensez en images. * Introduisez un élément qui vient perturber la
# Respectez le sens de [a lecture: de gauche a situation initiale.
droite, de haut en bas. # Tenez compte du rapport entre les actions et
» Ayez une progression dramatique avec des I'évolution psychologique des personnages.
temps forts correspondant aux péripéties, si @ Ayez le souci d’utiliser une langue de qualité:
votre bande est constituée d'une seule dialogues vivants, textes narratifs concis,
intrigue. lexique précis, orthographe correcte, ponc-
» Assurez-vous que chaque vignette est explicite tuation sans faille.
et qu'elle illustre un moment particulierement ~ # Evitez les cadres bourrés de détails inutiles.
significatif et révélateur de lintrigue. ¢ Veillez a ce que votre calligraphie soit régu-
# imaginez une fin inattendue. ligre et facilement lisible.

# Présentez bien les situations initiales afin de
faciliter la compréhension de Fhistoire ou des
histoires.

ALLESSANDRINY, |., ABC de la lettre, Paris, Retz.

ALLESSANDRINI, )., Quand e mot devient image, Paris, Retz.
BEAUMONT, C., Pour faire de la b.d., Paris, Retz, 1984.

FRANQUIN, V. et ). PHILIPPE GILLAN, Comment on devient créateur de bandes dessinées, Paris, Editions
Gérard et cie, coll. «Marabout Service», 1969.

ROUX, P., La BD, 'art d’en faire, Vanier, Centre franco-ontarien des ressources pédagogiques, 1994.
VONARBURG, E., Comment écrire des histoires. Guide de 'explorateur, Belceil, La Lignée, 1986.
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'UNE BANDE DESSINEE‘

Groupe: Date:
Critéeres Commentaires Notes
1. Les taches ont-elles été réparties équitablement?
2. 'échéancier prévu a-t-il été respecté?
3. Le plan de travail était-il réaliste et complet?
4. L'intérét et I'effort ont-ils été soutenus tout au

long du projet?

5. Chaque personne membre de I'équipe a-t-elle
accompli les taches qui lui étaient assignées?

La situation de communication /

1. Les textes et les dessins présentent-ils des lieux,
des objets qui créent une atmosphére ? Les indi-
cations de temps situent-elles I'action avec pré-
cision?

2. Les personnages présentent-ils des comporte-
ments en accord avec leur caractere: physiono-
mie, gestes, postures, costumes? Les dialogues
sont-ils conformes a la psychologie des person-
nages?

3. lintrigue est-elle captivante, les faits sont-ils ra-
contés de facon a maintenir le suspense, et la
fin est-elle inattendue?

4. 'histoire comporte-t-elle plusieurs effets de
surprise ?

5. Le titre de I'album et les titres des histoires, s'il y
a lieu, sont-ils accrocheurs et adaptés au conte-
nu?

La cohérence /

1. La structure du récit comporte-t-elle une intro-
duction, un nceud et un dénouement?

2. Le point de vue de la narratrice ou du narrateur
est-il constant tout au long de I'histoire ?

3. Le vocabulaire et le registre de langue sont-ils
appropriés?
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UNE BANDE DESSINEE GRILLE D’EVALUATION (suite)

Nom(s): Groupe:
[ T
La langue /

1. Le vocabulaire est-il précis et varié?

2. Les phrases sont-elles correctement structurées?
Les signes de ponctuation sont-ils utilisés selon
les régles?

3. l'orthographe d‘usage est-elle correcte?

4. L'orthographe grammaticale est-elle respectée?

La présentation /

1. Les plans présentent-ils de la variéte (gros plan,
plan moyen, plan américain, plan d’ensemble,
plongée, etc.}?

2. Les éléments du langage plastique utilisé com-
portent-ils lignes de contour, contrastes de tona-
lité, effets de lumiére?

3. L'utilisation de l'espace met-elle en évidence
certains éléments de la composition?

4, Vos images donnent-elles I'impression d‘avoir
été dessinées d’un trait spontané et précis?

5. la conception graphique (disposition des cases,
calligraphie, bulles, etc.) est-elle attrayante?

1. La bande dessinée dénote-t-elle de la fluidité,
c’est-a-dire présente-t-elle un nombre abondant
d’idées?

2. La production se démarque-t-elle par son origi-
nalité, ¢’est-a-dire par des idées nouvelles, inusi-
tées?

3. Le projet a-t-il été bien élaboré, c’est-a-dire pla-
nifié et exécuté avec un soin minutieux jusque
dans les détails?
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UN DIRPORAMA

Incifafions

Les jeunes baignent dans un environnement ou
les images et les effets sonores font partie du
quotidien et exercent un grand pouvoir d’attrac-
tion. Pourquoi ne pas conjuguer ces deux élé-
ments dans un diaporama ot le texte ajouterait
une portée significative? Les éléves habiles en
techniques photographiques et audiovisuelles,

ou désireux d’en connaitre les secrets, pourront
réaliser un diaporama d’une durée de douze 2
quinze minutes. Voila une fagon originale et
vivante de stimuler les éleves a faire une
recherche approfondie sur un sujet et a inventer
un support visuel pour informer, divertir ou
créer une atmospheére.

Apprentissages

Il va de soi que la réalisation d’un diaporama fait
appel a des connaissances en matiere d’équi-
pement photographique et audiovisuel. Les
€leves doivent vérifier les ressources techniques
disponibles dans leur milieu et s’entourer de per-
sonnes qui pourraient les aider au besoin. Ils
devront maitriser les différents aspects de la créa-
tion d’un diaporama: images, texte, narration,
musique, effets sonores et montage.

IIs choisiront le but qu’ils veulent privilégier :
informer, créer une atmosphére ou divertir. Ils
auront le souci de se documenter a fond sur tous
les aspects du sujet choisi. Ils écriront des textes
de type descriptif, narratif ou explicatif, selon
I’objectif qu’ils auront déterminé. Ils élaboreront

un plan général en se conformant aux régles qui
régissent la structure de ce genre de production.
Une attention particuliére sera apportée 2 la
rédaction du texte. Ils devront éviter de raconter
I'image et étre plutot soucieux de la compléter a
I'aide de commentaires précis et clairs. Tous les
apprentissages de la communication orale seront
sollicités pour la lecture du texte: la voix, I'arti-
culation, I'intonation, le débit.

Les €éleves trouveront leurs images dans une
photothéque publique ou dans leur collection
personnelle, ou encore feront eux-mémes des
photos. La synchronisation des images et du son
exigera beaucoup de doigté. Les éleves essaieront
de maintenir un rythme soutenu et enlevant.

Votre role

Vous guiderez les éléves dans leur collecte d’in-
formations, et vérifierez la qualité de la recherche
et la justesse des données obtenues; vous lirez et
corrigerez les textes qui serviront a la présenta-
tion du diaporama. Vous porterez aussi une
attention particuliére a tout le contenu oral. Vous

faciliterez I'accés aux ressources techniques et
dirigerez les éléves vers des personnes-ressources.
Vous les inciterez a mettre en application les con-
naissances acquises dans le cours d’art et com-
munication.
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Planification La situation de communication

1. Visionnez quelques diaporamas. Observez-en la structure, les images, le
texte, la narration, la musique, les effets sonores, le montage, etc. Notez
les éléments a conserver et ceux que vous devriez éviter.

2. Consultez des documents de référence afin de vous familiariser avec les
techniques photographiques (exposition, mise au point, cadrage) et
celles qui sont reliées au montage d’un diaporama. Résumez les informa-
tions utiles sur des fiches.
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. Vérifiez le budget et les ressources techniques dont vous disposez

(banque de diapositives, équipement audio, équipement pho-
tographique, systéme de projection, appareil de synchronisation, etc.).

. Déterminez le public auquel s’adressera le diaporama: le nombre de per-

sonnes, leur age, leur connaissance du sujet, leur intérét et leur attitude
face au sujet.

. Fixez la date de présentation et réservez une salle.
. Analysez les circonstances de la projection. Portez une attention parti-

culiere au moment et au lieu de la projection (nombre de sieges,
grandeur de la salle, distance entre le spectateur et |’écran, obscurcisse-
ment de la piéce, prises de courant, etc.).

. Déterminez la durée du diaporama et le nombre de diapositives néces-

saires. Pour estimer le nombre d’'images dont vous aurez besoin, vous
devrez d’abord établir la durée approximative du diaporama que vous
voulez faire (par exemple, un diaporama de cing minutes — ou 200 se-
condes — exigera 20 diapos qui seront montrées en moyenne durant 10 se-
condes chacune). Si vous prévoyez prendre vous-méme les photos, il fau-
dra multiplier ce chiffre par au moins deux ou trois afin de ne garder que
les meilleures prises.

. Etablissez un échéancier rigoureux et respectez-le.
. Prévoyez faire la publicité de votre diaporama aupres du public visé au

moyen de messages publicitaires audiovisuels ou écrits appropriés (voir
ces projets).

Le contenu

]

2

b

~N

O

. Déterminez I'objectif général du diaporama: informer, créer une atmos-

pheére ou divertir.

Précisez les objectifs spécifiques du diaporama. Par exemple, dans un dia-
porama d’information, on pourrait viser a faire connaitre aux gens les dif-
férents attraits touristiques de la région; dans un diaporama d’atmos-
pheére, a les sensibiliser aux beautés des saisons; dans un diaporama de
divertissement, a les amuser.

. Documentez-vous sur le sujet traité avec des revues d’actualité, des jour-

naux et des livres, ou auprés de personnes-ressources. Résumez les infor-
mations intéressantes sur des fiches.

. Sélectionnez les points qui seront abordés selon le but recherché.
. Elaborez le plan général du diaporama: introduction, développement et

conclusion. Planifiez I'ordre de présentation des informations ainsi que les
aspects traités (idées principales et secondaires).

. Déterminez le type de narration: de vive voix ou enregistrée.
. Choisissez les images du diaporama. Trouvez des diapositives toutes faites

(photothéque personnelle ou publique) ou précisez celles qui seront a
prendre (banque d'images, bibliothéque personnelle ou publique, livres,
revues, lieux, personnes ou objets).

. Trouvez le titre du diaporama.
. Pensez a soumettre votre scénario en cours de rédaction a une personne

a la fois sympathique et exigeante qui vous conseillera tant sur le plan de
la forme que du contenu.

Rédaction

:

. Elaborez le scénario du diaporama. Le scénario comprend une bréve

description de chacune des images dans leur ordre d’apparition, le texte
du commentaire qui les accompagne, des indications concernant les
effets sonores (musique, bruit) et la durée d’exposition de la diapositive.
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Le réle du texte sera de compléter les informations que les images ne don-
nent pas et de créer des liens entre elles (voir Fexemple ci-dessous). Le texte
du scénario doit étre aéré pour que la lecture en soit facile. Il ne faut pas
oublier d'inclure une introduction et une conclusion. Uintroduction doit
attirer |'attention des spectatrices et des spectateurs, susciter leur intérét et
les motiver a regarder le diaporama; elle doit aussi présenter clairement le
sujet et I'objectif poursuivi. La conclusion doit &tre bréve: elle doit synthé-
tiser le développement, proposer une solution, 'l y a lieu, ou relancer Je
sujet sous un angle nouveau.

Exemple de feuille de scénarisation d’un diaporama

Titre: Cet hiver, on fait le tour du Québec!

Objectif: informer les touristes francais des attraits touristiques du Québec
pendant I'hiver.

N° Temps Image Texte Effet(s)
Diapo |Cumulatif sonore(s)

1 S5s S5s Personnes prati- Chanson « Mon
quant la moto- pays», de Gilles
neige en forét Vigneault

2| 5s 10s Personnes des-
cendant une
pente en skis

3| 5s 15 Palais de glace
du carnaval de
Québec Y

4 65 21s Personne éten- |Cet hiver, viens
due sur la nei~- |faire le tour du
ge, Iair ravi Québec!

2. Utilisez des mots justes et évocateurs, un registre de langue conforme 3
la situation de communication.

3. Assurez-vous que tous les &léments sont pertinents et que I'image et le texte

sont complémentaires: ils ne doivent pas répéter le méme message.

' 4. Vérifiez 'exactitude de votre vocabulaire et la clarté de vos phrases.
Modifiez les mots incorrects et les constructions boiteuses.

5. Soumettez votre scénario & une personne-ressource qui pourra vous sug-
gérer des corrections.

&

Réalisation

La préparation

1. Distribuez les réles et les tiches: narration, photo, technique, etc.

2. Reproduisez une copie du scénario pour chaque membre de I'équipe.

3. Préparez la production. Les responsables de la technigue trouveront et
chronométreront avec précision les pieces musicales ou fes bruits. Le ou
les photographes repéreront, au besoin, les lieux, les personnes et les
objets & photographier ainsi que les prises de vue intéressantes.
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- Regroupez les diapositives nécessaires. Cela peut se faire de trois facons:

1. utiliser des diapositives de votre collection personnelle ou d’une pho-
tothéque publique; 2. photographier sur pellicule diapo des images
imprimées; 3. photographier des images tout a fait nouvelles, prévues au
scénario. Attention: il ne faudra pas oublier les titres et les sous-titres, 'l
y a lieu.

. Faites développer les films, s'il y a lieu.
. Marquez chacune des diapositives produites de la fagon suivante: 1. pla-

cer la diapositive a I"endroit; 2. faire un point noir dans le coin inférieur
gauche (ce point apparaitra a droite dans le panier et permettra de véri-
fier si la diapositive a été introduite correctement); 3. inscrire a I’envers le
titre au bas; 4. inscrire le numéro d’ordre dans le coin supérieur droit
(voir I'exemple ci-dessous).

Exemple de diapositive

Z.

8.

9

Enregistrez la bande sonore. La narration et les effets sonores pourront
étre enregistrés simultanément.

Synchronisez les images et le son. La synchronisation peut se faire
manuellement grace aux repéres inscrits sur le scénario, ou automatique-
ment, a l'aide d'un appareil de synchronisation. Ce dernier enregistre un
repere, inaudible sur la bande magnétique, qui déclenche automatique-
ment le mécanisme d’avance des images. Si vous utilisez ce genre d’ap-
pareil, répétez le déroulement du scénario a plusieurs reprises et faites |’en-
registrement final en appuyant sur le bouton de changement d’images,
juste un peu avant le moment ou I'image doit étre projetée sur I’écran.
Faites un prévisionnement du diaporama. Réglez les problémes tech-
niques.

Les répétitions

1.

2.

Répétez a plusieurs reprises la lecture du texte avant de procéder a I'en-
registrement, s'il y a lieu.

Respectez les éléments non linguistiques: prononciation claire, débit
régulier, voix ni trop faible ni trop forte, intonation expressive, pauses aux
moments appropriés (a la fin d’une phrase ou d’un paragraphe, aprés une
idée importante, etc.).

. Veillez, au cours des répétitions, a synchroniser les textes, les images et les

effets sonores. Référez-vous a votre scénario. Faites une générale.

@

Auto-
évaluation

Projetez le produit final et évaluez-le avec la grille. Apportez des correc-
tions au besoin.
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Présentation 1. Vérifiez, avant la présentation, I'instaltation du systdme de projection:

table bien d‘aplomb, projecteur branché et aligné sur I'écran, mise au
point parfaite, déclencheur a distance branché, chariot de diapositives

correctement installé.

2, Disposez la chaine stéréo correctement: haut-parleurs placés aux bons
endroits et reliés au magnétophone, magnétophone branché, relié au
projecteur et & la vitesse de lecture appropriée, bouton de volume placé
au degré d’'intensité désiré, cassette audio adéquatement insérée.

3. Aménagez la salle de projection de fagon que tous les siéges soient bien
disposés et que la lumiére provenant des ouvertures (portes et fenétres)

ne pénétre pas.

4, Saluez le public dés qu‘il est en place et annoncez-lui la présentation.
5. Eteignez les lumigres et commencez ta projection.

Ayez une banque dimages riche: il est ainsi
plus facile d'écrire le scénario.

Veillez a ce que les diapositives choisies soient
impeccables; éliminez toute diapositive floue,
mal exposée, salie, égratignée ou mal enca-
drée.

Suivez la régle suivante: une idée par image.
Le message visuel doit &tre clair et simple.
Evitez les diapositives trop chargées et, si elles
contiennent du texte, celles dont les carac-
teres sont illisibles de loin.

Laissez parler les images; rédigez un com-
mentaire concis, précis et clair qui compléte
les images présentées, mais ne les remplace
pas. Une image vaut mitle mots!

Evitez les bruits parasites (feuilles tournées,
arréts d’appareils, reniflements,etc.).

Faites attention que le fond sonore ne masque
pas le texte: il doit créer une ambiance tout
en étant discret. Limitez les effets spéciaux
afin de ne pas fatiguer le public.

# Assurez-vous que le déroulement soit varié

tout en n'étant ni trop rapide ni trop lent: la
durée générale d’exposition de chaque dia-
positive peut varier de 6 a 15 secondes.
Respectez fa durée maximale d’'un diaporama,
soit de 12 a 15 minutes.

Veillez 2 ce que le rayon lumineux du pro-
jecteur soit perpendiculaire a 'écran afin que
Fimage ne soit pas déformée.

Assurez-vous que toutes les spectatrices et
tous les spectateurs voient bien "écran.

Agissez avec calme si un incident se produit
au cours de la projection. Allumez la lumigre
et essayez de résoudre le probléme le plus
rapidement possible, tout en informant les
gens du contretemps,

s+ BPOUR ALLER. _ £ i :
BOURRON, Y. et al.,, Audio-visuel: Mode d’empfoi, Paris, Editions d'Organisation, 1988.

GIRARD, F., Réussir son digporama, Belceil, La Lignée, 1985.

MADIER, C., Projections sonorisées et digporamas, Paris, Publication Photo-Cinéma Paul Montel, 1971.
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UN DIAPORAMA

Groupe:

Critéres

. Les taches ont-elles été réparties équitablement?

Date:

Commentaires

. L'échéancier prévu a-t-il été respecté?

. Le plan de travail était-it réaliste et complet?

AW N e

. lintérét et 'effort ont-ils été soutenus tout au
long du projet?

5. Chaque personne membre de I'équipe a-t-elle
rempii les taches qui lui étaient assignées?

La situation de communication

1. Le contenu du diaporama est-il adapté a I'audi-
toire et maintient-il son intérét?

2. Le choix des images illustre-t-il bien le théme?

3. Le scénario correspond-il bien au type de diapo-
rama choisi (diaporama d'information, d'atmos-
phére ou de divertissement)?

4, Les images et le texte se complétent-ils?

5. Le titre et les sous-titres révalent-ils bien le con-
teny traité et sont-ils accrocheurs?

La cohérence

1. Le déroulement du diaparama comporte-t-il
une introduction, un développement et une
conclusion? L'enchainement des parties est-il
fait de fagon cohérente grace a 'utilisation de
marqueurs de relation?

2. Le vacabulaire et le registre de langue sont-ils
adaptés 2 la situation de communication?

La langue et les éléments non linguistiques

1. Le vacabulaire est-il précis, varié et coloré? Les
phrases sont-elles carrectemnent structurées?

2. La voix est-elle assez forte (si le texte est dit de
vive voix)?

'@ LE FRANCAIS EN PROJETS Un diaporama
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UN DIAPORAMA GRILLE D'EVALUATION (suite)

Nom(s):

3. L'articulation et la prononciation sont-elles

claires?

4. L'intonation est-elle juste, expressive et variée ?

5. Le débit est-il adapté aux différentes situations?

Les aspects techniques

1. Les images ont-elles une bonne qualité techni-
que (exposition, mise au point, cadrage) et
créent-elles un impact sur le spectateur? Les
images sont-elles visibles de loin?

2. Le son (texte, musique, effets sonores) produit-il
les effets recherchés et son enregistrement est-il
de qualité?

3. Les images et le son sont-ils bien synchronisés ?
Le montage crée-t-il un rythme soutenu, ou y
a-t-il des longueurs?

4. Le diaporama est-il présenté dans des conditions
de visionnement optimales (systéme de projec-
tion, son, écran, éclairage et aménagement de

la salle)?

. Le diaporama dénote-t-il de la fluidité, c’est-a-
dire présente-t-il un nombre abondant d‘idées?

2. La production se démarque-t-elle par son origi-
nalité, c’est-a-dire par des idées nouvelles, inu-
sitées?

3. Le projet a-t-il été bien élaboré, c'est-a-dire pla-
nifié et exécuté avec un soin minutieux jusque
dans les détails?

BT
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UN DEBAT

Incifations

Les jeunes ressentent un vif plaisir a s’exprimer
haut et fort... certains aiment méme «gueuler»
pour défendre leur point de vue. Un débat peut
canaliser cette énergie et la mettre au service
d’un échange de vues enlevant. Il y a 12 la possi-
bilité de belles joutes verbales, de beaux débats
oratoires pour des éleves qui aiment le choc des
idées, I’émulation, la compétition.

Le succes du débat repose autant sur la perti-
nence du sujet choisi que sur la force des argu-
ments et la capacité de convaincre des partici-
pantes et participants. D’ou I'importance de
choisir un sujet inspirant, «chaud», de I’actualité
politique, artistique, scientifique ou autre.

Apprentissages

Cette activité favorise I'utilisation des apprentis-
sages acquis en langue orale comme de ceux qui
ont été développés au cours de I’étude de textes
argumentatifs. Ainsi les éleves pourront-ils pra-
tiquer et mettre en valeur la qualité des éléments
non linguistiques: voix, prononciation, intona-
tion, débit. Ils soumettront a appréciation du
public la valeur de leur argumentation: qualité
et force des arguments, variété et ordre, perti-
nence du choix et efficacité de la réplique. Ils
s’appliqueront a persuader leur auditoire —
tout en respectant la partie adverse — en uti-
lisant mots, gestes, ton, regard et physionomie.
Soulignons, par conséquent, I’habileté dont ils

devront faire preuve pour manier les éléments
non verbaux de la communication. Les éléves
devront faire face au trac et maitriser leur timi-
dité; leur capacité de concentration sera mise a
I’épreuve.

Léleve qui animera le débat devra avoir le
souci de se documenter a fond sur tous les
aspects du sujet débattu. Son calme et son sens
de I’équité, sa connaissance des regles qui per-
mettent une saine discussion et son habileté a les
appliquer devront gagner ’adhésion de toutes et
tous. La personne-ressource que 'animatrice ou
I'animateur aura consultée lui prodiguera les
conseils appropriés.

Votre role

Votre role consistera a faire part aux éleves de
tout ce qu’il importe pour eux de savoir. Vous
serez le témoin privilégié des arguments et des
stratégies des deux camps. Vous veillerez 8 main-
tenir entre les parties un équilibre stimulant.
Vous examinerez la qualité des notes des
éleves et de leur recherche. Vous vous assurerez
que toutes et tous expriment leurs propos dans

un registre correct. Enfin, vous devrez vous
préoccuper, par-dessus tout, de favoriser un cli-
mat de respectueuse émulation entre les person-
nes participantes de telle sorte que I’expression
d’idées opposées ne nuise pas a ’esprit de cama-
raderie qui doit exister entre les éléves avant,
pendant et surtout, apres le projet.
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Planification La situation de communication

1. Familiarisez-vous avec les éléments dont il faut tenir compte quand on
exprime une opinion (texte argumentatif).

2. Etudiez les différentes formes de débats et leur mode de fonctionnement.

3. Regardez plusieurs émissions télévisées qui comportent des débats.
Observez le rble de 1'animatrice ou de I'animateur, le déroulement du
débat et la fagon dont les points de vue sont exprimés. Retenez les idées
intéressantes et celles qu’il vaut mieux rejeter.

4. Ayez en téte les intéréts des spectatrices et des spectateurs qui assisteront
a votre débat.

5. Vérifiez les ressources techniques disponibles.

6. Fixez la durée du débat.

7. Prévoyez une salle et une date de présentation.

8. Etablissez un échéancier rigoureux et respectez-le.

9. Prévoyez faire la publicité de votre débat auprés du public visé au moyen de
messages publicitaires audiovisuels ou écrits appropriés (voir ces projets).

le contenu

1. Choisissez le théme du débat: il doit &tre d’actualité, soulever la contro-
verse et intéresser les spectatrices et les spectateurs visés.

2. Faites une recherche pour vous documenter sur le sujet choisi: articles de
revues ou de magazines, documents sonores ou visuels, Chaque membre
de t'équipe pourra se concentrer sur une des sources trouvées; notez les
informations importantes sur des fiches de lecture.

3. Découvrez, dans les documents retenus, le point de vue adopté, l'argu-
mentation utilisée et la maniére dont celle-ci est organisée (le plan).

4. Situez-vous par rapport a ce que vous avez Iu, vu ou entendu et prenez
position.
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5.

Trouvez les raisons qui vous amenent a réagir de telle ou telle facon en
examinant les connaissances nouvelles qui complétent, nuancent, con-
firment ou contredisent celles que vous avez déja.

@)

Réalisation La préparation

1

O o

10.

- Approfondissez la question en partageant en équipe les fruits de vos

recherches. Déterminez les aspects qui pourront éventuellement ali-
menter la discussion.

. Assignez a chaque membre de I'équipe un point de vue, une position

différente. Prévoyez le temps de présentation alloué a chacune des par-
ties. La préparation des partisans du pour et du contre doit se faire
séparément de telle sorte qu‘aucun argument ne soit dévoilé et ainsi
connu a l'avance par la partie adverse.

- Préparez individuellement le plan de votre exposé et votre stratégie en

vue du débat en tenant compte des éléments propres a I'expression de
votre opinion personnelle et de celle des autres participantes et partici-
pants. Vos arguments doivent étre assez nombreux et variés (fait, exem-
ple, énoncé général, référence, témoignage personnel).

- Discutez ensuite en équipe du plan de chaque membre et apportez des

corrections au besoin.

. Prévoyez un vocabulaire approprié au sujet et 3 la situation. Recherchez

des termes précis, spécialisés, et assurez-vous qu'ils seront compris des
interlocuteurs.

. Ecrivez au propre le plan de votre exposé sur des fiches en utilisant des

mots clés. Au cours de I'exposé oral, il est plus facile de se référer a une
idée exprimée en un mot ou deux qu’a une phrase compléte.

. Elaborez les régles de discussion. Y aura-t-il des droits de réplique? Le pu-

blic pourra-t-il participer? Y aura-t-il une période de questions? Est-ce que
I'animatrice ou I'animateur pourra poser des questions ou demander des
éclaircissements? interrompre I'exposé d’une ou d‘un des membres? a
quelles conditions ? Quels genres de propos seront interdits ?

. Déterminez I'ordre d'intervention de chaque participante et participant.
. Désignez une animatrice ou un animateur: dites-lui quel sera son role,

la facon dont va se dérouler le débat et quels seront les points de vue
défendus par chaque personne.

Utilisez, s'il y a lieu, des illustrations, des tableaux, des documents
sonores ou visuels qui viendront éclairer sur le sujet et en faciliteront la
compréhension.

Les répétitions

1.

Répétez quelques fois en vous assurant que votre intonation, votre
prononciation ainsi que votre gestuelle servent avantageusement votre
argumentation et captent l'intérét de votre auditoire. Maintenez un
débit régulier qui favorisera la compréhension de vos propos.

. Présentez individuellement, au cours d’une répétition, votre argumenta-

tion a une personne qualifiée pour qu’elle fasse une critique constructive
en soulignant les forces et les faiblesses. Apportez les corrections au
besoin. Vous pouvez enregistrer cette répétition sur une bande vidéo.
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Auto- fvaluez constamment votre travail, modifiez-le s'il le faut et consultez
évaluation fréquemment la grille d’évaluation.

@)

Présentation 1. Préparez-vous physiquement et mentalement avant la premiére. Afin que

le trac ne vous paralyse pas, pratiquez quelques exercices d‘assouplisse-
ment et d’'échauffement.

2. Utilisez, durant le débat, un plan et quelques notes. Chaisissez les mots
justes, exprimez-vous dans des phrases correctement structurées. Ayez
conscience également des éléments non linguistiques que vous utilisez et
mettez-les & profit pour convaincre F'auditoire.

3, Portez une grande attention aux interventions de vos interlocutrices et
interlocuteurs et a leurs arguments. Prenez des notes. Ainsi pourrez-vous
mieux répondre, argumenter plus efficacement.

4. Ajustez certains éléments en cours de débat si la situation |'exige.

5. Faites, si vous &tes animatrice ou animateur, des rappels qui s'imposent a
propos, par exemple, des régles de discussion, de la durée des interven-
tions, des pauses, du comportement des participantes et des participants,
etc..

6. Gardez toujours votre sang-froid. Evitez & tout prix de vous emporter, de
prendre un ton agressif, de manquer de respect aux autres.

# Choisissez un sujet d'actualité qui intéressera
Fauditoire visé.

* Montrez-vous a l'aise, trouvez un ton con-
vaincant.

peut ainsi mieux préciser les idées avec
lesquelles on n'est pas d'accord et poser des
guestions clés.

# Assurez-vous que, lorsqu’une personne prend

la parole, elle s’adresse & I'assemblée et tente
de Vintéresser a son point de vue.

# Faites en sorte que Fanimation du débat soit
dynamique et permette, dans l‘ordre, I'ex-
pression des paints de vue de chacune et de
chacun.

# Rappelez-vous que, pendant le débat,
I'écoute et le respect des opinions sont des
attitudes fondamentales & privilégier: évitez
les attaques personnelles.

# Préparez vos répliques en prenant des notes
sur ce que la partie opposée explique; on

BOISSONNAULT, P, R. FAFARD et V. GADBOIS, La dissertation. Outil de pensée, outil de communication,
Belceil, La Lignée, 1980.

CONQUET, A., Les gestes de I'orateur, Paris, Retz, 1987.

FURET, Y., Savoir parler en toutes circonstances, Paris, Retz, 1975.
GIRARD, F,, Apprendre & communiquer en public, Belceil, La Lignée, 1985.
LEBEL, P, Lintervention orale, Paris, Retz,

LEQUENNE, M., Lintervention orale: les stratégies d'intervention orale et ses tactiques, Paris, Retz, 1990.
ROGERS, N. H., A vous de parler: méthode pour vaincre le trac, Paris, Editions d'Organisation, 1987.
VERTADIER, A., Débattre avec succés, Paris, Editions d'Organisation, 1986.
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Groupe:

Criteres

Date:

Commentaires

. Les taches ont-elles été réparties équitablement?

. L'échéancier prévu a-t-il été respecté?

. Le plan de travail était-il réaliste et complet?

Bl W N =

. L'intérét et I'effort ont-ils été soutenus tout au

long du projet?

. Chaque personne membre de |'équipe a-t-elle
rempli les taches qui lui étaient assignées?

La situation de communication

. Le théme est-il d’actualité?

. Le sujet du débat est-il énoncé clairement?

. Les participantes et participants couvrent-ils dif-

férents aspects du sujet et expriment-ils une
opinion claire?

. Les participantes et participants tiennent-ils

compte des opinions émises par les autres pour
défendre leurs propres opinions?

. Un nombre suffisant d’arguments (deux? trois?)

est-il utilisé par chaque participante et participant?

. Les arguments sont-ils variés (fait, exemple,

énoncé général, référence, témoignage per-
sonnel)?

. Des expressions («jusqu’a un certain point»
] p ,

«pas tout a fait», etc.) sont-elles utilisées afin
de nuancer les opinions émises?

La cohérence

1

. Des marqueurs de relation pertinents sont-ils

utilisés afin de bien faire saisir la structure de
I'argumentation?

. L'ordre de présentation des arguments convainc-

t-il le public d’adhérer aux points de vue défen-
dus?
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UN DEBAT GRILLE D’EVALUATION (suite)

Nom(s): ' o Groupe:
[ TSRS e ./

3. Les opinions sont-elles maintenues avec cons-
tance tout au long du débat?

4. Le registre de langue est-il approprié a la situa-
tion de communication?

La langue et les éléments non linguistiques /

1. Le vocabulaire est-il précis, varié et coloré? Les
phrases sont-elles correctement structurées?

La projection de la voix est-elle suffisante?

L'articulation et la prononciation sont-elles claires?

2.
3.
4, Lintonation est-elle juste, expressive et variée?
5.

Le débit est-il adapté aux différentes situations?

L'animation /

1. Vanimation du déhat est-elle dynamique et
permet-elle I'expression des points de vue de
chacune et de chacun dans l'ordre et le respect?

2. animatrice ou Panimateur a-t-il dirigé les échan-
ges entre les participants?

3. Lanimatrice ou l"animateur a-t-il fait preuve d'im/
partialité?

4, 'animatrice ou I'animateur a-t-il ouvert et fermé
le débat adéguatement?
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UN JEU EDUCATIF

Incitafions

Il existe plusieurs facons d’apprendre tout en
s'amusant. Le jeu de société procure de grands
moments de détente et offre une occasion de
saine compétition. La conception d’un jeu édu-

catif permet d’acquérir des connaissances nou-
velles dans différents domaines et d’accroitre son
érudition et sa culture, tout en se divertissant.

Apprentissages

Les éleves pourront exercer leurs habiletés
manuelles et leur sens de Pesthétique en conce-
vant un jeu attrayant et facile & manipuler. Tout
en ayant préalablement déterminé le ou les
themes sur lesquels le jeu portera, le type de
questions formulées et le public visé, ils
effectueront une recherche approfondie dans les
divers champs retenus.

Ils porteront une grande attention a |’exacti-
tude et 2 la pertinence des informations recueil -
lies, a la formulation des questions (vocabulaire
précis et juste, présentation du texte) et a la
clarté des consignes et des réglements.

La création d’un jeu éducatif demande une
grande rigueur: son déroulement devra pouvoir
se faire sans aucune incohérence.,

Votre rdle

Tout au long de la conception du jeu, vous véri-
fierez la justesse et la pertinence des questions et
des réponses. A cet effet, vous proposerez aux
éleves de faire valider leur questionnaire par des
personnes-ressources spécialistes du domaine
exploité. Evidemment, la qualité de la langue
écrite (particulierement la structure des phrases
interrogatives) et la présentation formelle figu-
reront parmi vos préoccupations,

Il importe aussi de vérifier de prés les regles
du jeu et la cohérence de son dérouiement. Vous
pourriez étre la premiére personne a y jouer afin
de vous assurer que le tout est rigoureusement
conforme a ce qui avait été congu.
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UN JEU EDUCATIF
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Planification La situation de communication

1. Rassemblez plusieurs jeux éducatifs existant sur le marché. Observez les
reglements, le déroulement, la formulation des questions et des réponses,
ainsi que la présentation matérielle (planche de jeu, cartes, accessoires,
boite, etc.). Notez les éléments intéressants a conserver et ceux que vous
voudrez éviter dans le but d’élaborer le plan de votre jeu.

2. Explorez les différentes possibilités offertes par les logiciels de traitement

de texte et d’édition retenus.

. Vérifiez le budget et les ressources techniques disponibles.

4. Etablissez dés maintenant & qui s'adresse votre jeu et déterminez les

intéréts et les besoins de votre public cible.

. Etablissez un échéancier rigoureux et respectez-le.

. Prévoyez faire la publicité de votre jeu aupreés du public visé au moyen

de messages publicitaires audiovisuels ou écrits appropriés (voir ces
projets).

w

a n

Le contenu

1. Précisez les themes que vous voulez exploiter dans votre jeu: littérature,
grammaire et orthographe, lexique, citations et proverbes, histoire, géo-
graphie, personnages célébres, sports, peinture, musique, chanson,
danse, politique, religion, sciences, etc.

2. Documentez-vous sur les thémes retenus. Résumez les informations
intéressantes sur des fiches.

3. Décidez de quel type sera le jeu (cartes-questions, jeu questionnaire,

planche de jeu, etc.).

. Précisez en quoi consiste le jeu et ce qu’on doit faire pour gagner.

. Déterminez différents types de questions, s'il y a lieu: jeux de mots, cha-
rades, énigmes, questions a indices, questions a choix multiples, ques-
tions sans choix de réponses, questions dréles ou savantes, etc.

6. Inventez un nom original et accrocheur.

b
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. Faites preuve d’originalité: tout en vous inspirant de jeux déja existants,

apportez une part importante de nouveauté, de «jamais vu», a votre jeu.

. Trouvez une ou des personnes-ressources qui pourront vous conseiller

dans la conception, la rédaction et la fabrication de votre jeu. Prévoyez
revoir votre plan et corriger vos textes.

Rédaction

3

U h

; Redlgez le document de présentation de votre jeu et veillez a ce qu’il soit

précis et concis. Exposez-y le but du jeu, la présentation générale, les
accessoires, le fonctionnement (nombre de joueurs et age requis, prépa-
ration des cartes-questions, maniére de poser les questions, déroulement
de la partie, comptage des points, réglements, etc.) et quelques exemples
de parties. Pour faciliter les corrections, il peut é&tre pratique d’utiliser un
logiciel de traitement de texte dés le départ.

. Composez les questions et les réponses. Variez-en la formulation et évitez

toute ambiguité: par exemple, éliminez les doubles négations du type
«Est-il faux que les Etats-Unis n’ont pas 50 Etats» ?

. Assurez-vous que le déroulement du jeu est simple, accessible, adapté au

public cible, tout en comportant suffisamment d’éléments de défi.

. Utilisez un vocabulaire précis et varié ainsi qu’un registre de langue juste.
. Pensez a maintenir un ton neutre, qui n’exclut ni la fantaisie, ni I’'humour,

a 'occasion.

Révision et
correction

[V N

. Expérimentez votre jeu avec quelques personnes afin d’apporter les cor-

rections nécessaires.

. Vérifiez, au cours de ces essais, la clarté du texte de présentation et des

consignes, le fonctionnement du jeu et la pertinence des accessoires.

. Demandez aux personnes avec qui vous testez le jeu si elles y trouvent le

divertissement, la satisfaction et les acquisitions de connaissances aux-
quels elles s’attendaient.

. Contrélez la clarté des questions et I'exactitude des réponses.
. Relisez votre texte de présentation, vos questions et vos réponses afin de

corriger le vocabulaire, I'orthographe d’usage, I'orthographe grammati-
cale, la syntaxe et la ponctuation, et de vérifier si toutes les informations
sont compleétes.

. Soumettez votre texte, vos questions et vos réponses a une personne-

ressource qui en vérifiera I'exactitude et la qualité linguistique.

Montage

. Déterminez le mode de fabrication de votre jeu et dressez la liste du

matériel nécessaire pour sa construction. Suggestions: ciseaux, grosses
boites de carton, cartons Bristol, papier de construction, crayons-feutres,
crayons lithographiques, crayons a mine, marqueurs, colle, plastique

autocollant.

. Tracez le plan du jeu a I'échelle sur une feuille quadrillée. Précisez ses

dimensions finales et sa conception graphique (dessins, lettrage utilisé,
tracés, etc.). Répétez la démarche pour les cartes de jeu, s'il y a lieu.

. Copiez le plan a la mine sur le carton choisi (préalablement découpé aux

dimensions du jeu). Dessinez chaque vignette. Mettez votre plan a I’en-
cre en y ajoutant de la couleur.

. Fabriquez les accessoires.

v LE FRANCAIS EN PROJETS Un jeu éducatif
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5. Déterminez, pour ce qui concerne le texte de présentation, |’espace qui
sera alloué au texte, aux titres et aux sous-titres, aux illustrations, ainsi
que le nombre de pages nécessaires.

. Faites une maquette du livret. Numérotez chaque page (page de droite,
nombre impair; page de gauche, nombre pair). Tracez le plan sommaire de
chacune, en précisant la largeur des colonnes de texte et des marges (de 20
a 30% de la page), le caractere utilisé (police de base, apparence et taille),
la conception graphique (encadrés, tableaux, lignes, disposition des titres et
des sous-titres, etc.) et le contenu. Notez ces précisions sur la maquette (voir
I'exemple ci-dessous). Habituellement, la marge située entre les deux pages
est plus étroite que les autres afin que les pages ne semblent pas séparées.
Les marges inférieures et supérieures peuvent étre plus larges que celles qui
sont de chaque c6té afin de créer un «centre optique ».

Exemple de maquette de livret

LOGIX

1 Contenu et but du jeu

2 Interprétation des indices

®

. Procédez au traitement de texte du livret de présentation (si cela n’est pas
déja fait) ainsi que des questions et réponses. Relisez les textes pour éli-
miner les coquilles.

. Exécutez le montage du livret de présentation, page par page, puis
assemblez-les en tenant compte des impressions recto verso. Afin de
faciliter le montage, guidez-vous sur la maquette du livret. Pour éviter les
ombrages a la photocopie, appliquez du ruban adhésif tout autour des
éléments qui seront collés.

9. Concevez un contenant pratique pour remiser votre jeu.
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Auto- Evaluez votre jeu éducatif avec la grille d’évaluation: relisez le texte en
évaluation entier en ayant sous les yeux tout le matériel.

O

Présentation Faites suite a la publicité déja amorcée par un lancement, ou profitez du

cadre d’une activité scolaire d'importance, par exemple la Francoféte en
éducation, pour faire connaitre votre jeu.

Vérifiez deux fois plutét qu’une I’exactitude
des informations contenues dans vos ques-
tions et réponses.

Simplifiez le déroulement du jeu tout en in-
cluant des éléments de défi.

Veillez a ce que votre texte de présentation
soit précis et concis.

¢ Examinez attentivement la qualité de la
langue écrite.

® Prévoyez un accés rapide et efficace aux
réponses.

# Soignez la présentation: elle doit étre origi-
nale.

¢ Concevez un jeu attrayant, solide et facile-
ment transportable.

vus FRANGAIS EN PROJETS Un jeu éducatif
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UN JEU EDUCATIF

Groupe:

Criteres

. Les taches ont-elles été réparties équitablement?

Date:

Commentaires

. L'échéancier prévu a-t-il été respecté?

. Le plan de travail était-il réaliste et complet?

HlIWIN] =

. L'intérét et I'effort ont-ils été soutenus tout au
long du projet?

5. Chaque personne membre de I'équipe a-t-elle
rempli les taches qui lui étaient assignées?

La situation de communication

1. Les thémes du jeu et leur traitement refletent-ils
une recherche approfondie?

2. Le texte de présentation, les consignes et les
reglements sont-ils formulés avec clarté et pré-
cision?

3. Les questions sont-elles variées, claires, d'une
compréhension facile, et les réponses sont-elles
exemptes d’erreur?

4. Le jeu est-il captivant, agréable et adapté aux
personnes visées (leur age, leur nombre)?

5. Le nom du jeu est-il accrocheur et adapté au
contenu?

La cohérence

1. Le jeu présente-t-il un intérét constant et offre-
t-il des éléments de défi?

2. La structure d’ensemble du jeu (texte de pré-
sentation, consignes et réglements, questions
et réponses, fonctionnement général) rend-elle
celui-ci clair et agréable?

3. Le registre de langue et le vocabulaire sont-ils
adaptés aux exigences de l'activité?
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UN JEU EDUCATIF GRILLE D'EVALUATION (suite)

La fangue et les éléments non linguistiques /

1. Le vocabulaire est-il précis et varié?

2. Les phrases sont-elles correctement structurées?
Les signes de ponctuation sont-ils utilisés selon
les régles?

3. Vorthographe d’usage est-elle correcte?

4. L'orthographe grammaticale est-elle respectée?

La présentation /

1. La conception graphique (illustrations, calli-
graphie, encadrés, couteurs, etc.) est-elfe
attrayante?

2. La réalisation matérielle du jeu est-elle soignée?

3. Le jeu se manipule-t-il et se transporte-t-it facile-
ment?

1. Le jeu éducatif dénote-t-if de la fluidité, c’est-a-
dire présente-t-if un nombre abondant d‘idées?

2. La production se démarque-t-elle par son origi-
nalité, c'est-a-dire par des idées nouvelles, inusi-
tées?

3. Le projet a-t-il été bien élaboré, c'est-a-dire pla-
nifié et exécuté avec un soin minutieux jusque
dans les détails?

_w LE FRANCAIS EN PROJETS Un jeu éducatif Fedille reproductible © 1998 Chenelizgre/McGraw-Hill






UN JOURNAL

Incitations

Des éléves ont peut-étre été camelots — ou le
sont encore. Ils ont maintenant la possibilité de
faire paraitre un journal, de troquer leur role de
livreur contre celui d’éditeur ou de journaliste.
Un journal permet d’aborder toutes les
spheéres du savoir, tout en étant axé sur I'actua-
lité. Les éléves curieux pourront s’informer de ce
que les autres veulent connaitre et tenteront —

flair et débrouillardise aidant — de dénicher de
véritables «nouvelles», et, autant que possible,
des exclusivités.

Ils s’assureront de répondre aux gotits et aux
intéréts du milieu en I'informant, en suscitant
des réflexions, des discussions, des débats qui
pourront influencer la vie de I’école et favoriser
des changements.

Apprentissages

En feuilletant les journaux pour se donner des
modeles, les éleéves prendront connaissance des
différents types d’articles. Tous les genres de
textes (narratifs, descriptifs, explicatifs, argumen-
tatifs, méme poétiques) se retrouvent dans un
journal: les éleves devront apprendre a articuler
ces types de textes a l'intérieur d’'un méme
numéro. Ils pourront, de plus, mettre en pratique
les apprentissages développés en lecture et en
rédaction de textes courants ou méme littéraires.

Ils auront, au départ, des dispositions pour
Pécriture et pour sa pratique intensive. Ils
acquerront une compétence accrue en langue
écrite. A cela devra s’ajouter un intérét pour la
mise en pages. Sans doute s’initieront-ils, si ce
n’est pas déja fait, a I'utilisation de logiciels ou a
d’autres techniques ou fagons de faire qui
combleront leur désir de savoir et de créer a leur
tour.

Votre rdle

Vous superviserez, encouragerez, stimulerez,
aiderez a résoudre des probléemes, a surmonter
des périodes creuses ou la tentation d’abandon-
ner — la panne d’inspiration — devient forte.
Cela va de soi, vous devrez veiller a la qualité
de la langue. Entrainer a la correction de textes les
éleves les plus doués en orthographe, en syntaxe
et en ponctuation vous permettra de partager

cette responsabilité exigeante, ce travail minu-
tieux.

Enfin, vous aiderez I'équipe a se procurer les
outils nécessaires pour fabriquer son journal, a
avoir acces aux ordinateurs et a la photocopieuse.
Vous la seconderez aussi dans le lancement et la
distribution du journal.
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Planification La situation de communication

1. Feuilletez différents journaux. Notez la variété des contenus (bandes
dessinées, caricatures, chroniques, courrier, échos, éditoriaux, entre-
filets, éphémérides, faits divers, feuilletons, illustrations, interviews, man-
chettes, mondanités, nécrologie, nouvelles, publicités, reportages,
romans-feuilletons, rubriques), le nombre d'articles ainsi que la con-
ception graphique (titres et sous-titres, intertitres et surtitres, lettrage,
disposition des textes et des illustrations, etc.).

2. Identifiez toutes les sortes de textes que contient un journal. Ils peuvent
étre de type narratif, descriptif, explicatif, argumentatif et, a I’occasion,
littéraire.

3. Observez comment s’écrit un reportage (texte descriptif), une critique
(texte argumentatif), une interview (texte descriptif), un compte rendu
(texte descriptif), un texte d’opinion (texte argumentatif), etc. Référez-
vous a vos connaissances personnelles et a ce que vous avez appris dans
vos cours de francais.

4. Prenez connaissance des différentes fonctions reliées a la publication
d’un journal : rédactrice ou rédacteur en chef, responsable de l'informa-
tion, chroniqueuse ou chroniqueur, correspondante ou correspondant,
courriériste, critique, échotiére ou échotier, éditrice ou éditeur, éditoria-
liste, envoyée spéciale ou envoyé spécial, graphiste, lectrice ou lecteur
de copie, reporter, réviseure ou réviseur, etc.

5. Explorez les différentes possibilités offertes par les logiciels de traitement
de texte et d’édition retenus.

*  Notez que nous avons exposé ici le plan de travail pour produire un premier numeéro. Si plus d'un numéro est
publié, les éléves suivront la méme démarche, mais de facon allégée: le nom est déja trouvé, les rubriques
choisies, la maquette fixée dans 'ensemble, les tiches réparties, etc,
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10.
11.

Le

. Vérifiez le budget et les ressources techniques disponibles.
. Ciblez les lectrices et lecteurs éventuels de votre journal: les éléves de

votre classe ? de votre cycle? de toute I'école ? Ayez en téte leurs intéréts.

. Déterminez le nombre de pages que comptera votre publication, ainsi que

le nombre de numéros que vous prévoyez produire. Autres questions: quel
format aura votre journal? Contiendra-t-il des illustrations, des photos?
Sera-t-il disponible gratuitement ou vendu? S'il est vendu, a quel prix?

. Répartissez, selon le nombre de membres de I'équipe, les différentes

fonctions reliées a la publication du journal.

Etablissez un échéancier rigoureux et respectez-le.

Prévoyez faire la publicité de votre journal auprés du public visé, au
moyen de messages publicitaires audiovisuels ou écrits appropriés (voir
ces projets).

contenu

. Rassemblez les informations nécessaires a la rédaction des textes. Pour ce

faire, dressez un inventaire d’idées au moyen d’un remue-méninges.
Exploitez toutes les possibilités que vous offrent I'école ou votre entourage:
vie pédagogique, activités parascolaires, etc. Aussi, sondez les go(lts et
intéréts de chaque membre de I'équipe pour les mille et un sujets notés.

. Trouvez un nom accrocheur.
. Etablissez, en équipe, le plan de production du journal: articles a écrire

et journalistes attitrés a chacun, date de tombée et planification globale
de la mise en pages du journal.

. Pensez a soumettre vos textes en cours de rédaction a une personne-

ressource. Sachez qu'il faudra peut-étre modifier votre plan en cours de
route.

@

Rédaction

. Ecrivez les différents articles, en tenant compte des connaissances que

vous avez acquises par l‘observation de textes, et des informations
recueillies a partir de vos recherches personnelles.

. Traitez les sujets avec précision et cohérence afin que les lectrices et

lecteurs saisissent spontanément les informations. Assurez-vous que le
contenu des articles est adapté a leur capacité de compréhension.

. Employez un vocabulaire précis et un registre de langue adapté aux

types de textes.

. Structurez vos textes: introduction, développement et conclusion;

regroupez vos idées en paragraphes et utilisez des marqueurs de relation.

. Coiffez vos articles de titres-chocs ou de titres accrocheurs; utilisez des

sous-titres pour aérer vos textes.

. Présentez les membres de I’'équipe et leur réle respectif dans un espace

approprié.

3

Révision et
correction

. Vérifiez si toutes les informations présentées dans vos textes sont exactes

et complétes; si les descriptions, les explications sont claires pour les lec-
trices ou les lecteurs; si vos textes comportent introduction, développe-
ment, conclusion; paragraphes et marqueurs de relation ou formules
d’enchainement; titres et sous-titres. Assurez-vous que le point de vue
que véhicule chaque article est constant.

. Voyez a ce que I'information réponde aux besoins des lectrices et lecteurs.
. Approuvez, en équipe, le contenu de tous les articles et révisez, une

derniére fois, la pertinence des titres.
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Relisez trés attentivement les articles afin de corriger le lexique,
Vorthographe d'usage, Vorthographe grammaticale, la syntaxe et la
ponctuation.

@

Montage 1.

2.

Planifiez le montage du journal en estimant I'espace qui sera alloué aux
textes, aux titres, a la publicité et aux illustrations, ainsi gue le nombre de
pages nécessaires.

Concevez une maquette du journal. Numérotez chaque page (page de
droite, nombre impair; page de gauche, nombre pair). Tracez le plan
somimaire de chacune en précisant la largeur des colonnes de texte
(habituellement deux ou trois colonnes par page) et des marges (de 20 3
30% de la page), le caractere utilisé (police de base, apparence et taitle),
la conception graphique (encadrés, lignes, disposition des titres et des
sous-titres, etc.) et le contenu. Notez ces précisions sur la maquette (voir
Vexemple ci-dessous). Habituellement, Ia marge située entre les deux
pages est plus étroite que les autres afin que les pages n’apparaissent pas
séparées. Les marges inférieures et supérieures peuvent &tre plus larges
que celles qui sont de chaque c6té afin de créer un « centre optique ».

Exemple de maquette de journal

2 Titre du journal, tew, volume, nunéro, date

Titre du jovrnal, fieu, voltme, nutiéro, date 3

police de base : palatino

pelice de base ; palatino

TEXTE
taille : 10 points

t"_r ) taille : 1B points
& Q. apparence : gras et ombré

tailie : 24 points
apparence ; gras

Titr

Photo

1
|
1
I
I
1
I
I
|
|
i
|
|
1
!
|
t
L
|
1

3.
4,

5.

Concevez un index des rubriques qui indiquera les pages oil elles se trouvent.
Traitez le contenu du journal a Faide d’un logiciel. Chacun des articles
devra d'abord &tre disposé en colonnes. Chaque texte devra étre révisé:
attention aux coquiltes)

Faites le montage du journal en utilisant un logiciel d’édition, 5'il y a lieu.
Sinon, réalisez le montage page par page, puis assemblez-les en tenant

_@ LE FRANCAIS EN PROJETS Un journal
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compte des impressions recto verso et de I'impression finale. Guidez-vous
sur la maquette du journal. Pour éviter les ombrages a la photocopie,
appliquez du ruban adhésif tout autour des feuilles qui seront collées.

G

Auto- Evaluez votre production d’écriture en relisant tous vos textes, la grille
évaluation d’évaluation en main. Ayez un regard critique sur I'ensemble de votre
parution.

O,

Publication 1. Faites imprimer le journal recto verso selon le nombre de copies désiré.
Dans la plupart des cas, il pourra étre assemblé, plié et agrafé (si on le
désire) mécaniquement.

2. Organisez un lancement, une criée.
3. Distribuez le journal au public visé (la publicité ayant été faite).

# Puisez, dans les journaux, des idées, des tech-  ® Assurez-vous que le montage attire |'attention

niques que vous pourriez imiter. et que les titres sont accrocheurs.

® Faites appel a des personnes compétentes: < Veillez a ce que le contenu du journal soit
rencontrez une, un ou des journalistes; voyez varié.
des gens qui ont déja réalisé un projet iden- & portez une attention particulizre 3 la présen-

tique au vétre. Ces personnes vous dispen-
seront de judicieux conseils, et vous dépan-
neront en cas de besoin.

tation matérielle et a |'aspect graphique du
journal: ils doivent étre d’une grande qualité.

* Donnez a votre style une allure journalistique:
phrases courtes, mots simples et variés.
Surveillez la ponctuation, I'orthographe et la
syntaxe.

s et 8

AGNES, . et |. SAVINO, Apprendre avec la presse, Paris, Retz, 1988.

FALLON, G., Le journal de classe: une motivation a la communication écrite, Edmonton, Edmonton Public
Schools, 1984.

ROY, L., Les techniques d'interview, Ottawa, Centre franco-ontarien des ressources pédagogiques, coll.
«Pensons-Réfléchissons», 1989.
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~ UN JOURNAL

E

Groupe:

Date:

Critéres

Commentaires

Notes

. Les thches ont-elles été réparties équitablement 7

. L'échéancier prévu a-t-il été respecté?

. Le plan de travail était-il réaliste et complet?

Sl Wb -

. Uintérét et Feffort ent-ils été soutenus tout au

long du projet?

. Chaque personne membre de I'équipe a-t-elle

rempli les taches qui lui étaient assignées?

La situation de communication

1

. Le contenu du journal présente-t-il une variété

de sujets traités sous des formes diverses?

. Les informations sont-elles pertinentes, com-

plétes et exactes?

. Le point de vue de Fémettrice ou de I'"émetteur

est-il présent dans chaque article?

. Textes informatifs: le traitement des informations

est-il objectif?

. Textes d’opinion: 'opinion émise est-elle claire,

et I'argumentation bien développée (arguments
nombreux et variés, ordre de présentation con-
vaincant)?

. Le nom du journal et les titres des articles sont-ils

accrocheurs et adaptés au contenu?

. Leur contenu répond-il aux intéréts et aux atten-

tes du public visé?

. Le vocabulaire et le style contribuent-ils 4 main-

tenir I'intérét des lectrices et lecteurs?

La cohérence

1.

Les articles sont-ils structurés de tefle sorte que
leur continuité et leur progression solent claires?

w LE FRANCAIS EN PROJETS Un journal
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UN JOURNAL GRILLE D’EVALUATION (suite)

Nom(s):

Groupe:
R e e e R e L o Ll Y e B T b T W !

2. Le vocabulaire et le registre de langue sont-ils
conformes a ce que I'on attend d'un journal?

La langue ¥
1. Le vocabulaire est-il précis et varié?
2. Les phrases sont-elles correctement structurées?
Les signes de ponctuation sont-ils utilisés selon
les regles?
3. L'orthographe d’usage est-elle correcte?
4. l'orthographe grammaticale est-elle respectée ?
La présentation /

1. La conception graphique (choix des caracteres,
disposition des titres et des sous-titres, encadrés,
pagination, etc.) est-elle agréable?

2. La mise en pages est-elle bien faite?

1. Le journal dénote-t-il de la fluidité, c’est-a-dire
présente-t-il un nombre abondant d'idées?

2. La production se démarque-t-elle par son origi-
nalité, c’est-a-dire par des idées nouvelles, inu-
sitées?

3. Le projet est-il bien élaboré, c’est-a-dire planifié
et exécuté avec un soin minutieux jusque dans
les détails?
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UN « LIVRE DONT VOUS ETES LE HERDS »

Incitations

Les «livres dont vous étes le héros» connaissent
depuis quelques années une grande popularité
chez les jeunes. Il existe un véritable engouernent
pour ce type de romans d’aventures ol la lectrice
ou le lecteur a I'impression d’avoir prise sur I'in-
trigue et d’y donner la direction souhaitée,

La rédaction d’un tel livre fournit aux éléves
Yoccasion de déployer tous leurs talents de racon-
teuses et de raconteurs d’histoires. S'ils aiment ce
genre de récit, ils prendront plaisir 3 multiplier les
aventures et les péripéties.

Apprentissages

En respectant la structure du récit narratif, les
éléves inventeront une histoire pleine de suspense,
dans laquelle ’héroine ou le héros aura une mis-
sion a accomplir, des épreuves 3 surmonter et une
solution a trouver. Proposer différents scénarios
possibles pour I'intrigue leur demandera de faire
preuve de beaucoup d’imagination et d'étre en
mesure d’assurer une grande cohérence & 'ensem-
ble du récit. Plusieurs apprentissages faits en classe
se concrétiseront dans cette activité: tracer le por-

trait physique et psychologique des personnages,
imaginer des dialogues expressifs, décrire des lieux
de fagon précise, créer des atmospheres, aménager
des péripéties pour maintenir un suspense,
prévoir une fin.

De plus, les éléves devront élaborer ia con-
ception graphique, fabriquer une maquette du
livre, en réaliser le montage et penser & un lance-
ment {qui pourrait se faire au cours d’un événe-
ment se déroulant a I’école).

Votre role

Vous veillerez, tout au long de Pactivité, a la
cohérence de I'action et a 'exactitude des ren-
vois pour qu'il n'y ait aucune contradiction dans
le développement des différents scénarios pro-
posés, Vous accorderez une grande importance a
la qualité de la langue, au vocabulaire utilisé et
au registre de langue privilégié.

Vous devez exiger des éleves qu'ils écrivent
réguli¢rement, un peu chaque jour, qu’ils aient
une vue d’ensemble des différents scénarios mis
en place et qu’ils en maitrisent la complexité.
Rigueur, cohérence, exactitude sont essentielles
a la réussite d’un tel projet.
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«UN LIVRE DONT VOUS ETES

LE HEROS »
N DE TRAVAIL

uation
7 @ la biblio-
s le héros » .

Mise en sit
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: livres dont Vous ° s
i 'deesz(;:articiper a lintrigue lorsque
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) tour,
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;s ) On ne sait
différentes solutions proposees a2
jamais: votre livre tom

pera peut-
o an éditeur ...
8 sditrice ou d'®
mains d'une éditt

@

Planification La situation de communication

1. Consultez un ou deux «livres dont vous étes le héros». Observez-en la
structure: la mission de I'héroine ou du héros, les épreuves, le déroule-
ment du jeu, la facon de comptabiliser les points, les indications données,
les accessoires (cartes, calendrier, tableau, lexique, etc.), I'organisation
générale du livre ainsi que la conception graphique (mise en pages, pagi-
nation, disposition des textes, etc.). Notez les éléments a conserver et
ceux qu’il vaut mieux éliminer.

2. Familiarisez-vous avec les structures narratives de ce type de récit d’aven-
tures: la mission, les épreuves, les résolution; les différents types de nar-
ration (faite par un témoin, une participante ou un participant, une per-
sonne absente), le temps (récit au présent ou au passé), le rythme (ordre
chronologique, retour en arriere, etc.).

3. Tracez le portrait des lectrices et des lecteurs a qui se destine votre récit.

4. Fixez un nombre approximatif d’épreuves et de pages.

5. Etablissez un échéancier rigoureux et réaliste, et respectez-le.

6. Prévoyez faire la publicité de votre livre auprés du public visé au moyen
de messages publicitaires audiovisuels ou écrits appropriés (voir ces pro-
jets).

Le contenu

1. Dressez une liste des themes, des valeurs (amitié, amour, violence, mort,

racisme, pauvreté, richesse, etc.) susceptibles de vous inspirer un sujet de
livre.
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2.
3.

4.

Déterminez le théme de votre livre.

Documentez-vous sur e theéme choisi. Résumez les informations intéres-
santes sur des fiches de lecture,

Précisez ce que I’'héroine ou le héros doit réussir a faire.

Exemple: « Ton exploit sera de déjouer les plans machiavéliques de I'em-
pereur Hergoz. Au cours de ton expédition, tu devras réunir des ren-
seignements sur les dix provinces du Canada afin de retracer ses bases
secretes. »

Concevez les régles du jeu, en précisant la mission de I'héroine ou du
héros, la maniére dont cette mission doit &tre préparée (accessoires
nécessaires: crayon a mine, gomme, bloc-notes, etc.; nature des infor-
mations a noter), ses armes, le temps disponible, le déroulement du jeu,
les épreuves & surmonter, la facon de gagner ou de perdre des points et
de les comptabiliser.

Créez des personnages et animez-les en leur attribuant des traits
physiques et psychologiques.

Elaborez l'intrigue des différents scénarios en ayant un cadre précis
{temps et lieu).

. Trouvez un titre accrocheur.
. Pensez a soumettre votre texte en cours de rédaction a une lectrice ou

a un lecteur compétent qui réagira & vos divers scénarios et qui saura
vous conseiller. Prévoyez revoir votre plan et corriger votre texte.

@

Rédaction

—

g

Rédigez, dans un premier jet, tout ce que vous imaginez, en ne perdant
pas de vue un seul instant les régles propres & ce type de récit,
Inventez différents scénarios et diverses possibilités qui s’offrent a la lec-
trice ou au lecteur & chaque épreuve. Pour faciliter votre travail, vous
pouvez écrire, sur une petite fiche, chacune des épreuves et les choix qui
s’y rattachent. Par la suite, il sera plus facile de les organiser. Numérotez
a droite chacune des €preuves et des possibilités afin de pouvoir vous y
retrouver facilement lors du montage. Votre plan pourrait ressembler 2
la figure ci-dessous.

9. 2.3

R

2.1.2

¥
-«

----2.1.3 [*¥—2.2.1 2.2.3

¥

2.1.2.1

N

2.1.2.2

AR

2.1.2.2.11(12.1.2.2.2
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. Ecrivez les régles et les consignes en ayant soin de les rendre claires et
accessibles, afin que la lectrice ou le lecteur puisse évoluer facilement a
travers le labyrinthe de vos intrigues.

. Placez les fiches en ordre. Au-dessus de la pile devrait figurer la premiére
épreuve, et, complétement en dessous, la fin de I'histoire. Les autres fiches
devraient étre placées au hasard entre les deux. Selon leur ordre d'ap-
parition dans la pile, numérotez a gauche chacune des fiches: ce sera
I‘ordre dans lequel les épreuves et les réponses figureront dans le livre.

. Rédigez le texte de chacune des épreuves et des différents choix de
réponses en veillant a faire les renvois corrects, c’est-a-dire en utilisant
les numéros qui apparaissent a gauche de chacune des fiches.

Exemple d’épreuve

21

Tu es maintenant au Ccoeur-du-Québec. Tu traverses la ville de Trois-
Rivieres en longeant le fleuve. Une odeur pénétrante envahit I"auto-
mobile. Un policier te fait signe d'arréter.

- Voyageur, répondez a cette question! Quelle est I'origine de cette
odeur? C’est la principale industrie de cette région.

Si tu réponds la biere, lis le n° 32.
Si tu penses au pain, lis le n°® 5.
Si tu crois que c’est la pate a papier, lis le n° 8.

6

10.

1l

. Assurez-vous d’avoir des personnages caractérisés, rédigez des descrip-
tions précises, utilisez une narration vivante, insérez des dialogues
expressifs. Aménagez habilement les effets de suspense et imaginez, si
possible, des dénouements inattendus.

. Vérifiez constamment la cohérence de |'action de vos divers scénarios en
vous assurant qu’il ny a aucune contradiction quant aux intrigues, a la
chronologie, aux lieux et a la psychologie des personnages. De plus,
assurez-vous de |'exactitude de tous les renvois.

. Utilisez un vocabulaire simple et précis, riche et varié, qui contribuera a
créer des atmospheres évocatrices. Respectez la concordance des temps.

. Préoccupez-vous d'utiliser un registre de langue en accord avec la psy-

chologie des personnages et utilisez les figures de style que vous con-

naissez maintenant.

Variez la forme (active/passive, affirmative/négative, neutre/empha-

tique) et le type (déclaratif, exclamatif, impératif, interrogatif) de vos

phrases.

Relisez votre texte afin de corriger le vocabulaire, |'orthographe d’usage,

I'orthographe grammaticale, la syntaxe et la ponctuation.

)

Révision et
correction

. Vérifiez, une fois la rédaction terminée, les éléments du récit narratif: la
mission, les épreuves, la résolution; les indications de temps et d’es-
pace; les caractéristiques des personnages; le déroulement de |'action.
Révisez attentivement I’énoncé des régles du jeu de telle sorte qu’elles
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soient aisées a comprendre et a appliquer, exemptes de toute ambiguité
ou imprécision.
2. Examinez la qualité de la langue de votre récit, et a Iaide d’un diction-
naire et d’une grammaire, faites les modifications nécessaires. Passez
soigneusement en revue les structures de phrases, I'orthographe
d’usage, I'accord des mots et les signes de ponctuation.
Soumettez votre texte & quelques personnes-ressources qui le liront et le
«testeront», et pourront alors vous suggérer des corrections.

w

Montage

1. Planifiez le montage du livre en prévoyant I'espace qui sera alloué aux
textes, aux sous-titres, aux illustrations et aux grilles, ainsi que le nom-
bre de pages nécessaires.

2. Faites une maquette du livre (voir I'exemple ci-dessous). Numérotez
chaque page (page de droite, nombre impair; page de gauche, nombre
pair). Tracez le plan sommaire de chacune en précisant la largeur des
colonnes de texte et des marges (de 20 a 30 % de la page), le caracteére
utilisé (police de base, apparence et taille), la conception graphique
(encadrés, tableaux, lignes, disposition des sous-titres, etc.) et le con-
tenu (indiquez les numéros des épreuves). Notez ces précisions sur la
maquette. Habituellement, la marge située entre les deux pages est plus
étroite que les autres afin que les pages ne semblent pas séparées. Les
marges inférieures et supérieures peuvent étre plus larges que celles qui
sont de chaque c6té afin de créer un «centre optique ».

Exemple de maquette de livre

[ i
e

3

S
| i

i
it

—

iy

e
e
AR

e
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3. Concevez la couverture du livre. Elle doit inclure au moins le titre, le nom
de l'auteure ou de l'auteur, le nom de I’école et une illustration d’un
moment fort de I'intrigue, si on le désire.

4. Traitez le contenu du livre a l'aide d’un logiciel. La copie devra étre
révisée : attention aux coquilles!

5. Faites le montage du livre, page par page, puis assemblez-les en tenant
compte des impressions recto verso et de |'impression finale. Afin de
faciliter le montage, guidez-vous sur la maquette. Pour éviter les
ombrages a la photocopie, appliquez du ruban adhésif tout autour des
éléments qui seront collés. Vous pouvez également utiliser un logiciel
d’édition.

G3)

Auto- Evaluez votre production en relisant tout votre texte, la grille d’évaluation
évaluation en main.

(6

Publication 1. Imprimez le livre recto verso selon le nombre de copies désiré.

2. Faites un lancement a la suite de la publicité déja amorcée, ou encore
profitez du cadre d'une activité scolaire d’envergure (par exemple la
Francoféte en éducation) pour le faire connaitre.

3. Distribuez le livre au public visé.

¢ Consultez plusieurs livres de ce genre.

# Portez une attention particuliére a la structure
du livre afin que la lectrice ou le lecteur ne s’y
perde pas; suivez |'ordre établi pour présenter
les épreuves.

¢ Décrivez les lieux avec des mots justes et évo-
cateurs pour situer |'action ou créer une at-
mospheére précise.

¢ Utilisez adéquatement les temps de verbes
(principalement le présent, le passé composé
et le futur) et les signes de ponctuation.

# Ayez des regles claires et précises.

¢ Veillez a ce que la comptabilisation des points
soit facile et rapide.

® Imposez-vous une discipline personnelle:
écrivez un peu tous les jours (une ou deux
pages ou plus); n‘attendez pas l'inspiration,
provoquez-la.

FLETCHER, J., H. DE FONTENAY et L. HYRAT, Des mots pour I'écrire, Montréal, Cheneliére/McGraw-Hill,
1997.

LAVIGNE, C., Jimagine et je rédige, Paris, Retz, 1991.

RENAUD, B., Comment on fait un livre: la réalisation d’un livre avec illustrations, Montréal, Les Editions du

Meéridien, 1983.

SIMARD, ).-P., Guide du savoir écrire, Montréal, Les Editions Ville-Marie et Les Editions de 'Homme, 1984.
THIMBAL-DUCLAUX, L., L'écriture créative: 5 techniques pour libérer Iinspiration, Paris, Retz, 1990.
VONARBURG, E., Comment écrire des histoires, Belceil, La Lignée, 1986.
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UN «LIVRE DONT VOUS ETES

LE HEROS »

GRILLE D'EVALUATION

Groupe:

Date;

Critéres

Commentaires

Notes

. Les taches ont-elles été réparties équitablement?

. L'échéancier prévu a-t-il 6té respecté?

. Le plan de travail était-il réaliste et complet?

Bl Wi Ny | s

. L'intérét et Veffort ont-ils été soutenus tout au

fong du projet?

. Chaque personne membre de Féquipe a-t-elle
rempli tes taches qui lui étaient assignées?

La situation de communication

1.

La description des lieux et des objets, les indica-
tions de temps créent-clles dans les différents
scénarios des atmasphéres évocatrices?

. Les sentiments, les réactions des personnages

sont-ils en accord avec lfeur personnalité? Les
dialogues sont-ils conformes a leur psychologie?

. Dans les scénarios, lintrigue est-elle captivante,

le déroulement des faits est-it raconté de fagon
a maintenir le suspense et la fin est-elle inatten-
due?

. Les régles et les consignes du jeu précisent-elles

correctement la mission de 'héroine ou du
héros, ses armes, le temps disponible, le dérou-
lement du jeu, les épreuves a surmonter et [a fa-
con de gagner ou de perdre des points?

5.

Le titre est-il accrocheur et adapté au contenu?

La cohérence

1.

Votre livre est-il bien structuré ? Tous les ééments
apparaissent-ils: fa mission, les épreuves, 1a réso-
lution ? Chaqgue scénario est-il bien construit?
Les renvois sont-ils exacts?
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UN «LIVRE DONT VOUS ETES LE HEROS» GRILLE D’EVALUATION (suite)

Nom(s): Groupe:

2. Le vocabulaire et le registre de langue sont-ils

adaptés au récit?

3. Les régles du jeu et les consignes sont-elles for-
mulées de fagon claire et précise?

La langue /

1. Le vocabulaire est-il précis et varié?

2. Les phrases sont-elles correctement structurées?
Les signes de ponctuation sont-ils utilisés selon
les régles?

3. L'orthographe d’usage est-elle correcte?

4. l'orthographe grammaticale est-elle respectée ?

La présentation /

1. La disposition des épreuves ainsi que celle du
texte sont-elles faites correctement, et les renvois
sont-ils exacts?

2. La conception graphique (choix des caracteéres,
disposition des titres et des sous-titres, encadrés,
pagination, etc.) est-elle attrayante?

1. Le livre dénote-t-il de la fluidité, c’est-a-dire pré-
sente-t-il un nombre abondant d’idées?

2. La production se démarque-t-elle par son origi-
nalité, c’est-a-dire par des idées nouvelles, inu-
sitées?

3. Le projet a-t-il été bien élaboré, c'est-a-dire pla-
nifié et exécuté avec un soin minutieux jusque
dans les détails?
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UN MAGRZINE

Incifarions

Les jeunes sont de grands consommateurs de
magazines, Ils achétent, en effet, des publications
spécialisées traitant de sport, de musique, de
mode, de la vie des vedettes de cinéma et de jeux

de toutes sortes, qui les mettent en contact avec ce
qui se passe partout dans le monde. Leur proposer
d’en concevoir et d’en produire un leur fournira
donc Poccasion d’imiter les revues qu'ils lisent.

Apprentissages

Les éleves pourront exploiter leurs connaissances
en rédigeant des textes de types narratif, descriptif
et explicatif. Hs auront la possibilité de mettre a
profit les notions apprises en arts plastiques pour
que le magazine ait une maquette attrayante.
Cette activité ameénera les éleves 2 feuilleter
des revues et des encyclopédies, A consulter des
cédéroms, a fréquenter la bibliotheéque et des
centres de documentation spécialisés, & rencon-
trer des personnes susceptibles de les informer.
Ces découvertes alimenteront leur ouverture sur

le monde. De plus, ils devront étre a ’affiit de
sujets d’actualité intéressants pour leur futur
public lecteur, Ils approfondiront les sujets, ce
qui se traduira par des informations abondantes
et variées, Le magazine pourra couvrir plusieurs
thémes ou encore plusieurs aspects d’un seul
théme.

Selon les moyens techniques mis & la disposi-
tion des éleves, le magazine pourra comporter
des illustrations, des photos, des cartes ou des
graphiques qui en agrémenteront Paspect visuel.

Yotre rdle

Vous superviserez I’ensemble du produit et véri-
fierez la qualité de la langue écrite en entrainant
des éléves 4 la correction de textes. Vous les
ameénerez a voir la différence entre un journal et
un magazine et mettrez en ceuvre les moyens
nécessaires pour que Paspect technique ne soit
pas négligé.

La présentation matérielle d’un magazine est
en effet importante. Il faudrait vous assurer

d’avoir accés & des moyens de reprographie de
qualité pour permettre aux éléves de concrétiser
leur concept avec le plus de satisfaction possible.
Des le départ, ils doivent &tre avisés des possibi-
lités, mais aussi des limites du projet, du point
de vue de sa réalisation matérielle.
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UN MAGAZINE
PLAN DE TRAVAIL
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Planification La situation de communication

1. Feuilletez différents exemplaires de magazines populaires ou qui vous
intéressent particuliérement. Notez les facons variées de traiter les sujets :
articles, bandes dessinées, caricatures, faits divers, illustrations, interviews,
publicités, reportages. Observez bien la conception graphique (titres et
sous-titres, lettrage, disposition des textes et des illustrations, etc.).

2. Prenez connaissance des différentes fonctions reliées a la publication
d'un magazine : rédactrice ou rédacteur en chef, responsable de I'infor-
mation, chroniqueuse ou chroniqueur, correspondante ou correspon-
dant, courriériste, critique, échotiére ou échotier, éditrice ou éditeur,
éditorialiste, envoyée spéciale ou envoyé spécial, graphiste, lectrice ou
lecteur de copie, reporter, réviseure ou réviseur, etc.

3. Familiarisez-vous avec le fonctionnement des différents textes (descrip-
tifs, narratifs, argumentatifs, explicatifs) et apportez une attention parti-
culiére au point de vue de I'émettrice ou de I'émetteur (engagé, neutre).

4. Explorez les diverses possibilités offertes par les logiciels de traitement de
texte et d’édition retenus.

5. Vérifiez le budget et les ressources techniques disponibles.

6. Décidez en équipe du type de magazine que vous aimeriez produire.

- A quelle catégorie de lectrices ou de lecteurs s’adressera-t-il ?

- Que contiendra-t-il 7 Quelles seront ses rubriques ?

- Quel format et quelles dimensions choisirez-vous ?

- A quelle fréquence sera-t-il publié ?

- Le vendrez-vous ou le distribuerez-vous gratuitement ? S’il est vendu, a
quel prix le sera-t-il ?

- Y aura-t-il de la publicité ? Si oui, laquelle ? Et comment la trouverez-vous ?

* Notez que nous avons exposé ici le plan de travail pour produire un premier numéro. Si plus d’un numéro est
publié, les éléves suivront la méme démarche, mais de fagon allégée: le nom est déja trouvé, les rubriques
choisies, la maquette fixée dans I'ensemble, les tiches réparties, etc.
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7. Fixez le nombre de pages approximatif de votre publication.
8. Répartissez-vous les fonctions, selon le nombre de membres de I'équipe.
9. Ayez la préoccupation d’intéresser votre public cible.

10. Etablissez un échéancier rigoureux et respectez-le.

11. Prévoyez faire la publicité de votre magazine auprés du public visé au

moyen de messages publicitaires audiovisuels ou écrits appropriés (voir
ces projets).

Le contenu
1

2.
3. Etablissez, en équipe, le plan de production du magazine : nombre de

Rassemblez les informations nécessaires a la rédaction des textes. Pour
ce faire, dressez une liste d’idées au moyen d’un remue-méninges.
Trouvez un nom accrocheur.

textes a écrire et par qui, date de tombée des articles et planification
globale de la mise en pages du magazine.

. Prévoyez des schémas, des tableaux, des cartes, des dessins, des illustra-

tions et des photos.

. Cherchez une personne-ressource a qui vous soumettrez vos textes en cours

de rédaction et a la fin. Prévoyez modifier votre plan et corriger vos textes.

@

Rédaction

©

—

. Ecrivez chaque texte selon les régles propres au type d’article dont il sagit.
. Décrivez le sujet traité avec précision et cohérence afin que le lecteur sai-

sisse spontanément les informations. Assurez-vous que le contenu de
I'article est adapté a la capacité de compréhension des lectrices et
lecteurs et que le point de vue de I'émettrice ou de I'émetteur (engagé,
neutre) est constant.

. Employez un vocabulaire précis et un registre de langue adapté au type

d’article.

. Structurez votre texte : introduction, développement et conclusion ;

paragraphes et marqueurs de relation.

. Coiffez vos articles de titres-chocs ; utilisez des sous-titres si vous pensez

que c’est nécessaire, ainsi que des surtitres et des intertitres, s’il y a lieu.
Présentez les membres de la rédaction et leur réle respectif dans un
espace approprié.

Révision et
correction

. Vérifiez que toutes les informations véhiculées dans vos textes sont

exactes et complétes ; que les descriptions sont claires ; que les textes
comportent introduction, développement, conclusion, paragraphes et
marqueurs de relation, titres et sous-titres, s'il y a lieu.

. Assurez-vous que le point de vue des auteures et auteurs est constant et

enfin, que vous répondez aux attentes des lectrices et lecteurs.

. Révisez les articles et les rubriques afin de corriger le style, I'orthographe

d’'usage, I'orthographe grammaticale, la syntaxe et la ponctuation.

@

Montage

. Concevez la premiere page du magazine. En plus de présenter le titre,

la date de publication, le volume et le numéro, cette page doit attirer
I"attention des lectrices et lecteurs et annoncer les sujets les plus impor-
tants, avec illustration ou photo.

‘@ LE FRANGCAIS EN PROJETS Un magazine
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2. Planifiez le montage du magazine en estimant I'espace qui sera alloué aux
textes, aux titres, a la publicité (s'il y a lieu) et aux illustrations ainsi que
le nombre de pages nécessaire.

3. Faites une maquette du magazine. Numérotez chaque page (page de
droite, nombre impair ; page de gauche, nombre pair). Tracez le plan
sommaire de chacune en précisant la largeur des colonnes de texte
(habituellement deux ou trois colonnes par page) et des marges (de 20 a
30 % de la page), le caracteére utilisé (police de base, apparence et taille),
la conception graphique (encadrés, lignes, disposition des titres et des
sous-titres, etc.) et le contenu. Notez ces précisions sur la maquette (voir
I'exemple ci-dessous). Habituellement, la marge située entre les deux
pages est plus étroite que les autres afin que les pages ne semblent pas
séparées. Les marges inférieures et supérieures peuvent étre plus larges
que celles qui sont de chaque c6té afin de créer un «centre optique ».

Exemple de maquette de magazine

2 Titre, mois, année Titre, mois, année 3

Photo

|
I
I
J
1
I
|
I

I
I
I
I
I
I
|
[
!
I
I
I
I
I
I
I
i
|
|
|
I

4. Concevez un index des rubriques qui indiquera les pages ou elles se trou-
vent.

5. Traitez le contenu du magazine a I'aide d'un logiciel. Chacun des articles
devra d’abord étre disposé en colonnes. Révisez toutes les copies pour
éliminer les coquilles.

6. Faites le montage du magazine en utilisant un logiciel d’édition, s'il y a lieu.
Sinon, réalisez le montage page par page, puis assemblez-les en tenant
compte des impressions recto verso et de l'impression finale. Guidez-vous
sur la maquette. Afin d’éviter les ombrages a la photocopie, appliquez du
ruban adhésif tout autour des feuilles qui seront collées.
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Auto- Evaluez votre magazine en relisant fes textes avec la grille d’évaluation en
évaluation main.
Publication 1. Imprimez le magazine recto verso selon le nombre de copies désiré. Dans

la plupart des cas, il pourra &tre assemblé, plié et agrafé (si on le désire)

mécaniguement.

2. Organisez un lancement,

3. Distribuez e magazine de la fagon que vous aurez choisie (la publicité

ayant été faite).

Puisez, dans les magazines que vous connais-
sez, des idées, des techniques que vous pour-
riez imiter.

Faites appel & des personnes compétentes ;
rencontrez une, un ou des journalistes travail-
lant pour un magazine ; voyez des gens qui
ont déja réalisé un projet identique au vétre.

Attention a la ponctuation, a I'orthographe et
a la syntaxe.

Assurez-vous que les articles tiennent compte
du public visé et que leurs sujets sont d’actua-
lité.

Attirez I'attention par un montage et des titres
accrocheurs.

Ces personnes vous dispenseront de judicieux
conseils, et vous dépanneront en cas de
besoin.

¢ Donnez a votre style une allure journalistique:
phrases courtes, mots simples et variés.

Variez le contenu du magazine a Fintérieur du
méme numéro comme d'un numéro i 'autre,
s'il y a lieu,

Concevez une premigre page qui, sans étre
surchargée, retient I'ceil,

AGNES, |. et . SAVINO, Apprendre avec lo presse, Paris, Retz, 1988,

FALLON, G., Le journal de classe : une motivation 4 la communication écrite, Edmonton, Edmonton Public
Schools, 1984.

ROY, L., Les technigues d'interview, Ottawa, Centre franco-ontarien des ressources pédagogiques, coll.
« Pensons-Réfléchissons », 1989,
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UN MAGAZINE

GRILLE D'EVALUATION

Nom(s) :
Groupe: Date:
Critéeres Commentaires Notes
., "'""" srmessm e i e

e
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- PARTICIPATIO

. Les taches ont-elles été réparties équitablement?

—_—

. L'échéancier prévu a-t-il été respecté?

. Le plan de travail était-il réaliste et complet?

Al W N

. L'intérét et I'effort ont-ils été soutenus tout au
long du projet?

5. Chaque personne membre de I'équipe a-t-elle
rempli les taches qui lui étaient assignées?
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1. Le magazine comporte-t-il des sujets variés?

2. Les informations sont-elles pertinentes, complétes
et exactes?

3. Le point de vue de I'émettrice ou de I'émetteur
dans chacun des articles est-il conforme au type
de texte?

4. Les sujets des articles répondent-ils aux intéréts
du public visé?

5. Le vocabulaire, les phrases, les figures de style
contribuent-ils a maintenir I'intérét des lectrices
et lecteurs?

6. Textes informatifs: le traitement des informations
apparait-il objectif?

7. Textes d’opinion: I'opinion émise est-elle claire
et I'argumentation bien développée (arguments
nombreux et variés, ordre de présentation con-
vaincant)?

8. Le nom du magazine, les titres et les sous-titres
sont-ils bien adaptés au contenu et accrocheurs?
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UN MAGAZINE GRILLE D’EVALUATION (suite)

Nom(s):

La cohérence

1. Les articles sont-ils structurés de telle sorte que
la continuité et la progression apparaissent clai-
rement?

2. Le vocabulaire et le registre de langue correspon-
dent-ils aux normes d'un magazine?

La langue

1. e vocabulaire est-il précis et varié?

2. Les phrases sont-elles correctement structurées?
Les signes de ponctuation sont-ils utilisés selon
les régles?

3. U'orthographe d'usage est-elle correcte?

4. l'orthographe grammaticale est-elle respectée?

La présentation

1. La conception graphique {(choix des caracteres,
disposition des titres et des sous-titres, encadrés,
pagination, etc.) est-elle attrayante? La mise en
pages est-elle bien faite?

2. La page couverture attire-t-elle |"attention sans
étre surchargée?

1. Le magazine dénote-t-il de la fluidité, c’est-a-dire
présente-t-if un nombre abondant d'idées?

2. la production se démarque-t-elle par son origi-
nalité, c'est-a-dire par des idées nouvelles, inusi-
tées?

3. Le projet a-t-if été bien élaboré, ¢'est-a-dire pla-
nifié et exécuté avec un soin minutieux jusque
dans les détails?

I |
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UN MESSAGE PUBLICITRIRE AUDIOVISUEL

Incifafions

La publicité nous assaille de toutes parts, tous les
jours, 2 tout moment. La pression exercée sur les
consommatrices et consommateurs les pousse a
acheter. Les jeunes, comme les adultes, sont
soumis a ce bombardement. Aussi est-il intéres-
sant d’amener les éleves, tout en les conscienti-
sant, a utiliser, a leur tour, les techniques efficaces
du marchandisage. IIs peuvent alors imaginer un

ou des messages publicitaires, sous une forme
audiovisuelle, pour inciter une clientele ciblée a
«consommer» une féte, un journal, un spectacle
ou toute autre activité du milieu scolaire.

Les éléves portés sur la langue orale et la tech-
nique se tourneront vers le message audiovisuel
avec textes incitatifs, slogans, chansonnettes et so-
nals (theémes musicaux, «jingles»).

Apprentissages

Cette activité ameénera les éleves a s’intéresser
aux techniques publicitaires, a les découvrir par
’observation et a s’en servir a leur tour. Ils
auront a remplir une commande, c’est-a-dire a
répondre aux besoins générés par un événement
précis.

Les éleves devront bien connaitre I'événement
dont ils feront la publicité, et faire en sorte que le
message tienne vraiment compte de la clientele
ciblée. Ils apprendront a traduire le plus fidele-

ment possible, en y apportant leur contribution
personnelle, les demandes d’autrui.

Les éleéves qui choisiront la publicité audio-
visuelle devront combiner texte, son et image. Le
message audiovisuel nécessite scénario bref,
saynéte, interprétation de quelques roles, avec
tout ce qui s’ensuit — décor et accessoires,
maquillages, coiffures et costumes, éclairage,
cadrage, montage — pour produire une image de
qualité et fortement incitative.

Votre role

Vous veillerez, tout au long du projet, a la qua-
lité de la langue écrite et orale. A peu preés rien
de ce qui sera entendu et vu par le public ne
devra vous échapper. Vous aiderez les éleves a
décortiquer la publicité, a voir ce qu’ils n’ont pas
appris a examiner, en plus de les sensibiliser a
des techniques de créativité susceptibles de les
entrainer a mieux produire. Vous vous assurerez
que les mots sont au service du produit. Par le

fait méme, vous provoquerez la prise de cons-
cience inévitable qui rendra les éleves plus cri-
tiques vis-a-vis du message publicitaire puisqu’ils
I'auront « cotoyé de pres» et seront amenés a en
appliquer les regles de base, les plus simples
comme les plus complexes.

Vos connaissances techniques en audiovisuel
seront sollicitées. Vous pourrez aussi diriger les
éleves vers des personnes-ressources.
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UN MESSAGE PUBLICITAIRE

AUDIOVISUEL
PLA DE TRAVAIL

Mise en situation
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Planification La situation de communication
1. Regardez des annonces publicitaires a la télévision. Que fait-on pour atti-
rer I'attention de la clientéle visée? Quelles annonces vous frappent le

plus? Pourquoi? Lesquelles sont inintéressantes? Pourquoi? Notez vos
observations sur des fiches de lecture.

2. Consultez des documents de référence afin de vous initier a divers éléments
dont il faut tenir compte en publicité: types de messages; cibles; cordes
sensibles du public; éléments incitatifs et informatifs; expressions popu-
laires et toutes faites, proverbes; métaphores, néologismes, onomatopées,
répétitions; paradoxes, pastiches, personnifications; phrases (syntaxe),
polysémie, ponctuation; réglements et normes; ressources graphiques,
visuelles et sonores; techniques d’analyse du marché.

3. Documentez-vous afin de vous familiariser avec les techniques vidéo.

4. Vérifiez le budget et les ressources techniques disponibles.
5. Rencontrez les organisatrices et organisateurs de |’événement choisi pour
obtenir des informations générales: date de I’événement, but, théma-

tique et contenu, clientéle visée, qualités et particularités le distinguant
des autres événements semblables, etc.
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9.

. Etudiez la clientele visée: ses besoins, ses cordes sensibles (ce qui la fait

particuliérement réagir, par exemple: quelle musique écoute-t-elle? qui
sont ses héroines ou ses héros ?) et son mode de vie (endroits fréquentés,
activités, mots ou expressions qui lui sont propres, etc.).

. Fixez la durée du message.
. Trouvez, si votre équipe n’est pas elle-méme le diffuseur, les médias qui

pourraient diffuser votre message et entendez-vous avec les responsables
sur les points a respecter (durée, normes, régles, etc.) et les dates de dif-
fusion.

Etablissez un échéancier rigoureux et respectez-le.

Le contenu

L

Faites la liste de toutes les idées qui surgissent en rapport avec I'événe-
ment, la clientéle visée, le but du message, certains éléments linguistiques
a utiliser (expressions populaires, proverbes, dictons, slogans, etc.) et les
effets visuels. Notez autant les idées farfelues que celles qui sont
sérieuses ; dans un premier temps, ne les critiquez pas: une idée en cache
parfois plusieurs autres! C’est parfois a partir d’'une idée farfelue que jail-
lit l'inspiration.

. Sélectionnez parmi les idées trouvées celles qui vous semblent les plus

intéressantes.

. Elaborez le plan général du message: introduction, développement et

conclusion. Planifiez I'ordre de présentation des idées ainsi que les aspects
traités (idées principales et idées secondaires).

. Pensez a présenter votre projet en cours de réalisation a une personne-

ressource qui vous conseillera tant sur le plan de la forme que du contenu.
Il faudra aussi le soumettre aux promoteurs de I'événement. Vous tiendrez
compte de leurs critiques et apporterez les corrections nécessaires.

Rédaction

1. Rédigez le texte du message publicitaire : introduction, développement et

conclusion. L'introduction devra attirer I'attention et susciter I'intérét. Le
développement présentera le produit (I'événement). La conclusion pour-
ra contenir un slogan-choc.

. Utilisez des mots justes et évocateurs, un registre de langue conforme a

la situation de communication.

. Elaborez le scénario. Pour chacune des parties du texte, prévoyez la

durée, la facon dont sera communiqué le texte, le fond sonore (musique
ou bruit) et les images (décors, accessoires, prises de vue, jeu des acteurs,
diapositives, affiches). A cette fin, I'utilisation de feuilles de scénarisation
peut étre utile (voir I'exemple a la page suivante).
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Exemple de feuille de scénarisation

N° Temps Texte Image Effet(s)
Séquence | Cumulatif sonore(s)
1 6s 6s (Lu sur un ton Plan d’ensemble :| Pluie

sinistre par Jean.) | terrains environ-
«Nous n’irons  |nant une usine
plus au bois, car |lors d’une jour-
il n"y a plus de |née pluvieuse.

feuilles... » Image en noir et
blanc.
2 6s 12s |(Lusurunton [Plan d’ensemble |Vague

triste par Anne.) |d’un lac.
«Nous n‘irons | Gros plan sur
plus a la péche, |des poissons
caril n’y a plus |morts sur la
de poissons... » |berge.

4. Assurez-vous que tous les éléments informatifs et incitatifs de votre mes-
sage sont pertinents.

5. Vérifiez I'exactitude de votre vocabulaire et la clarté de vos phrases.
Corrigez les mots incorrects et les constructions boiteuses.

6. Présentez le scénario aux responsables de I'événement afin d’obtenir leur
approbation. Effectuez des corrections au besoin.

(3)

Réalisation

La préparation

1. Faites une copie du scénario pour chaque membre de I’équipe et pour les
personnes qui vous aideront (par exemple une technicienne ou un tech-
nicien en audiovisuel).

2. Distribuez les réles et les taches au sein de I'équipe: comédiennes ou
comédiens, opératrices ou opérateurs de prise de vue, autres taches tech-
niques, etc.

3. Préparez I'enregistrement. Les actrices et acteurs devront développer leur
personnage (physionomie, tenue, gestes, voix), apprendre leur texte et
répéter leur jeu. Les responsables visiteront les lieux de tournage et
prévoiront les prises de vue. Les techniciennes et techniciens planifieront
les effets spéciaux (sons et images). Une personne (scripte) devra noter
tous les détails techniques et artistiques relatifs a chaque prise de vue et
verra a ce que tout soit en place au moment voulu.

4. Aménagez le décor si nécessaire et rassemblez les costumes et les acces-
soires utiles. Pensez aux coiffures et aux maquillages, s'il y a lieu.

Les répétitions

1. Répétez a quelques reprises le jeu des actrices et acteurs, ainsi que la nar-
ration, s'il y a lieu, en synchronisant les textes et les effets sonores.

2. Respectez les éléments non linguistiques: voix assez forte, prononciation
claire, intonation expressive, débit régulier, pauses aux moments appropriés
(a la fin d’'une phrase ou d'un paragraphe, aprés une idée importante, etc.).
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L'enregistrement

1. Réalisez I'enregistrement selon la disponibilité des gens, des lieux, des
accessoires et des appareils. Prévoyez un temps un peu plus long pour
chacune des séquences afin d’effectuer plus facilement les transitions.

2. Faites le montage du message. Si vous n’avez pas de table de montage,
vous pouvez vous servir de deux magnétoscopes, d’'une chaine stéréo et
d’un moniteur. Branchez les deux magnétoscopes ensemble a I’aide d’un
cable de raccordement: une des fiches sera dans la «sortie vidéo» d’un
des appareils (celui ou sera placée la cassette originale des séquences
péle-méle), I'autre fiche sera dans «I’entrée vidéo» de I'autre appareil,
qui servira au montage du message. Le moniteur sera branché sur le ma-
gnétoscope ol est placée la cassette originale. Si vous voulez intégrer de
la musique, une chaine stéréo pourra étre reliée au magnétoscope servant
au montage par un autre céble allant de «la sortie audio » de la chaine a
«|’entrée audio» du magnétoscope (voir la figure ci-dessous).

Exemple

amplificateur chaine stéréo

moniteur

: BT @ |
T,

audio output

sortie audio

magnétoscope qui
sert au montage

cable de
raccordement
@ Q¢
= iz A —
A\ 7
audio output  audio input

video input céble de sortie audio entrée audio
entrée vidéo raccordement video input

magnétoscope ol est placée

entrée vidéo g
la cassette originale

video output
sortie vidéo

|

=~

cdble de raccordement

video output
sortie vidéo

3. Vérifiez la qualité du travail entre chacune des séquences afin d’effectuer
des corrections au besoin.
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Auto- Visionnez le produit final avec la grille d’évaluation en main; apportez des

eévaluation corrections au besoin,

G

Diffusion 1. Assurez-vous de la qualité et de la fiabilité de vos moyens techniques de
diffusion.

2. Présentez votre message aux responsables de |'événement pour fin d'ap-
probation finale.

3. Diffusez votre message publicitaire dans les médias appropriés. Faites des
copies au besoin.

# Veillez & ce que votre message comporte des  # Utilisez une musique qui attirera V'attention et

éléments de surprise et des pointes d’humour. qui «restera dans la mémoire longtemps ».
# Alliez des éléments informatifs et incitatifs. * Vérifiez la qualité de chacune des séquences
* Respectez les éléments non linguistiques ; par- au fur et a mesure de leur réalisation afin
lez de facon naturelle., d'éviter de reprendre le travail & zéro plus

» Evitez les bruits parasites (feuilles tournées, arréts tard.

d’appareils, reniflements, etc.) et ne parlezpas ~ “ Réalisez un montage rythmé et un enchaine-
trop prés du micro. ment harmonieux des parties.

“ Faites en sorte que le fond sonore ne masque
pas le texte.

BOTTON, M., 50 fiches de créativité appliquée, Paris, Les Editions d'Organisation, coll. «EO/Formation per-
manente », 1984.

BOURRON, Y. et ai., Audio-visuel: mode d'emploi, Paris, Les Editions d'Organisation, 1988.
MATHIEU-BATSCH, C., Invitation & fa créativité, Paris, Les £ditions d'Organisation, 1983.
PIERRARD, C. et P. CREPON, Comment se fait une émission de téiévision, Paris, Retz, 1987.
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UN MESSAGE PUBLICITAIRE

AUDIOVISUEL
GRILLE D'EVALUATION

Nom(s):

Groupe: Date:

Critéres Commentaires

s m
L SEEEE o ETTR T SRR 1
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= 8&%99&.3»9&
e e et
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1. Les taches 0nt~e|le5 été réparties eqmtablement?

. L'échéancier prévu a-t-il été respecté?

2
3. Le plan de travail était-il réaliste et complet?
4

. L'intérét et I'effort ont-ils été soutenus tout au
long du projet?

5. Chaque personne membre de I'équipe a-t-elle
rempli les taches qui lui étaient ass:gnees?’

e .. ....... m&s e e -
230 I5e deie i = L
S ::

- . o
e 4 ««é«w&ws e
- >-§:w§ : S S B e

i

La situat:on de communication

1. Le message attire-t-il I'attention et suscite-t-il
l'intérét?

2. Le message intégre-t-il différents éléments de
base de la publicité?

3. Les éléments informatifs du message sont-ils pré-
sents et complets?

4. Les arguments utilisés sont-ils variés? Les élé-
ments incitatifs s'averent-ils efficaces?

5. Le message inclut-il des éléments de surprise?
Avez-vous trouvé un slogan-choc?

6. L'information et I'argumentation tiennent-elles
compte du public cible?

La cohérence /

1. Le message est-il correctement structuré? L'en-
chainement des parties est-il cohérent gréace a
I'utilisation de marqueurs de relation?

2. Le registre de langue est-il approprié a la situa-
tion de communication?
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UN MESSAGE PUBLICITAIRE AUDIOVISUEL GRILLE D'EVALUATION (suite)

Nom(s): Groupe:
A s e RN A S e M e, e T Y R S0 - T T A e e e S|
La langue et les éléments non linguistiques /

1. Le vocabulaire est-il précis, varié et coloré? Les
phrases sont-elles correctement structurées ?

2. La voix est-elle assez forte?

3. Larticulation et la prononciation sont-elles
claires?

4. L'intonation est-elle juste, expressive et variée ?

5. Le débit est-il adapté au message véhiculé?

Les aspects techniques /

1. Les costumes, les maquillages, les coiffures, les
décors et les accessoires sont-ils appropriés?

2. l'éclairage, la musique et les effets sonores sont-
ils bien synchronisés et produisent-ils les effets
recherchés?

3. Ll'image (cadrage, mise au point, prise de vue)
et le montage créent-ils un impact sur le public
et sont-ils exempts d'erreurs techniques?

4. La diffusion est-elle de qualité?

crEE S
Anin «éxw- s

wIT

ittty

L v
o .
- s
§ g S
i .

L
o L

S

S

. i e .
1. Le message dénote-t-il de la fluidité, c'est-a-dire
présente-t-il un nombre abondant d'idées?

e

2. La production se démarque-t-elle par son origi-
nalité, c’est-a-dire par des idées nouvelles, inusi-
tées?

3. Le projet a-t-il été bien élaboré, c’est-a-dire pla-
nifié et exécuté avec un soin minutieux jusque
dans les détails?

EE T
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UN MESSAGE PUBLICITAIRE ECRIT

Incitafions

La publicité nous assaille de toutes parts, tous les
jours, & tout moment. La pression exercée sur les
consommatrices et consommateurs les pousse &
acheter. Les jeunes, comme les adultes, sont
soumis a ce bombardement. Aussi est-il intéres-
sant d’amener les éleves, tout en les conscienti-
sant, 4 utiliser, a leur tour, les techniques efficaces
du marchandisage. Ils peuvent alors imaginer un
ou des messages publicitaires, sous une forme

écrite, pour inciter une clientéle ciblée 3 «con-
sommer»une féte, un journal, un spectacle ou
toute autre activité du milieu scolaire,

Ainsi les éleves intéressés par Pécriture pour-
ront rédiger des textes pour des affiches ou des
bannieres, pour des panneaux portés par des
femmes ou des hommes-sandwichs ou installés sur
des colonnes Mortis, le tout illustré (de dessins ou
de caricatures), coloré et accrocheur.

Apprentissages

Cette activité amenera les éléves a s'intéresser
aux techniques publicitaires, & les découvrir par
I'observation et a s’en servir a leur tour. Ils
auront a remplir une commande, c’est-a-dire a
répondre aux besoins générés par un événement
précis. Ils auront & élaborer une stratégie, a rédi-
ger des textes, des slogans, des titres et des sous-
titres a la fois incitatifs, informatifs et efficaces,
comportant des effets de surprise et de 'hu-
mour.

Les éiéves devront bien connaitre Pévénement
dont ils feront la publicité, et faire en sorte que le
message tienne vraiment compte de la clientele
ciblée. Ils devront donc apprendre a traduire le

plus fidelement possible, en y apportant leur con-
tribution personnelle, les demandes d’autrui.

Les éleves devront concevoir des textes effi-
caces, de lecture facile et rapide, des condensés
frappants. S’ajoutera une conception graphique
colorée, vivante, accrocheuse. Cette activité per-
mettra Papplication de divers apprentissages déja
faits et en déclenchera de nouveaux.

Le message écrit pourrait aussi étre plus
développé et comporter un texte long avec intro-
duction, développement et conclusion, & I’exem-
ple des placards de publicité («publi-reportages»)
que I'on retrouve souvent dans les journaux et les
magazines.

Votre rdle

Vous veillerez, tout au long du projet, a la qua-
lité de la langue écrite. A peu pres rien de ce qui
sera lu et vu par le public ne devra vous échap-
per. Vous aiderez les éléves 3 décortiquer la pu-
blicité, a voir ce qu'ils n'ont pas appris 3 exa-
miner, en plus de les sensibiliser 2 des techniques
de créativité susceptibles de les entrainer & mieux
produire. Vous vous assurerez que les mots sont

au service du produit. Par le fait méme, vous
provoquerez la prise de conscience inévitable
qui rendra les éléves plus critiques vis-a-vis du
message publicitaire puisqu’ils 'auront « cotoyé
de prés» et seront amenés a en appliquer les
régles de base, les plus simples comme les plus
complexes.
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UN MESSAGE PUBLICITAIRE ECRIT

PLAN DE TRAVAIL

Mise en situation
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Planification La situation de communication

1. Observez des annonces publicitaires publiées dans des journaux, des

magazines ou des circulaires. Que fait-on pour attirer I’attention de la
clientéle visée? Quelles annonces vous frappent le plus? Pourquoi?

Lesquelles ne vous attirent pas? Pourquoi? Notez vos observations sur
des fiches de lecture.

Consultez des documents de référence afin de vous initier aux éléments de
base de la publicité: types de messages; cibles; cordes sensibles du public;
éléments incitatifs et informatifs; expressions populaires et toutes faites, pro-
verbes, métaphores, néologismes, onomatopées, répétitions; phrases (syn-
taxe), polysémie, ponctuation; réglements et normes; ressources graphiques;
analyses du marché.

Documentez-vous afin de vous familiariser avec les techniques de
graphisme ou avec les logiciels que vous avez a votre disposition.
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4,
5.

6.

7.

8.

9,

Vérifiez le budget et les ressources disponibles.

Interrogez les responsables de I'événement sur lequel vous travaillerez
pour obtenir des informations générales: date, but, thématique et con-
tenu, clientéle visée, qualités et particutarités le distinguant des autres
événements semblables. Entendez-vous avec ces personnes sur les points
a respecter (normes, dimensions, quantités, couleurs, techniques, etc.) et
sur les dates de diffusion,

Etudiez la client2le visée: ses besoins, ses cordes sensibles (ce qui la fait
particulierement réagir, par exemple: quelle musique écoute-t-elle ? qui
sont ses héroines ou ses héros?) et son mode de vie (endroits fréquentés,
activités, mots et expressions qui lui sont propres).

Trouvez, si votre équipe n'est pas elle-méme le diffuseur, les médias écrits
qui pourraient publier votre message.

Fixez le nombre de textes que votre message contiendra et leur longueur.
Notez qu'il peut comprendre un seul texte trés élaboré ou plusieurs textes
plus courts « moussant» divers aspects de I’événement & promouvair.
Etablissez un échéancier rigoureux et respectez-le.

Le contenu

1.

N

bl

Faites la liste de toutes les idées qui vous viennent en rapport avec I'événe-
ment, fa clientéle visée, le but du message, certains moyens linguistiques
(expressions populaires, proverbes, métaphores, etc.) et les images. Notez
autant les idées saugrenues que celles qui sont sérieuses; ne les critiquez
pas: c'est parfois & partir d'une idée farfelue que jaillit {'inspiration.
Sélectionnez parmi les idées trouvées celles qui vous semblent tes plus
intéressantes. Prévoyez plusieurs concepts (idées pour promouvoir I'événe-
ment): les responsables pourront choisir celui qui leur convient le mieux.
Déterminez la ou les formes que prendront votre ou vos messages:
affiche, banniére, colonne Morris, femme ou homme-sandwich, circu-
laire, communiqué envoyé aux journaux, etc,

. Trouvez une personne a qui vous pourrez présenter votre texte en cours

de rédaction : elle vous conseillera tant sur le plan de la forme que du con-
tenu. 0 faudra aussi le soumettre aux responsables de I'événement.
Prévoyez modifier votre plan et corriger vos textes.

@

Rédaction

. Rédigez le texte du ou des messages publicitaires. l doit &tre succinct et

attirer I'attention de la clientéle visée. Tout en présentant I'événement, il doit
inciter a y participer. Le texte comprend habituellement un slogan-choc.
Utilisez des mots justes et évocateurs, un registre de langue conforme 2
la situation de communication.

. Assurez-vous gue tous les éléments informatifs et incitatifs du ou des mes-

sages sont pertinents.

. Portez attention a I'exactitude des termes employés et a la clarté de vos

phrases. Corrigez les mots incorrects et les constructions boiteuses.

. Respectez 'orthographe d’usage, les régles de grammaire et de ponctua-

tion.

G

Reévision et
correction

. Examinez la qualité de la langue de vos textes & V'aide d'un dictionnaire

ou d’'une grammaire. Faites les corrections nécessaires, Passez soigneuse-
ment en revue la structure des phrases, Forthographe d’usage, 'accord
des mots et les signes de ponctuation.
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2. Présentez les concepts publicitaires élaborés aux organisatrices ou aux

organisateurs de |I'événement afin d’obtenir leur approbation.

@

Montage

. Concevez une maquette de chacune des annonces en estimant I'espace

qui sera alloué au texte, au titre (ou au slogan-choc) et aux illustrations,
s'il y a lieu. Tracez le plan sommaire de I'annonce en précisant la largeur
des marges et des colonnes de texte, le caractére utilisé (police de base,
apparence et taille), la conception graphique (encadrés, lignes, disposi-
tions du titre et des sous-titres, etc.) et les illustrations (dessins ou pho-
tographies).

. Traitez le contenu de I'annonce a l'ordinateur si le texte est long et si vous

disposez d’un logiciel d'édition, et appliquez les décisions prises lors de la
conception de la maquette. Révisez le texte afin de corriger les coquilles.

. Faites le montage. Guidez-vous sur la maquette. Pour éviter les ombrages

a la photocopie, appliquez du ruban adhésif tout autour des éléments qui
seront collés.

. Présentez le produit terminé aux responsables de I'événement pour

approbation finale.

)

Auto- Evaluez votre démarche avec la grille d’évaluation en main.
evaluation

O

Publication 1. Imprimez (ou photocopiez) le message publicitaire selon le nombre de

copies désiré.

. Diffusez votre ou vos messages publicitaires dans les médias appropriés

ou d’une autre facon que vous aurez choisie.

® Puisez (dans des revues, des brochures, des  ® Ayez le souci de capter |'attention et de main-

circulaires ou des journaux) des idées et des tenir I'intérét par une mise en pages agréable,
techniques que vous pourriez imiter. aérée, des titres ou des slogans accrocheurs et
* Veillez 2 ce que votre message comporte des des paragraphes courts, favorisant une lecture
éléments de surprise et des pointes d’humour. r’aplde.
“ Alliez des aspects a la fois informatifs et inci- ~ © Evitez toute erreur d’orthographe ou de ponc-
tatifs. tuation.

® Jouez sur les cordes sensibles de la clientele ~ © Utilisez des mots colorés, qui restent gravés

visée,

dans la mémoire.

® Choisissez un procédé qui sort des sentiers
battus, par exemple une affiche en relief ou
des couleurs frappantes.
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UN MESSAGE PUBLICITAIRE ECRIT

GRILLE D'EVALUATI

Nom(s) :

1. Les taches ont-elles été réparties eqmtablement'?

Date:

-

L'échéancier prévu a-t-il été respecté?

2
3. Le plan de travail était-il réaliste et complet?
4

. l'intérét et I'effort ont-ils été soutenus tout au
long du projet?

5. Chaque personne membre de I'équipe a-t-elle
rempl: les taches qui lui étaient a55|gnees7

............ o
e

La situation de communication

1. Le message attire-t-il I'attention et suscite-t-il
I'intérét?

2. Le message intégre-t-il différents éléments de
base de la publicité?

3. Les éléments informatifs du message sont-ils pré-
sents et complets?

4. Des arguments variés sont-ils utilisés? Les élé-
ments incitatifs s’'avérent-ils efficaces?

5. Le message inclut-il des éléments de surprise et
un slogan-choc?

6. L'information et I'argumentation tiennent-elles
compte du public cible?

La cohérence

1. Le message est-il correctement structuré? L'en-
chainement des parties est-il cohérent grace a
Iutilisation de marqueurs de relation?

2. Le vocabulaire et le registre de langue sont-ils
appropriés a la situation de communication?
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UN MESSAGE PUBLICITAIRE ECRIT GRILLE D’'EVALUATION (suite)

Nom(s): ~ Groupe:
L |
La langue !

1. Le vacabulaire est-il précis et varié?

2. Les phrases sont-elles correctement structurées?
Les signes de ponctuation sont-ils utilisés selon
les régles?

3. Lorthographe d'usage est-elle comrecte?

4. L'orthagraphe grammaticale est-elle respectée?

La présentation /

1. La conception graphique (disposition des textes,
tettrages, encadrés, etc.) est-elle attrayante?

2. La mise en pages est-elle bien faite?

1. Le message dénote-t-il de la fluidité, ¢'est-a-dire
présente-t-it un nombre abondant d'idées?

2. la production se démarque-t-elle par son origi-
nalité, c’est-a-dire par des idées nouvelles, inusi-
téas?

3. Le projet a-t-il 616 bien élaboré, c'est-3-dire pla-
nifié et exécuté avec un soin minutieux jusque
dans les détails?

I
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UN PHOTO-ROMAN

Incifations

Imaginer une histoire romanesque en écrivant un
scénario et des dialogues «découpés» en photos,
photographier, étre photographié, jouer des réles,
tels sont quelques-uns des attraits que comporte
la fabrication d’un photo-roman.

Les éleves pourront inventer un univers
romanesque propre au genre, imaginer des situa-
tions sentimentales qui les touchent et mettre en

scene, par I'intermédiaire des personnages, une
action inspirée de leur vécu ou de celui de gens
de leur entourage. De plus, 'intérét que peuvent
avoir certains éléves pour I'image et la photogra-
phie, le plaisir qu’ils retirent de la maitrise de la
technique (éclairages appropriés, composition,
cadrage) seront bien servis par ce projet.

Apprenfissanes

Ce projet fait appel a plusieurs apprentissages
que les éleves font durant leurs études. Ainsi
pourront-ils s’inspirer de récits d’aventures, de
contes merveilleux ou encore de nouvelles lit-
téraires; ils convertiront ces textes en scénarios
et en dialogues, ou encore créeront de nouveaux
textes.

La conception des personnages et I’élabora-
tion de I'action dramatique améneront celles et
ceux qui écrivent a utiliser des notions déja
étudiées: portrait, description, péripéties et
rebondissements, éléments déclencheurs/per-
turbateurs, suspense, évolution psychologique
en conformité avec le développement de I’intri-
gue, dénouement avec une fin inattendue ou
pas. Ils inventeront un monde réaliste ou fantas-

tique, a saveur historique ou de science-fiction,
mais ol le romanesque tiendra une place
prépondérante, quoiqu’il ne soit pas interdit de
se détacher des regles et des clichés habituelle-
ment véhiculés par le genre.

De plus, ils devront avoir abondamment
recours au texte de type dialogal et étre habiles
dans ce domaine. Ils s’initieront, si ce n’est déja
fait, a la technique de la scénarisation.

A ces talents, les éléves joindront leur
habileté en tant que photographes. Ils s’ins-
pireront de leurs cours d’art et de communica-
tion, s’ils les ont suivis; sinon, ils pratiqueront la
photographie comme ils le font déja, et pour-
ront s’améliorer en lisant des livres d’initiation
ou en faisant appel & des personnes-ressources.

Votre role

Vous tiendrez le réle habituel de «vigilant gardien
de la langue». Vous suivrez de pres les éleves
dans leurs pratiques d’écriture, de scénarisation,
de prise de photos. Vous les dirigerez vers des

personnes qui peuvent leur venir en aide, leur
offrirez tous les services matériels et techniques
nécessaires a la réussite du projet.
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Planification

La situation de communication

1. Feuilletez différents photo-romans et observez comment ils sont construits:
le scénario (introduction, le nceud et le dénouement de I'histoire), les
repéres d’espace et de temps, les plans, les bulles, les cadres et les tracés.
Notez les éléments qui vous semblent intéressants et ceux que vous

devriez éviter.

2. Familiarisez-vous avec les structures narratives du récit (inspirez-vous du
texte de type narratif, comme la nouvelle littéraire): les différents types de
narration (faite par un témeoin, une participante ou un participant, une per-
sonne absente), le temps (récit au présent ou au passé), le rythme du texte
(ordre chronologique, retour en arriére, anticipation, etc.). Rappelez-vous
également comment on structure un récit (les différents modes d'articula-
tion d'un texte), on construit les personnages et on écrit les dialogues.

w LE FRANCAIS EN PROJETS Un photo-roman
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3.

4,

3,
6.
7
8.
9.

Consultez des livres de référence afin de vous initier aux rudiments de la
photographie et du cinéma (surtout pour les prises de vue).

Explorez les différentes possibilités offertes par les logiciels de traitement
de texte et d’'édition retenus.

Vérifiez le budget et les ressources techniques disponibles.

Ayez en téte les intéréts de vos lectrices et lecteurs éventuels.

Fixez le nombre approximatif de pages et de photos.

Etablissez un échéancier rigoureux et respectez-le.

Prévoyez faire la publicité de votre photo-roman aupreés du public visé au
moyen de messages (voir ces projets).

Le contenu

]

N

. Dressez une liste des themes (amitié, amour, violence, mort, racisme,

pauvreté, richesse, etc.) susceptibles de vous inspirer un sujet de photo-
roman et choisissez un genre de récit qui vous attire (policier, historique,
d’aventures, de science-fiction, sentimental, de mceurs ou psy-
chologique). Partez de votre vécu et de vos observations: votre milieu,
des faits divers dans les journaux, des films, des émissions de télévision.

. Fai [ idé intrigue, les personnages
Faites la liste de toutes vos idées concernant l'intrigue, les p ges,

les lieux de l'action, le déroulement temporel, les conflits entre les per-
sonnages, les objets, les événements ou les situations possibles et les
expressions intéressantes. Notez tant les idées cocasses que celles qui sont
sérieuses. Ne critiquez pas les idées farfelues : I'inspiration peut en jaillir!

. Créez un univers dramatique. Ne perdez pas de vue que le photo-roman

comporte une part de jeu théatral. Aussi prévoyez une distribution des
réles, une mise en scéne, quelques décors, des accessoires et des costumes,
des coiffures et des maquillages. C’est dans leur physionomie et leurs gestes
que les personnages doivent exprimer leurs sentiments et leurs émotions.

. Délimitez le cadre (temps et lieu) de votre photo-roman. Parmi les idées

trouvées, sélectionnez celles qui vous semblent les plus intéressantes.

. Choisissez le type de narration: une personne présente, témoin ou

absente.

. Trouvez un titre accrocheur et révélateur de I'intrigue.
. Pensez a soumettre votre synopsis a une personne-ressource afin d’obtenir

ses commentaires. Prévoyez modifier votre plan et corriger votre texte.

@

Rédaction

—

Elaborez le synopsis. Le récit doit étre court, vraisemblable, et |’action doit
étre concentrée en quelques pages. Il ne doit pas y avoir plus d'un ou
deux personnages principaux. Un élément perturbateur (qui distingue un
«avant» et un «apreés») fait démarrer l'action, par exemple un accident
d’auto ou une rencontre. L'action doit comporter des péripéties. Un
dénouement fera le bonheur ou le malheur du ou des personnages. Le
type de narration choisi doit étre constant dans la partie narrative.

. Créez le personnage principal (I'héroine ou le héros) et les personnages

secondaires. Décrivez les particularités physiques (taille, qualités, défauts,
costumes, posture, démarche) et psychologiques (personnalité, forces,
faiblesses, désirs, valeurs, préjugés, etc.) de chacun et mettez en évidence
les traits qui ont un lien avec I'histoire que vous aimeriez développer.
Situez-les dans un lieu précis, a une époque donnée.

. Imaginez une situation initiale qui aidera a la compréhension de |’histoire

(donnez-y les informations essentielles).

. Racontez les faits de facon a maintenir le suspense.

Feuille reproductible © 1998 Cheneligre/McGraw-Hill
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5. Réalisez le découpage, Visualisez 'intrigue, étape par étape, et choisis-
sez les moments importants que vous iHustrerez par une photographie
(ils peuvent étre proches ou éloignés dans le temps). Déterminez les par-
ties qui seront rendues uniquement par du texte.

6. Complétez le plan de votre scénario (voir I'exemple ci-dessous). Pour
chacune des parties de 'intrigue, déterminez fe contenu de la ou des
photos 3 prendre (lieux, décors, prises de vue et plans) et le texte cor-
respondant (description, narration ou dialogue).

Exemple de plan de scénario d’un photo-roman

Image Texte
1 Introduction (description de la situa-
tion initiale)
2 1 Jean-Pau, le grand charmeur de ces

Devant le Palais de justice,

Plan d’'ensemble de tous les person-
nages réunis pour un mariage.

Sur la poitrine de chacun des person-
nages, un petit cercle numéroté.

dames, la trentaine avancée, avo-
cat,

7. Rédigez le texte. Pour les textes des bulles, prenez bien soin d’inscrire le
numéro des photographies ol ils figurent, leur ordre d’apparition ainsi
gue le nom des personnages auxquels ils se rapportent,

8. Montrez votre plan de scénario a une personne extérieure a votre projet
pour gu'elle s’assure que tous les éléments sont en place. Y a-t-il des
images inutiles, manquantes, incomplétes? La compréhension de Fhis-

toire est-elle facile ?

9. Assurez-vous que votre scénario suit une progression dramatique mar-

quée par des temps forts correspondant aux péripéties.

10. Utilisez des mots justes et évocateurs, un registre de langue en accord
avec le caractére des personnages et les situations.

11. Respectez les régles de I'orthographe d’usage et grammaticale. N'oubliez
pas qu‘une ponctuation correcte aide a Ia clarté d'un texte.

12. Employez adéquatement les temps de verbes.

13. Variez la forme (active/passive, affirmative/négative, neutre/emphat;que)
et le type (déclaratif, exclamatif, impératif, interrogatif) de vos phrases.

Prise de
photos

La préparation

1. Trouvez les costumes, les accessoires, le matériel nécessaire aux maquil-

tages et aux coiffures.

2. Répétez, comme au théatre ou i la télévision, chaque scéne plus d’une
fois avant de la photographier. Exploitez tous les aspects du jeu théétral:
physionomie, gestuelle, postures, mise en scéne des personnages.

La séance de photos

1. Photographiez les situations désirées. Si votre budget le permet, prenez
au moins deux photos différentes des images prévues afin de pouvoir

choisir la meilleure.

2. Envoyez développer les photos, idéalement sur du papier mat.

_@ LE FRANCAIS EN PROJETS Un photo-roman
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4,

@

Sélectionnez les meilleures photos.

Photocopiez les photos choisies (au moins deux copies). Ces photocopies
peuvent vous servir a faire des essais lors du montage du photo-roman. Si
votre école posséde un scanneur, vous pourrez éventuellement numériser
les photos et les modifier a votre guise avec un logiciel approprié.

Révision et 1
correction

2,

Examinez la qualité linguistique de votre texte a I'aide d’un dictionnaire
et d’'une grammaire. Faites les corrections nécessaires. Passez soigneuse-
ment en revue la structure des phrases, I'orthographe d’usage, I'accord
des mots et la ponctuation.

Soumettez (une fois votre premiére version terminée) votre photo-roman a
une personne-ressource qui vérifiera les éléments suivants: les lieux, les
indications de temps, la présentation des personnages, le déroulement des
actions, I'intérét de I'intrigue, la justesse des mots, la qualité des dialogues
ainsi que la constance du type de narration. De plus, elle s’assurera de la
pertinence du jeu théatral et de la clarté, de la précision des photos.

. Planifiez le montage du photo-roman en prévoyant I'espace qui sera alloué

aux textes et aux photographies ainsi que le nombre de pages nécessaires.

. Faites une maquette du photo-roman. Numérotez chaque page (page de

droite, nombre impair; page de gauche, nombre pair). Tracez le plan som-
maire de chacune d’elles en précisant la largeur des marges (de 20 a 30 %
de la page) et des bandes, I'écriture des vignettes (caractéres, taille,
apparence), la forme des bulles, le tracage des cadres et le contenu (voir
I'exemple ci-dessous). Notez ces précisions sur la maquette. Habituelle-
ment, la marge située entre les deux pages est plus étroite que les autres
afin que les deux pages ne semblent pas séparées. Les marges supérieures
et inférieures peuvent étre plus larges que celles qui sont de chaque cété
afin de créer un «centre optique ».

Exemple de maquette de photo-roman

*ael BB RRB AP P gssatr Bt sy P ynsnbanatpann
L L L L e L e T O L

TiTRE = Tirre 3)
. Lie - T N
INTRODVCT 1ON ﬂr'LLEE = 323;!”}\!75 [ ~— ) L——v—) (—y_/
SRSF ISR PRP P AR pgriabissgadtssvanatgantps i PHOW 3 mom 4

FPHoTo AVEC

TOUS LES PERSOMIA -
EES , UN PET/7T CERCLE NUMERO - h___'.JL.,,_.__,_J S

72 SUR CHACUN D EUX.

DESCRIPTION DES PERSDNNAGES —» 19 painrs]

PHOTO L

PHoTo 2. CHere T Puero 8
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3. Procédez au traitement de texte du photo-roman sur ordinateur, révisez
et corrigez les coquilles.

4. Tracez au crayon les cadres définitifs ainsi que les bulles.

5. Préparez la couverture. Sur celle-ci doivent apparaitre le titre du photo-
roman, le nom de la, du ou des auteurs, e nom de I'école, une illustra-
tion mettant en vedette le personnage principal ou présentant une situa-
tion révélatrice de l'intrigue.

6. Faites le montage du photo-roman, page par page (collez chacune des
photocopies de photos a I'endroit approprié de méme que le texte qui s’y
rapporte), puis assemblez les pages en tenant compte des impressions
recto verso et de |'impression finale. Afin de faciliter le montage, guidez-
vous sur la maquette. Si vous avez un logiciel d'édition, fe montage pour-
ra étre effectué a I'ordinateur.

7. Tracez les cadres et les bulles a I'encre ou a Fordinateur, si possible.

8. Appliquez du ruban adhésif tout autour des éléments qui seront collés
afin d’éviter les ombrages a la photocopie.

(6

Auto- Evaluez votre photo-roman en relisant tout votre texte, en examinant
évaluation toutes vos photos avec la grille d’évaluation en main.

@

Publication 1. imprimez (ou phetocopiez) le photo-roman recto verso selon le nombre

de copies prévu. Dans la plupart des cas, il pourra étre assemblé, plié et
agrafé (si on te désire) mécaniquement.

2. Faites un lancement & la suite de la publicité déja amorcée, ou profitez du
cadre d’une activité d'envergure, par exemple la Francoféte en éducation.

# [maginez une histoire qui suscite Fintérét des
lectrices et lecteurs éventuels en présentant
une situation de départ enlevante, en main-
tenant un suspense captivant et en terminant

votre photo-roman de fagon inattendue.

* Introduisez un élément déclencheur qui vient

réellement perturber la situation initiale.
# Accordez une grande importance a

accessoires, décors, lieux, etc.
* Définissez clairement le type de narration.

I'aspect
théatral: jeu, maguillages, coiffures, costumes,

Tenez compte du rapport entre les actions et
I'évolution psychologique des personnages.
Soyez slirs que chaque photographie est
explicite {qu'elle «parle») et gu'elle illustre un
moment révélateur de I'intrigue.

Décrivez adéquatement les lieux pour situer
Iaction ou pour créer une atmosphére précise,
Ayez soin d'éviter les longueurs.

Utilisez une langue de qualité: dialogues
vivants, texte narratif concis, vocabulaire pré-
cis, orthographe et ponctuation correctes.

FLETCHER, |., H. de FONTENAY et L. HYRAT, Des mots pour 'écrire, Montréal, Cheneligre/McGraw-Hill, 1997.
LAVIGNE, C., Jimagine et je rédige, Paris, Retz, 1991.

RENAUD, B., Comment on fait un livre: la réalisation d’un livre avec illustrations, Montréal, Editions du
Méridien, 1983.

SIMARD, |.-P, Guide du savoir écrire, Montréal, Editions Ville-Marie et Editions de I'Homme, 1984.
THIMBAL-DUCLAUX, L. L'écriture créative: 5 techniques pour libérer l'inspiration, Paris, Retz, 1990.
VONARBURG, E., Comment écrire des histoires, Beleeil, La Lignée, 1986.
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PLAN DE SCENARIO D'V

N EHOTO-ROMAN.

Image Texte
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Nom(s):

~ UN PHOTO!

ROMAN
GRILLE D’EVALUATION

Groupe:

Critéres

1. Les taches ont-elles &té réparties équitablement?

Commentaires

Date:

2. U'échéancier prévu a-t-il été respecté?

3. Le plan de travail était-il réaliste et complet?

4. L'intérét et I'effort ont-ils été soutenus tout au
long du projet?

5. Chaque personne membre de I'équipe a-t-elle
rempili les taches qui lui étaient assignées?

La situation de communication

1. Les textes et les photos présentent-ils des lieux,
des objets créateurs d’atmosphére? Les indica-
tions de temps situent-elles ['action avec précision?

2. Les personnages sont-ils en accord avec leur
caractére: physionomie, gestes, costumes, ma-
quillages, coiffures? Les dialogues reflatent-ils
leur psychologie?

3. lintrigue est-elle captivante? Le déroulement
des faits maintient-il le suspense? La fin surprend-
elie?

4. Le photo-roman présente-t-it un univers vraisem-
blable?

5. le titre du photo-roman est-il accrocheur et
adapté au contenu?

La cohérence

1. La structure du récit comporte-t-glle une intro-
duction, un neeud et un dénouement?

2. La continuité et la progression de I'intrigue sont-
elles claires? Les faits marguants ressortent-ils
bien de Fensemble?

3. Le type de narration est-il constant tout au long
du photo-roman?

@ LE FRANGAIS EN PROJETS Un photo-roman
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UN PHOTO-ROMAN GRILLE D'EVALUATION (suite)

Nom(s): Groupe:

4. Le vocabulaire et le registre de langue sont-ils
appropriés a I’histoire?

La langue /

1. Le vocabulaire est-il précis, varié et coloré?

2. Les phrases sont-elles correctement structurées?
Les signes de ponctuation sont-ils utilisés selon
les regles?

3. L'orthographe d’usage est-elle correcte?

4. L'orthographe grammaticale est-elle respectée ?

Les aspects techniques /

1. Les photos sont-elles explicites («parlent »-elles)?
lllustrent-elles des moments particuliérement
significatifs de I'intrigue?

2. Les clichés choisis sont-ils réussis au plan techni-
que (cadrage correct, composition intéressante,
exposition adéquate, etc.)?

3. La conception graphique (disposition des textes,
lettrages, encadrés, etc.) est-elle agréable?

g s T
:
L

1. Le photo-roman dénote-t-il de la fluidité, c’est-
a-dire présente-t-il un nombre abondant d'idées?

2. La production se démarque-t-elle par son origi-
nalité, c’est-a-dire par des idées nouvelles, inusi-
tées?

3. Le projet a-t-il été bien élaboré, c’est-a-dire pla-
nifié et exécuté avec un soin minutieux jusque
dans les détails?

I
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UNE PIECE DE THEATRE [A MONTER)

Incifafions

Spontanément, plusieurs éleves choisissent ce
projet parce qu’il est spectaculaire, qu’il com-
mande une vie d’équipe intense et que, surtout, il
permet de montrer son talent a un public captivé
et sympathique en interprétant un personnage.
Le désir de provoquer le rire et d’émouvoir sur la
scéne provoque par ailleurs chez les éleves des
appétits parfois démesurés.

Ce projet met a profit le savoir-faire de
plusieurs, autant sur la scéne que dans les
coulisses. Il comporte une part élevée de risques
et d’obstacles, mais le défi qu’il suscite, s’il est
relevé, apporte une joie trés grande et des sou-
venirs inoubliables.

Apprentissages

Au premier rang des qualités nécessaires pour
que le projet soit mené a bien figurent la disci-
pline personnelle et collective, la disponibilité, la
fidélité a ses engagements et la solidarité. Dans
une telle entreprise, ol chaque éléve dépend des
autres, les participantes et participants devront
tisser des relations interpersonnelles respec-
tueuses, au service d’un projet qui dépasse cha-
cun des individus.

Ils investiront tous les apprentissages accu-
mulés en communication orale pour donner vie
a leur personnage. Ils exerceront abondamment
leur mémoire, un outil essentiel pour cette acti-
vité. Sajoute a cela tout le langage non verbal,
fondamental au théitre — les mimiques, les
gestes, la démarche et les déplacements —, et

quon devra mettre au service de la mise en
scéne. Faire face au trac, surmonter sa timidité,
maintenir une concentration de tous les
instants, tout cela développera chez les éleves
une confiance inestimable.

Il faut aussi prévoir toute la dimension tech-
nique du projet: construire des décors avec
presque rien, trouver costumes et accessoires,
transporter et ordonner tout ce matériel, con-
cevoir des éclairages et une ambiance sonore, se
magquiller, se coiffer; bref, voir a tous les mille et
un détails en coulisses commande initiative,
débrouillardise, invention. Enfin, pour certaines
ou certains, ce projet sera 'occasion de mettre
les apprentissages faits dans leur cours d’art dra-
matique au service de leurs condisciples.

Votre role

Ce projet est séduisant, mais périlleux: et pour
les éleves et pour vous. Il comporte une grande
part de risque; I'investissement émotif est élevé
et 'organisation requise, vu I’envergure du pro-
jet, doit étre extrémement efficace.

Assister les éleves dans la recherche et le
choix de la piece, vous assurer, de concert avec
eux, d’'une distribution pertinente des roles, les
soutenir durant les répétitions, les conseiller

dans la mise en scéne (ce qui ne veut pas dire la
faire a leur place), les guider dans ’organisation
générale (réservation des locaux, relations avec
les autorités, appels a des personnes-ressources,
participation des parents, surveillance, budget,
etc.), tout cela exige une grande disponibilité.
D’ou 'importance pour vous de bien faire com-
prendre aux éleves que vous n’étes pas le maitre
d’ceuvre mais 'animatrice ou ’animateur du
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projet. A la limite, vous ne devriez avoir d’autre
responsabilité que de vous assurer que toutes les
taches sont adéquatement effectuées...

Ce projet exige du temps, des heures supplé-
mentaires, de la disponibilité de votre part. Les
éleves devront étre appuyés et encouragés dans
leur démarche. IIs devront sentir votre présence,
méme si vous n'étes pas avec eux, sans quoi ils
auront tendance a démissionner parce que leur
ferveur aura pas été suffisamment encouragée.
Souvent, vous aurez pour réle d’apporter I'élé-
ment essentiel, celui qui finira par permettre de
régler un probléme, petit ou grand.

Qu’il soit bien entendu que le fait de monter
une pi¢ce de théatre (d’'une durée d’une heure,
une heure et demie, parfois plus) exige un effort
considérable qui doit étre maintenu tout au long
des répétitions et jusqu'aprés le spectacle, alors
qu’il faut tout démonter et vivre les dures émo-
tions reliées au fait qu’on ait tant travaillé pour
un événement qui dure si peu de temps. Une foi
inébranlable en la réussite et un plaisir évident de
créer seront les gages de succes d'un projet
duquel vos éléves et vous retirerez alors la satis-
faction d’entendre les applaudissements d’un
public ravi.
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UNE PIECE DE THEATRE (A MONTER)
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Planification

La situation de communication

1. Lisez de nombreuses piéces de théatre. Recherchez-en une ou chaque
membre de I'équipe pourra avoir un réle important. Dans le choix de
cette piece, tenez compte du nombre de personnages (une personne
peut interpréter plus d’un réle; on peut aussi demander a des éléves qui
ne sont pas dans I'équipe de jouer de tres petits réles), de vos talents de
comédienne ou de comédien, de vos goQts et de ceux du public auquel
vous vous adresserez, ainsi que du budget et des ressources disponibles
pour la production.

2. Consultez des documents de référence pour apprendre les éléments de
base de la production d’un spectacle théatral : par exemple I'organisation
et le fonctionnement d‘une troupe, les différentes techniques de jeu, la
mise en scéne, etc. Résumez les informations utiles sur des fiches.

3. Prévoyez une salle et une ou des dates de représentation appropriées.
Réservez un lieu pour les répétitions.

4. Etablissez un échéancier rigoureux et respectez-le.

5. Prévoyez faire la publicité de votre piece auprés du public visé au moyen
de messages audiovisuels ou écrits appropriés (voir ces projets).

Le contenu

Lisez une ou deux fois la piéce en faisant ressortir les indications données
quant aux points suivants: la structure dramatique (le sujet du conflit cen-
tral, les rapports conflictuels, les désirs des personnages, les moments clés de
I'évolution de l'intrigue, etc.); les personnages et les rapports qui existent
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entre eux (luttes, conflits, attirances, etc.); fes decors, tes accessoires.et fes
costumes, les coiffures et les maqu:l!ages la n‘use en scene (deplacements
et attitudes des personnages).

Réalisation

La préparation

1. Décidez qui fera la mise en scéne, et distribuez les roles.

2. Formez une équipe technlque (avec des membres de votre équipe ou
d’autres éléves); attribuez a chaque membre une tache précise: décors,
accessoires, costumes, maquillages, éclairage, son, publicité, vente de bil-
lets,

3. Songez a financer votre projet et a le réaliser seion vos moyeris.

4. Travailiez individuellement votre personnage. Pour ce faire, il ne faut pas
vous limiter aux informations fournies par auteure ou I‘auteur. If faut lire
la piece en notant ce que les autres personnages en disent, ce que le per-
sonnage dit de ui-méme, son comportement général tout au long de la
piéce ainsi que les rapports que le personnage entretient avec les autres.
Voici quelques informations utiles & noter: nom, surnom, age, origine,
statut social, situation financiére, métier ou profession, description physi-
que, habitudes, manies, portrait moral, vie sexuelle, passé, etc. Pour cha-
cune de vos répliques, trouvez les émotions, les inflexions de voix, les ges-
tes, les mimiques les plus appropriés. (Cette recherche peut également se
faire en équipe ou avec F'aide de la metteure ou du metteur en scéne.)

5. Mémorisez votre texte et faites des lectures a |'italienne. Apprendre son

texte, ce n'est pas seulement retenir ses répliques, mais aussi savoir ol

elles s'insérent; c’est se donner des points de repére pour les dire au bon

moment.

Fabriquez la maquette du décor & partir des indications fournies par Vau-

teure ou l'auteur et de votre propre imagination. Pour ce faire, il faut

d’abord vous familiariser avec la scéne oll sera interprétée la pigce,
prévoir les meubles et les accessoires nécessaires ainsi que les aires de jeu.

7. Faites la mise en scéne. Pour chacune des sceénes, choisissez les endroits
ol se dérouleront les actions, la place des personnages sur scéne, les
déplacements (entrées, sorties, etc.). Pour faciliter la communication
entre les membres de 'équipe, on peut inscrire ces informations dans un
cahier de mise en scéne (voir I'exemple a la page suivante). On peut
également y noter les indications techniques: accessoires, costumes, coif-
fures et maquillages, environnement sonore, éclairage. Chacun des per-
sonnages doit savoir ot il est, ce qu’il y fait, d'ol il vient et ol il s'en va,
quelle relation il établit avec le ou les autres personnages. La mise en
scéne vise a conjuguer tous ces éléments pour produire un effet dra-
matique sur le public.

&

Dans 'exemple du cahier de mise en scéne, le texte est tiré de la piéce Les
chaises d’Eugéne lonesco. Chaque déplacement est numéroté par deux
chiffres identiques (par exemple 1-1) qui servent a situer le moment d’exé-
cution du déplacement par rapport a la réplique. Si e déplacement s'ef-
fectue avant la réplique, on indique les chiffres (1-1) au début de la réplique;
si le déplacement s’effectue pendant la réplique, on indigue un chiffre (1)
au début de la partie du texte ol doit se faire le déplacement et le méme
chiffre a 1a fin; si le déplacement se fait juste aprés la réplique, on indique
les chiffres (1-1) a la fin de la réplique.
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Exemple de cahier de mise en scéne

Personnages: A) Le vieux B) La vieille C) L'orateur Acte: 1
TRAVAIL SUR LE TEXTE
Réplique Texte Attitude | Emotions | Effets | Bande
(Déplacements) psycho- spéciaux | sonore
logique
Al (1-1) Allons, mon chou, | supplie |lassitude bruits
ferme la fenétre, ¢a sent et dégodt de
mauvais I'eau qui crou- grillons
pit et puis il entre des
moustiques.
B2 Laisse-moi tranquille!  |repousse | frustration
et colére
MISE EN PLACE

Au début de la piéce, A est penché a la fenétre de gauche, monté sur un
escabeau. Il a le dos courbé, hoche la téte et frappe nerveusement sa main
sur le rebord de la fenétre en signe d’impatience. B allume la lampe a gaz.
Elle semble fatiguée, se traine les pieds, I'ceil hagard.

Elle le supplie du méme ton que le ferait une mére envers un enfant,

Al

(1-1)
B1

mais sans conviction.
Elle va tirer le vieux par la manche en

levant la téte vers lui.

Il ne se retourne pas. Il tire son bras pour se dégager, agacé, et se

penche davantage a la fenétre.

SCENOGRAPH

IE

Plan de la scéne

Costumes, coiffures, maquillages

/

MARCHE

ESTRADE @é
EscABEAY fe‘\
P | I W
L.\
jj j J_"J’Pwsleuas RA NGEES
g |

_IDE CHAISES BIEN
ALIGN EES .

A:jupe grise en lainage; chemise
blanche; perruque grise; sou-
liers blancs a talons bas; traits
de vieillissement

B: pantalon gris; veste noire; che-
mise blanche; bottes de travail;
neceud papillon noir; traits de
vieillissement

Travail de régie

Accessoires

Atmosphére a créer: le vide et |'attente. La
salle doit étre blanche, bien rangée (chaises
droites, bien alignées); rien sur les murs.

Eclairage

Au début de la piéce, c’est une demi-obscurité,
comme a la brunante. Puis, lorsque la vieille
allume la lampe a gaz, la lumiére devient verte.

une cinquantaine de chaises
vides ; un escabeau; une
estrade; un tableau noir; un
balai
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8.
9.

10.

11.

Montez les décors et rassemblez les accessoires nécessaires.

Trouvez, pour chacun des personnages, les costumes, les coiffures et les
maquillages appropriés en tenant compte des indications de I’auteure
ou de l'auteur et de la composition qu’en font les comédiennes et comé-
diens.

Rédigez le programme, qui contiendra toutes les informations néces-
saires: titre et auteurs de la piéce, noms des personnages et des inter-
prétes, membres de I'équipe technique et leurs fonctions, lieu et moment
de la ou des représentations, commanditaires (s'il y a lieu) remer-
ciements, etc.

Lancez la publicité: dessinez les affiches; composez les articles ou les
annonces pour le journal de votre école, de votre quartier ou de votre
région.

Les répétitions

:

Faites de nombreuses répétitions. Elles sont essentielles car elles aident 3
fixer le texte en mémoire et a situer vos répliques par rapport a celles des
autres. Au fur et a mesure que vous répétez, dégagez-vous de votre texte,
vous libérerez ainsi vos mains pour incorporer petit 2 petit des éléments
de jeu propres a votre personnage: un tic, une mimique, un accessoire,
un élément de costume. Chacune des répétitions peut avoir un objectif
différent. Par exemple, on peut mettre I’accent au cours d’une répétition
sur la projection de la voix, les émotions et la justesse de I'interprétation;
au cours d'une autre, sur |'organisation des mouvements puis sur les rela-
tions entre les personnages et I'utilisation des accessoires, et ainsi de suite.

. Prévoyez, avant la premiére, une répétition générale de la piéce; jouez

la piece en entier, avec coiffures et maquillages, dans le décor et avec les
accessoires. Cette répétition doit se dérouler sans interruption, méme si
une erreur est commise. Demandez a une personne qualifiée d’assister 2
la générale pour qu’elle fasse une critique constructive soulignant les
forces et les faiblesses de la représentation. Apportez les corrections au
besoin.

G

Auto- Utilisez la vidéo, pendant les répétitions, pour revoir le travail et améliorer
evaluation votre production. Utilisez la grille d’évaluation.

@

Présentation 1. Assurez-vous que tous les moyens techniques sont 2 point.

2. Préparez-vous physiquement et mentalement avant la premiere. Afin

que le trac ne vous paralyse pas, faites quelques exercices d’assouplisse-
ment et d’échauffement. Avant d’entrer en scéne, faites un exercice de
relaxation et visualisez-vous dans la peau du personnage.

- Improvisez s'il y a panne de mémoire. La présence d’une souffleuse ou

d’un souffleur est recommandée.
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Soyez bien conscients que vous vous engagez
dans un projet d’envergure.

Choisissez une piéce dont le décor est facile a
reproduire, a monter et, s'il y a lieu, a trans-
poser.

Assurez-vous de comprendre le texte: la signi-
fication des mots, la structure des phrases et
I’enchainement des répliques.

Etudiez votre personnage en profondeur;
essayez de penser et d’agir comme lui, met-
tez-vous dans sa peau.

Jouez a tout moment sur scéne: il ne s'agit
pas de jouer seulement au moment de sa
réplique, il faut étre de la partie tout au long
de la piéce; il faut sans cesse réagir.

Intégrez les accidents de parcours comme si le
personnage commettait lui-méme une erreur,
et non la comédienne ou le comédien.

Interprétez le plus naturellement possible votre
role.

Maintenez une discipline rigoureuse en cou-
lisses.

Faites appel a des personnes-ressources de
votre entourage: une enseignante ou un
enseignant en art dramatique, en arts plas-
tiques, un parent, une ou un camarade qui a
une connaissance du théatre.

Redoublez d’efforts durant les deux semaines
qui précedent le spectacle et ne comptez pas
vos heures...

BOUDREAU, |., Mon thédtre, des techniques et des textes, Moncton, Editions d’Acadie, 1992.
GIRARD, D. et D. VALLIERES, Le thédtre, la découverte du texte par le jeu dramatique, Belceil, La Lignée, 1988.
TREMBLAY, L.-M., Le manuel des coulisses, Ottawa, Théatre-Action, 1986.
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A MONTER)

UNE PIECE DE THEATRE

GRILLE D'EVALUATION

Date:

Commentalres

1. Les taches ont-elles été réparties équitablement?

2. V'échéancier prévu a-t-il été respecté?

3. Le plan de travail était-it réaliste et complet?

4, L'intérét et |'effort ont-ils été soutenus tout au
tong du projet?

5. Chaque personne membre de {'équipe a-t-elle
remph Ies taches qw lui étaient ass:gnees’

La situation de commumcation

1. La piece choisie rejoint-elle les gofits du public?

2. La composition de chacun des personnages (pos-
ture, gestes, physionomie, intonations) est-elle
bien réussie?

3. Le jeu des comédiennes et comédiens vient-il
«chercher» les spectatrices et spectateurs? Les
gestes sont-ils précis et efficaces?

4. La mise en scéne est-elle enlevante? La produc-
tion est-elle captivante et émouvante?

La cohérence

1. L'enchainement des répliques démontre-t-il que
le texte a été bien appris?

2. l'ensemble du spectacle (jeu, mise en scéne, dé-
cors, accessoires, effets spéciaux) forme-t-il un
tout cohérent?

Les éléments non linguistiques

1. La projection des voix est-elle adaptée 2 la salle?

2. Larticulation et la prononciation sont-elles claires?

3. L'intonation est-elle juste, expressive et variée?

4. Le débit est-il adapté aux différentes situations?
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UNE PIECE DE THEATRE (A MONTER) GRILLE D’EVALUATION (suite)

B B B B R B B B B B B L A BN N M Y S U ST R sy
Nom(s): Groupe:

Les aspects techniques /

1. Les comédiennes et comédiens sont-ils bien con-
centrés, maitrisent-ils bien leur trac et sont-ils
«présents» sur scéne?

2. Le décor et les accessoires sont-ils pertinents?

3. Les costumes, les coiffures et les maquillages sont-
ils appropriés et soulignent-ils la personnalité de
chacun des personnages?

4. 'éclairage et les effets sonores sont-ils bien syn-
chronisés et produisent-ils les effets recherchés?

rT—

i e

1. La piéce dénote-t-elle de la fluidité, c’est-a-dire
présente-t-elle un nombre abondant d'idées?

2. La production se démarque-t-elle par son origi-
nalité, c’est-a-dire par des idées nouvelles, inu-
sitées?

3. Le projet a-t-il été bien élaboré, c’est-a-dire pla-
nifié et exécuté avec un soin minutieux jusque
dans les détails?

I |
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UNE PIECE DE THEATAE (A ECRIRE]

Incifafions

Les jeunes aiment inventer des histoires ol des
personnages tourmentés sont la proie de pul-
sions violentes qui peuvent les mener jusqu’a la
mort. Ou encore ils imaginent des situations tout
a fait romantiques qui dénotent leur besoin
d’amour et de tendresse. (S’ils préférent cepen-
dant écrire une comédie, on ira alors voir le pro-
jet «Un sketch comique» pour en tirer les élé-
ments essentiels et les adapter a ce projet-ci.)

Imaginer une intrigue ol des conflits surgis-
sent entre protagonistes et antagonistes, composer
des dialogues selon les registres de langue corres-
pondant a la psychologie des personnages et a
leurs caractéristiques socioculturelles, mettre au
point des coups de théatre et un dénouement
spectaculaire, tout cela peut susciter I'intérét des
éleves et les inciter a relever le défi.

Apprentissages

Consciemment ou non, les éleéves vont tenter
d’imiter certaines piéces de théatre qu’ils ont
vues et aimées. Ils apprendront ainsi a créer par
imitation. Ils devront observer de prés la struc-
ture d’une piece et ses axes fondamentaux: per-
sonnages, action, espace, temps.

IIs poursuivront I'approfondissement de cer-
taines notions de psychologie apprises quand ils
ont étudié des textes de type dialogal. Ils devront
donner des traits physiques a leurs personnages,
les incarner, susciter entre eux des tensions en
les plagant dans des situations habilement amé-
nagées. Ils exposeront 'action au premier acte,
puis la feront avancer, évoluer, griace a des rebon-
dissements, a des coups de théatre propres a
assurer I'intérét, a maintenir le suspense. Actes,
scénes, dialogues se succéderont et formeront
un tout substantiel d’'une durée approximative
de 45 a 60 minutes. Ils devront donner a toute

cette production la vraisemblance qui gagnera
’adhésion du spectateur.

Pour guider I’éléve qui fera la mise en scéne,
ainsi que les comédiennes et comédiens, les
auteures et auteurs préciseront, a 'aide de didas-
calies, le ton, les gestes, les déplacements et
d’autres détails importants. Ils devront aussi don-
ner des indications sur des éléments de décor,
préciser les accessoires requis, les éclairages, les
costumes, les coiffures et les maquillages, ainsi
que la musique et les bruits, s’il y a lieu. Enfin, s’ils
désirent que leur piece soit accessible (facile a
monter a I’école, par exemple), ils devront I’écrire
en pensant aux contraintes que le milieu impose.

Ils apprendront, enfin, & saisir le texte et a
utiliser un logiciel de traitement de texte pour y
donner une forme plaisante: un graphisme et une
mise en pages soignés rendront la piece agréable a
lire.

Votre role

Vous demanderez a voir le texte réguliérement et
inciterez les éléves a produire un nombre précis
de pages, a intervalles réguliers. On évitera ainsi
une rédaction précipitée a la derniére minute. Les
corrections portant sur les resserrements de I’ac-
tion, sa précision, sa vraisemblance, son intérét et
sa compréhension apporteront, en cours de
route, les améliorations nécessaires.

Vous suivrez de preés tous les aspects de la
création. La forme et le contenu des dialogues
ainsi que les registres de langue attireront parti-
culierement votre attention. Enfin, vous assisterez
les éleves sur le plan de la présentation matérielle
du texte. Tout sera fait dans les regles pour que, le
projet achevé, la piece de théitre créée puisse étre
publiée.
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UNE PIECE DE THEATRE (A ECRIRE)
PLAN DE TRAVAIL
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prenant.

Planification La situation de communication

1. Consultez des documents de référence pour apprendre ce que sont la struc-
ture dramatique (conflit central, désirs des personnages, rapports con-
flictuels, etc.), les fonctions dramatiques (héroine ou héros, opposante ou
opposant, arbitre, aide), les moments clés de I'évolution d’une intrigue
(déclencheur, action principale, crise, apogée, dénouement), les formes
de discours (monologues, dialogues, narration), les genres dramatiques
et les grandes conventions théatrales. Résumez les informations utiles sur
des fiches.

2. Lisez quelques pieces de théatre et portez une attention particuliére a la
structure du texte: actes, scénes, tableaux, dialogues, monologues.

3. Observez comment I'auteure ou l'auteur introduit les personnages et
amorce l'action (I’exposition), la fait évoluer (le déroulement), améne les
coups de théatre et le dénouement inattendu.

4. Explorez les différentes possibilités offertes par les logiciels de traitement
de texte et d’édition retenus.

5. Ayez en téte les godts du public cible: vos camarades de classe ou des

adultes de votre entourage.

. Fixez la durée de la piéce: de 45 a 60 minutes.

. Etablissez un échéancier rigoureux et respectez-le.

. Prévoyez faire la publicité de votre piéce auprés du public visé au moyen

de messages audiovisuels ou écrits appropriés (voir ces projets).

N O

Le contenu

1. Dressez la liste des themes que vous pourriez aborder: amitié, amour,
mort, violence, famille, pauvreté, richesse, peur, ambition, jalousie, etc.
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Déterminez le genre auquel appartiendra la piéce: sera-t-elle comique ou
dramatique ?

Imaginez |’univers ol évolueront vos personnages. Pensez a |eurs désirs et
au conflit central qui les opposera. Quels seront leurs rapports conflictuels
(éléve/enseignante ou enseignant, enfant/beau-parent, etc.)? Qui sera le
personnage principal ? Qui luttera contre I’héroine ou le héros ? Qui I'ap-
puiera? Y aura-t-il une ou un arbitre pour trancher?

. Donnez vie a vos personnages en leur attribuant des caractéristiques

physiques et psychologiques propres. lls doivent étre vraisemblables et
cohérents, du début a la fin. Faites ressortir certains traits: age, occupa-
tion, qualités, défauts, valeurs, milieu socioéconomique, langage, etc.

. Précisez le cadre de |'action : I'espace et le temps dans lesquels évolueront

les personnages.

. Sélectionnez et mettez en ordre les différents éléments retenus en suivant

le plan d’'une piéce: exposition, nceud, crise, apogée, dénouement.
Découpez votre piéce en actes en tenant compte des moments ou la ten-
sion dramatique atteint un sommet.

. Dressez 'inventaire de ce qu’exige la piéce sur le plan technique : décors,

accessoires, costumes, coiffures, maquillages, effets sonores, éclairages.

. Trouvez une personne qui pourra critiquer votre piece. Prévoyez modifier

votre plan et corriger votre texte.

@

Rédaction y 5

Rédigez un premier jet de |'ensemble de votre piece. Assurez-vous de
donner a votre écriture un rythme et un souffle entrainants: évitez les
passages ou l'action piétine, les répétitions, tout ce qui pourrait ennuyer
le public.

. Assurez-vous que votre texte n’est pas trop «écrit»: évitez les surcharges

d’idées (on parle, on parle et il n'y a pas assez d’action). Votre texte doit
étre expressif: économie de mots et action, dialogues efficaces (pas trop
longs). L'action doit étre plutdt vécue qu’expliquée.

. Ecrivez des dialogues vivants, centrés sur I’action et depourvus de descnp-

tions, de narrations encombrantes. L'action doit progresser a méme les
réparties, les échanges verbaux entre les personnages. Associez a chaque
personnage le registre de langue correspondant a sa situation socio-
économique et a ses rapports avec les autres personnages (enfant, parent,
confidente ou confident, leader, alliée ou allié, adversaire, etc.). Utilisez
les monologues pour rendre compte des conflits intérieurs que vivent les
personnages.

. Insérez les didascalies: elles servent a informer la metteure ou le metteur

en scéne et les comédiennes et comédiens de tout ce qui n'est pas dit
dans le dialogue méme. Fournissez des indications sur le décor et les
accessoires, les costumes, les coiffures et les maquillages, I'environnement
sonore et les éclairages, ainsi que toutes les précisions se rapportant a la
mise en scéne (déplacements et jeu).

. Aménagez pour chaque fin d’acte un «coup de théatre» qui tiendra le

public en haleine et lui donnera envie de connaitre la suite.

. Vérifiez la cohérence de |'action dramatique en vous assurant qu’il n’y a

pas de contradiction d’'un acte a |'autre. Assurez-vous aussi de la logique
du déroulement dans le temps, des décors, des lieux et de la psychologie
des personnages.

. Trouvez un titre accrocheur et révélateur de |'intrigue.
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10.

. Utilisez une langue simple et concise, riche et variée, qui saura créer I'at-

mosphére commandée par le genre retenu. Consultez des ouvrages de
référence: dictionnaires et grammaires.

. Variez la forme (active/passive, affirmative/négative, neutre/emphatique)

et le type (déclaratif, exclamatif, impératif, interrogatif) de vos phrases.
Ponctuez votre texte en observant toutes les régles.

Révision et
correction

——

. Vérifiez, une fois le texte rédigé, les éléments nécessaires au succes de

votre piece: l'intérét de l'intrigue, la montée de la tension dramatique
jusqu’au moment le plus émouvant, les caractéristiques des personnages,
le déroulement de I’action, le registre de langue utilisé, la vraisemblance
des dialogues, la présence de monologues aux moments appropriés, etc.

. Soumettez votre texte a une personne compétente qui vous en fera une

premiére évaluation. Elle vous prodiguera des conseils pertinents.

. Examinez la qualité de la langue a I'aide d'un dictionnaire et d’'une gram-

maire. Passez soigneusement en revue les structures de phrases, I’ortho-
graphe d’usage, I'accord des mots et la ponctuation.

Montage

. Faites la maquette de votre «livre ». Songez, avant la rédaction de la ver-

sion définitive, a I'aspect matériel de votre piéce de théatre: traitement
de texte, format, conception graphique (encadrés, lignes, disposition
des titres et des sous-titres, marges, pagination, couleur et illustrations,
etc.), didascalies, couverture, informations techniques, dédicace et
remerciements, s'il y a lieu. Pensez également au montage: format des
feuilles utilisées, reliure, etc.

. Procédez au traitement de texte a I'ordinateur, en respectant les précisions

notées sur la maquette. Révisez les copies pour éliminer les coquilles.

. Assemblez les pages de la piéce en tenant compte des impressions rec-

to verso et de I'impression finale. Guidez-vous sur la maquette. Pour évi-
ter les ombrages a la photocopie, appliquez du ruban adhésif tout
autour des éléments qui seront collés.

O

Auto- Evaluez votre pigce en relisant tout votre texte avec la grille d’évaluation
évaluation en main.

(6

Publication 1. Imprimez (ou photocopiez) le texte recto verso selon le nombre de

copies désiré. Dans la plupart des cas, il pourra étre assemblé, plié et
agrafé (si on le désire) mécaniquement.

. Faites, a la suite de la publicité déja amorcée, un lancement ou une lec-

ture publique. Profitez d’une activité d’envergure comme la Francoféte
en éducation.

. Distribuez votre piece au public visé ou a des personnes intéressées a la

monter.
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Fixez-vous un échéancier rigoureux et observez-
le. Ecrivez tous les jours, n'attendez pas I'ins-
piration.

Tenez compte, tout au long de la rédaction de
votre piéce, du public visé par votre projet.
Trouvez-vous un lieu propice a I'écriture.

Surmontez les obstacles qui, inévitablement, se
dresseront sur votre route: tentation d’aban-
donner, regard négatif sur votre production,
découragement devant la somme de travail a
accomplir, pannes d'imagination créatrice.

Documentez-vous sur le milieu social que
vous mettrez en scéne: rencontrez des per-

sonnes qui en font partie, visitez les lieux

fréquentés par vos personnages. Notez toutes
les observations pertinentes reliées au sujet et
qui apporteront a votre texte la vraisemblance
susceptible d’en faire un succes.

Développez un seul theme par monologue ou
dialogue.

* Ne négligez aucun détail technique.
¢ Misez sur la simplicité: évitez les histoires com-

pliquées, les effets scéniques complexes ainsi
que le trop grand nombre d’accessoires ou de
costumes.

Ecrivez des dialogues vivants, car le texte dra-
matique doit étre le miroir de la langue parlée.

BOUCHARD, M.-M., L’écriture dramatique, I’écriture scénique, Ottawa, Théatre Action, 1989.
GIRARD, D. et D. VALLIERES, Le thédtre, la découverte du texte par le jeu dramatique, Belceil, La Lignée, 1988.
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UNE PIECE DE THEATRE (A ECRIRE)

GRILLE D'EVALUATION

Nom(s):

Groupe: Date:

Criteres Commentaires Notes

TICIPATI

. Les taches ont-elles été réparties équitablement?

. L'échéancier prévu a-t-il été respecté?

. Le plan de travail était-il réaliste et complet?

Dl W|IN] =

. L'intérét et I'effort ont-ils été soutenus tout au
long du projet?

5. Chaque personne membre de I'équipe a-t-elle

La situation de communication /

1. Les lieux et I'époque sont-ils suffisamment pré-
cisés et caractérisés? Les didascalies contiennent-
elles suffisamment d’indications scéniques pour
que le tout soit compréhensible?

2. Les personnages présentent-ils des traits physi-
ques et psychologiques qui les rendent crédibles?
Le public peut-il s'identifier aux personnages?

3. Les attirances, les conflits entre les personnages
sont-ils bien illustrés? Les relations qu’ils vivent
sont-elles dynamiques?

4. Chaque acte se termine-t-il par un coup de théa-
tre? Le dénouement, tout en étant vraisembla-
ble et logique, surprend-il les spectatrices et
spectateurs?

5. La piece correspond-elle a la structure habituelle:
actes, scénes; dialogues, monologues? Le genre
choisi est-il respecté?

6. La langue parlée par les personnages refléte-
t-elle fidelement leurs sentiments, leurs idées,
leur condition sociale?
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UNE PIECE DE THEATRE (A ECRIRE). GRILLE D'EVALUATION (sulte)

Nom(s): ' Groupe:

7. Les dialogues sont-ils vivants, centrés sur I'action? '
Contribuent-ils 2 une progression dynamique de
l'action? Le texte est-il expressif plutdét qu’expli-
catif (donc dépourvu de surcharges d’idées, de
répétitions, etc.)?

8. Le titre de la piece est-il accrocheur et adapté & :
la situation?

La cohérence _ B /

1. L'action est-elle suffisamment exposée? Progresse:
t-elle de telle sorte que I'intérét du public soit
maintenu?

2. Le vocabufaire et le registre de langue sont-iis
appropriés au récit?

La langue /

1. Le vocabulaire est-il précis, varié et coloré?

2. Les phrases sont-elles correctement structurées?
Les signes de ponctuation sont-ifs utilisés selon
les regles?

3. Vorthographe d'usage est-elle correcte?

4. Uorthographe grammaticale est-elle respectée?

La présentation - /

La conception graphique (disposition des textes,
caractéres utilisés, encadrés, etc.) est-elle at-
trayante? La mise en pages est-elle agréable?

1. La piéce dénote-t-elle de la fluidité, c’est-a-dire
présente-t-elle un nombre abondant d'idées?

2. La production se démarque-t-elle par son origi-
nalité, ¢’est-3-dire par des idées nouvelles, inusi-
tées?

3. Le projet a-t-il été bien élaboré, ¢’est-a-dire pla-
nifié et exécuté avec un soin minutieux jusque
dans les détails?
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UNE PRESENTATION DE COSTUMES

Incitations

Les jeunes et les adultes aiment se déguiser. Ils
utilisent les vétements pour se distinguer: ceux-
ci témoignent d’un style de vie, d’'une maniére
d’étre; ils servent souvent 2 montrer I'apparte-
nance a un groupe. Par conséquent, I'idée de
reculer dans le temps, de voyager a travers le
monde pour découvrir les costumes d’autrefois
et d’'ailleurs, de présenter un défilé thématique,

tout cela peut susciter chez les éléves le désir de
mettre sur pied ce projet, qui consiste a présenter
des costumes pour instruire et divertir a la fois.
Qu'’il soit bien entendu que ce projet ne consiste
pas a organiser un défilé de mode avec la colla-
boration des boutiques de la région; il vise a
présenter le vétement sous un angle éducatif et
non a inciter a ’achat.

fApprentissages

Pour mener a bien leur projet, les éleves devront
se documenter sur les coutumes vestimentaires
de différentes époques et de différents pays. Ou
encore ils s'informeront sur le costume d’aujour-
d’hui, tel qu’il est porté par différents groupes ou
populations.

Ils devront également connaitre le lexique pro-
pre a ce sujet: vétements, accessoires, coiffures,
chaussures, couvre-chefs de toutes sortes. Leurs
recherches les conduiront A frapper a diverses
portes: chez des parents, des gens de la région,
chez des costumiers, dans des boutiques de loca-
tion, des friperies, des compagnies de théatre.

Enfin, puisque la présentation est un spectacle,
les éléves pourront montrer leur savoir-faire en
mettant au point un scénario et en écrivant un
texte a partir desquels sera organisée la présen-
tation. Langue écrite, langue orale, langage non
verbal (chorégraphies) et tout I'appareil théatral
(décor, éclairage, son): voila autant d’éléments 2
mettre en pratique. Apprendre a défiler, a jouer
les mannequins, animer le spectacle, changer de
costume en un temps record, classer rigoureuse-
ment tout ce lot de vétements développera chez
les éleves des habiletés nouvelles.

Votre role

Vous guiderez les éléves dans leurs recherches,
les dirigerez vers les personnes susceptibles de
répondre a leurs besoins. Vous surveillerez de
pres le scénario, la langue utilisée (autant écrite
qu'orale) et particuliérement le lexique du cos-
tume. Surtout, vous veillerez a ce que le défilé
informe, instruise le spectateur. Vous assisterez

la personne responsable de la mise en scéne,
superviserez les répétitions et inciterez les éléves
a soigner le port, la démarche et la gestuelle.

Semblable sous plusieurs aspects a la
représentation théitrale, ce projet exige du temps,
de la disponibilité et un travail d’équipe tres
coordonné.
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UNE PRESENTATION DE COSTUMES
" PLAN DE TRAVAIL
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Planification La situation de communication

1. Visionnez un défilé de mode diffusé a la télévision. Il est préférable d’en-
registrer I’émission sur une bande vidéo afin de pouvoir la revoir au
besoin. Observez le déroulement du défilé, les descriptions des costumes,
les commentaires, les déplacements, les chorégraphies, les décors, la
musique, les éclairages, etc. Si possible, assistez a un vrai défilé. Notez les
éléments a conserver et ceux qu'il est préférable d’éviter.

. Ayez en téte les intéréts des spectatrices et des spectateurs éventuels.

. Vérifiez le budget et les ressources techniques disponibles dans votre
entourage.

4. Familiarisez-vous avec le fonctionnement des appareils dont vous aurez

besoin (éclairage, son, etc.).

5. Fixez la durée de la présentation.

w N
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6. Prévoyez une salle et une date de présentation approprsées Reservez un
lieu pour les répétitions.

7. Etablissez un échéancier rigoureux et respectez—le.

8. Prévoyez faire la publicité de votre présentation aupres du publ;c visé au
moyen de messages audiovisuels ou écrits appropriés (voir ces projets).

Le contenu

1. Choisissez un théme partlcuher I’histoire de la mode, une époque spéci-
fique (par exemple, les années soixante), le vétement dans le futur, le
vétement et la personnalité, les costumes folklonques, tes costumes reliés
a des fonctions, etc.

2. Créez un champ lexical se rapportant aux costumes. Recueltlez des photos
de mode et leur description. Surlignez les mots et les expressions utilisés
pour décrire des vétements, A partir d’un dictionnaire visuel, d'enveloppes
de patrons de couture et de descrtptlons recueillies dans les magazines,
dressez une liste de mots reliés a J'art vestimentaire : tissus, couleurs, motifs,
coupes, styles, parties de vétements, accessoires, parures, etc.

3. Recueillez des informations concernant votre théme dans un centre de
documentation ou auprés de personnes-ressources, Notez les informations
intéressantes sur des fiches de lecture.

4. Rassemblez tous les vétements et accessoires dont vous aurez besoin pour
illustrer le théme choisi.

5. Sélectionnez les vétements et les accessoires que vous utiliserez,

6. Elaborez le plan général de votre présentation a partir de toutes les infor-
mations recueillies et des vétements et accessoires sélectionnés.

7. Pensez a soumettre votre synopsis en cours de rédaction a une personne
a la fois sympathique et exigeante qui vous corrigera tant sur le plan de
la forme que du contenu.

2)

Rédaction

1. Rédigez une description de chacun des costumes et accessoires (tissus,
couleurs, motifs, coupes, styles, parties, etc.). Cette description doit
également inclure des informations sur les personnes ou les situations
pour lesquelles les costumes sont congus.

2. Utilisez des mots justes et évocateurs, un registre de langue conforme 2
Ja situation de communication.

3. Respectez les régles de I'orthographe d’usage et grammaticale.

4. Utilisez adéquatement les temps de verbes.

3. Soumettez votre texte a une personne extérieure a votre projet pour fins
de correction.

(3)

Réalisation

La préparation

1. Scénarisez votre présentation Pour chacun des costumes, prévoyez la
durée de présentation, la mise en sceéne (les déplacements et t'ammation),
fes effets sonores et le décor. A cette fin, utilisez des feuilles de scénarisa-
tion (voir 'exemple 3 la page suivante),
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Exemple de feuille de scénarisation

Temps Texte Déplacement(s) Effet(s) Accessoire(s)
sonore(s) décor(s)
éclairage(s)
1 min | «En matiére de X, avec un Musique de | Baladeur
jeans, une bonne |baladeur, se détente et livre
régle a suivre, déplace non-
c’est de miser sur [chalamment jus- | Projecteur a | Banc

une coupe simple
et des complé-

qu’a un banc ou
elle s’assoit. X

faisceau con-
centré blanc

ments tranchés.  |ouvre sa veste qui suit X
Ici, X porte des pour montrer le

jeans étroits avec |cardigan, puis le | Projecteur
une veste a fines |maillot. d’ambiance

rayures, sur un vert tendre
cardigan a man-
ches longues
écume de mer et
un maillot blanc
en lin. Quelle
allure sage et

décontractée!»

2. Distribuez les rdles et les taches: qui animera, portera les costumes, les

présentera, s’occupera de I'habillage, de la technique, etc.?

3. Préparez la production. Les mannequins devront mettre au point leurs
déplacements, leurs chorégraphies, leurs gestes. La ou les personnes qui
animeront devront répéter leur texte et trouver les effets de voix et d'in-
tonation appropriés. La technicienne ou le technicien devra planifier les
effets sonores et |'éclairage.

. Fixez les dates des répétitions.

. Montez les décors et rassemblez les accessoires nécessaires.

. Faites la publicité de la ou des représentations. Dessinez les affiches, concevez
les annonces publicitaires pour le journal de votre école ou de votre région.
7. Concevez un programme qui comprendra des informations utiles pour le

public et lui fera connaitre la contribution de chaque membre de I'équipe.

A nbD

Les répétitions

1. Répétez a plusieurs reprises chacune des parties de la présentation.

2. Utilisez la vidéo, pendant les répétitions, afin de visionner votre produc-
tion pour I"améliorer.

3. Assurez-vous qu’animatrice(s) ou animateur(s) s’expriment correctement:
voix ni trop faible ni trop forte, adaptée au micro, prononciation claire,
intonation expressive, débit régulier, pauses aux moments appropriés (a
la fin d’une phrase ou d’un paragraphe, aprés une idée importante, etc.).

4. Faites une répétition générale de la présentation. Elle doit se dérouler sans
interruption, méme si une erreur est commise. Demandez a une personne
qualifiée d’y assister pour qu’elle fasse une critique constructive en souli-
gnant les forces et les faiblesses de la présentation. Apportez les corrections
au besoin.
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Auto- Evaluez votre présentation avec la grille d'évaluation lors de la générale.
évaluation

O

Présentation 1. Assurez-vous que tous les aspects techniques de votre présentation sont

au point.

2. Préparez-vous physiquement et mentalement avant la premigre. Afin que le
trac ne vous paralyse pas, faites quelques exercices d’assouplissement et
d’échauffement. Avant d’entrer en scéne, faites un exercice de relaxation et
visualisez-vous en train de réaliser la présentation sans anicroche.

3. Respectez fidélement le plan établi. Si une erreur survient, improvisez du
mieux que vous pouvez afin d’assurer un bon enchainement.

Effectuez une recherche approfondie et éten-
due sur le théme retenu.

Prévoyez que chaque costume présenté com-
porte le plus d’éléments possible: vétements,
parures, coiffures, chaussures, objets person-
nels.

Assurez-vous de relier les différents tableaux
en un tout cohérent.

Veillez a créer une ambiance mettant en va-
leur le théme choisi.

Rédigez des descriptions, des commentaires
étoffés et variés.

Animez le défilé d’une fagon vivante.

Parsemez les commentaires d’éléments de
surprise et d’humour.

Synchronisez minutieusement les déplace-
ments, les commentaires, les effets sonores et
les éclairages.

Maintenez un rythme soutenu tout au long
du défilé.

Portez attention aux éléments non linguis-
tiques.

Evitez les bruits parasites: feuilles tournées,
arréts d’appareils, reniflements, etc.

Evitez que le fond sonore ne masque le texte.
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ATION DE COSTUMES

2510 i

Date:

Critéres Commentaires Notes

. Les tdches ont-efles été réparties équitablement?

. L'échéancier prévu a-t-il &té respecté?
p

,
2
3. Le plan de travail était-il réaliste et complet?
4

. Uintérét et V'effort ont-ils été soutenus tout au
iong du projet?

5. Chaque personne membre de I'équipe a-t-elle
rempli les taches qui lui étaient assignées?

La situation de communication /

1. La thématique choisie rejoint-elle les golits des
spectatrices et des spectateurs?

2. Le choix des costumes, des accessoires, des
coiffures et des maquillages est-il représentatif
du théme retenu?

3. Les descriptions (informations sur les costumes,
sur les situations pour lesquelles ils ont été congus
et sur les personnes auxquelles ils sont destinés)
sont-elles complétes?

La cohérence /

1. Le scénario contient-il un fil conducteur liant les
différents tableaux en un tout cohérent?

2. La démarche et la gestuelle des mannequins
répondent-elles bien au scénario ?

3. La mise en sceéne (déplacements et rythme géné-
ral} suscite-t-elle I'intérét des spectatrices et des
spectateurs et ménage-t-efle des éléments de
surprise?

4. Le vocabulaire et le registre de langue sont-ils
appropriés a la situation ? '
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UNE PRESENTATION DE COSTUMES GRILLE D'EVALUATION (suite)

L O T B TR B R
Nom(s): Groupe:

La langue et les éléments non linguistiques /

1. Le vocabulaire est-il précis, varié et coloré?
Les phrases sont-elles correctement structurées?

N

. La voix est-elle assez forte ?

w

. L'articulation et la prononciation sont-elles
claires?

4. L'intonation est-elle juste, expressive et variée ?

5. Le débit est-il adapté aux différentes situations?

Les aspects techniques /

1. Les lieux et les décors choisis sont-ils appropriés
et originaux?

. L'éclairage, la musique et les effets sonores sont-
ils bien synchronisés et produisent-ils les effets
recherchés?

N

w

. Les chorégraphies sont-elles bien réglées?

1. La présentation dénote-t-elle de la fluidité, c’est-
a-dire présente-t-elle un nombre abondant
d’idées?

2. La production se démarque-t-elle par son origi-
nalité, c’est-a-dire par des idées nouvelles, inusi-
tées?

3. Le projet a-t-il été bien élaboré, c’est-a-dire pla-
nifié et exécuté avec un soin minutieux jusque
dans les détails?
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UN RECUEIL DE POEMES

Incitations

La poésie révele PAme. A cet age des grands exces,
des grands idéaux, de la recherche du sens a don-
ner 3 la liberté, A la vie, & la mort, les jeunes
éprouvent le besoin de dire et de se dire. Les
éléves sensibles 2 'expression lyrique trouveront
un exutoire dans la rédaction d’un recueil de
poemes. Parfois, cet univers rejoint les éléves
plutét discrets, effacés et solitaires; ceux qui, 2 la
limite, sont rejetés par le groupe.

Parmi tous ces éleves sensibles a la poésie, il y
en aura sGrement qui ont déja accumulé, dans
leurs tiroirs, des poémes qu’ils pourront utiliser
comme base d’un recueil, Le plaisir de produire
un imprimé comportant textes, dédicace, graphis-
me, illustrations et dessins peut également inciter
les éleves a choisir cette activité.

Apprentissages

Lécriture de poemes est I'occasion privilégiée
d’appliquer les connaissances acquises en poésie,
et particulidrement en versification. De plus, elle
fait appel a la capacité d’exprimer des symboles
et d’utiliser la métaphore. Ajoutons 2 cela I'im-
portance des sonorités, des procédés stylis-
tiques, de la justesse du registre de langue, des
champs sémantiques, pour quiconque veut créer
une atmosphere, un climat, et évoquer des senti-
ments a Paide d’images fortes.

Les éleves seront amenés A revoir des genres de
poémes connus ou i en découvrir d’autres en

portant attention aux différents thémes dévelop-
pés dans les recueils consultés, Cet exercice les
incitera aussi a perfectionner leur langue écrite
et leur donnera Poccasion de découvrir toute la
puissance évocatrice de certains mots.

Ce projet demandera aux éleves d’utiliser un
logiciel de traitement de texte pour concevoir un
document imprimé attirant et y donner une
forme au service du fond, fabriguer un bel
«objet» invitant a fa lecture. Signalons que cer-
tains poeémes pourraient étre choisis et intégrés
au projet de récital de poésie.

Volre rdle

Vous accompagnerez les éldves durant la rédac-
tion, les encouragerez, leur apprendrez que I’ins-
piration, « c’est la plupart du temps s’asseoir a sa
table de travail et écrire», comme le disait Igor
Stravinsky, un célébre compositeur du xx° siecle.
Vous respecterez la ou les thématiques choisies
par les éleves.

Vous assisterez les éléves dans la pratique
rigoureuse de la versification et dans Putilisation

du vers libre, en en montrant la facilité appa-
rente et les limites. Vous superviserez la qualité
de la langue écrite, & ['occasion vous suggérerez
des titres aux éléves, Vous veillerez 3 la qualité de
la présentation matérielle en aidant & P'impres-
sion, au lancement et a la distribution du
recueil.
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UN RECUEIL DE POEMES
PLARDE IsavA.

Mise en situation
g écti etits
Vous vous laisseZ aller a ecnre-de :ts’ o
‘;émes pour exprimer b

joi os réves, .
T iy ;vele chez vous U1 goit, U

s s . goi

ey d’ecmmt pour [’expression lyrique »
i v/oue" pler dans un rec

Que diriez-
T ¢ ue
les poémes 4
d’autres qué vous com.rl
peut étre tout autant |

tif. A vous de décider.

jet
oseriez? Ce prol®
P dividuel que collec-

Planification La situation de communication

1. Informez-vous sur les différents genres de poémes: ballade, élégie, épi-
gramme, épopée, fable, hymne, lai, madrigal, ode, sonnet, stance,
poéme a forme fixe ou libre. Familiarisez-vous avec différents éléments
liés a la versification: metre, pied, prosodie; nombre de syllabes détermi-
nant le nom du vers; accents rythmiques et coupes; enjambements, rejet
et contre-rejet; nature (féminine ou masculine), qualité et disposition des
rimes; strophes; ponctuation propre a ce genre.

2. Consultez des recueils écrits par de grands poétes: Rimbaud, Nelligan,
Anne Hébert, Saint-Denys Garneau, Prévert, Eluard, Chamberland, Miron
et d’autres que vous connaissez ou que vous découvrirez.

3. Notez les thémes exploités, les émotions, les sentiments exprimés.

4. Observez les images, les sonorités, les procédés stylistiques; prenez aussi
conscience du registre de langue utilisé.

5. Explorez les différentes possibilités offertes par les logiciels de traitement
de texte et d’édition retenus.

6. Ayez en téte l'intérét de vos lectrices et lecteurs éventuels, soit vos cama-

rades ou des adultes proches.

. Fixez le nombre de poémes qui composeront votre recueil.

. Etablissez un échéancier rigoureux et respectez-le.

. Prévoyez faire la publicité de votre recueil auprés du public visé au moyen

de messages audiovisuels ou écrits (voir ces projets).

O 00 N
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Le contenu

1. Dressez l'inventaire des themes qui vous sont propres, ?:1 parttr de vos
poémes dé}é écrits. Sinon, choisissez ceux que vous aimeriez approfondsr

2. Etablissez, a partir de |'inventaire dressé, le nombre de thémes qui com-
poseront le recueil; sélectionnez-les en tenant compte des lectrices et
lecteurs auxquels le recueil s’adresse; ordonnez-les d’une facon cohérente.

3. Fixez le nombre de poémes qui Hlustreront chacun des thémes et le
nombre de vers de chacun d’entre eux.

4, Déterminez les genres de poémes que vous écrirez.

5. Faites un remue-méninges sur chacun des thémes choisis pour trouver
des idées qui sont en rapport avec eux. Sélectionnez celles qui vous sem-
blent les plus intéressantes.

6. Créez des champs lexicaux se rapportant aux thémes choisis.

7. Pensez a soumettre vos poémes en cours de rédaction a une personne
qui pourra vous conseiller tant sur le plan de la forme que du contenu.
Prévoyez modifier votre plan et corriger vos textes.

@

Rédaction

1. Jetez spontanément sur papier, a partir d'un événement, d’une situation,
d’une émotion, les mots qui expriment le mieux votre état intérieur en
lien avec un theme choisi.

2. Profitez d’un moment propice l’inspiration, a P'écriture: une période
libre a Iécole, un moment de solitude & la maison, une soirée fraiche
d’automne, un jour radieux de printemps...

3. Laissez aller jusqu’au bout votre désir d’écrire. Ne censurez pas, soyez a
I'écoute de vous-méme, laissez venir les images, les émotions. Par la suite,
vous retiendrez les poémes qui vous procurent le plus de satisfaction.

4. Assurez-vous de traduire en images fortes, chargées d’émotion, la réalité
que vous voulez exprimer. Evitez 'emploi d’une langue trop familigre, ordi-
naire, propre 2 la conversation quotidienne, a la description, a la narration.

5. Appliquez a un certain nombre de poemes les régles de versification que
vous avez déja apprises. Utilisez des rimes riches, composées de plus d'un
phonéme (par exemple deux comme dans jour et amour, ou trois comme
dans mer et amére). Créez différents accents rythmiques en variant la
coupe de vos vers. Structurez correctement vos strophes. Utilisez I'inver-
sion. Ponctuez lorsque ¢’est nécessaire.

6. Choisissez, pour chacun de vos poémes, un titre qui en suggere bien le
contenu.

7. Relisez les poémes que vous avez composés ; retravaillez-les, donnez-leur
une forme plus polte, un ton plus émouvant.

8. Lisez vos poémes a voix haute pour déterminer si les pauses, les accéléra-
tions ou les rallongements provoguent les effets recherchés,

9. Comptez bien les syllabes de vos vers quand vous choisissez une forme
qui en exige un nombre déterminé,

10. Observez bien ce que vous avez composé: soulignez les verbes vivants,
encerclez les adjectifs significatifs, surlignez les noms précis et variés,
encadrez tes mots de liaison; vous pourrez ainsi vérifier si la langue que
vous utilisez est riche... ou s'il faut travailler encore. Consultez un dic-
tionnaire analogique, un dictionnaire des synonymes et des antonymes
ou un dictionnaire des rimes.

11. Assurez-vous de la qualité orthographique de tout ce que vous avez
composé.

12. Trouvez un titre accrocheur qui rend compte de ’ensemble du contenu.
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Révision et
correction

HwWN

. Veillez a ce qu’une unité de sens ou de theme caractérise chacun de vos

poémes.

. Vérifiez la justesse et la musicalité des mots utilisés.
. Voyez si les coupes des vers produisent les accents rythmiques recherchés.
. Examinez la qualité linguistique de vos poémes a I'aide d’un dictionnaire

et d’une grammaire. Faites les corrections nécessaires. Passez soigneuse-
ment en revue I'orthographe d'usage, I'accord des mots et les signes de
ponctuation.

. Soumettez votre recueil a une personne compétente qui en fera une éva-

luation et vous aménera a 'améliorer.

Montage

. Faites la maquette de votre recueil. Précisez la présentation matérielle: le

nombre de pages, la conception graphique (le caractére utilisé, la mise en
pages, les illustrations, etc.), la couverture et le type de montage (format
des feuilles utilisées, reliure, etc.). Soignez la présentation matérielle de
votre recueil de poemes pour qu’elle soit attrayante. Par exemple, rendez
par des dessins I'atmosphere, le climat du poéme, utilisez la fantaisie dans
la disposition des vers ou employez du papier de couleur.

. Traitez le contenu du recueil a I'ordinateur en vous guidant sur la maquet-

te. Les copies devront étre révisées: gare aux coquilles!

. Assemblez les pages du recueil en tenant compte des impressions recto

verso et de l'impression finale. Guidez-vous sur la maquette. Pour éviter
les ombrages a la photocopie, appliquez du ruban adhésif tout autour des
éléments qui seront collés.

G

Auto-
évaluation

(6)

Evaluez votre recueil en relisant tous vos poémes avec la grille d’évalua-
tion en main.

Publication

. Imprimez (ou photocopiez) le recueil recto verso selon le nombre de

copies désiré. Dans la plupart des cas, il pourra étre assemblé, plié et
agrafé (si on le désire) mécaniquement.

. Faites, a la suite de la publicité déja amorcée, un lancement, ou profitez du

cadre d'une activité d’envergure, par exemple la Francoféte en éducation.

. Distribuez votre recueil au public visé.
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# Soyez sensible & vos états d'dme; soyez a
I'écoute de vos sentiments; profitez du
moment ot ils se manifestent vivement pour
laisser alfer votre plume a en exprimer toute la
force et Vintensité.

¢ Entrainez-vous a écrire un ou deux pogmes
par semaine pour que votre recueil contienne
de 25 a 30 poémes environ,

« Ayez recours, a I'occasion, a un support visuel
ou musical, source d'inspiration, créateur d'at-
mospheére.

# Relevez le défi de composer des poémes en
tenant compte des régles de la versification.

N

Donnez une musicalité a vos poémes en
jouant sur la ponctuation, les répétitions et
I'organisation syntaxique.

Donnez plus d’effet & un poéme en limitant le
nombre de rimes utilisé.

Alternez rimes féminines (terminées par un e
muet) et rimes masculines (tous les autres
cas).

Soumettez quelques poémes au journal de
votre école ou de votre région afin de vous
faire connaitre et de recueillir les commen-
taires d'autrui.

LAVIGNE, C., jimagine et je rédige, Paris, Retz, 1991.
THIMBAL-DUCLAUX, L., Lécriture créative: 5 techniques pour libérer I'inspiration, Paris, Retz, 1990.
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__UN RECUEIL DE POEMES

Nom(s):

Groupe: Date:

Criteres Commentaires Notes

. Les taches ont-elles été réparties équitablement?

. L'échéancier prévu a-t-il été respecté?

. Le plan de travail était-il réaliste et complet?

Bl W[N] =

. L'intérét et I'effort ont-ils été soutenus tout au
long du projet?

5. Chaque personne membre de I'équipe a-t-elle
rempli les taches qui lui étaient assignées?

La situation de communication /

1. Les thémes du recueil sont-ils nombreux et va-
riés ? Suscitent-ils I'intérét des lectrices et lec-
teurs?

2. Les images sont-elles abondantes, évocatrices,
fortes?

3. Les poemes expriment-ils des émotions, des sen-
timents, des états d’ame qui transportent la lec-
trice ou le lecteur?

4. La richesse de la langue contribue-t-elle a la créa-
tion d’une atmosphére, d’un climat?

5. Les régles de la versification sont-elles correcte-
ment appliquées?

6. Les titres du recueil et des poemes sont-ils accro-
cheurs et adaptés au contenu?

La cohérence /

1. Les poémes (leur nombre, leur longueur) et les
thémes qui y sont développés composent-ils un
tout harmonieux et équilibré ? Les textes du re-
cueil sont-ils ordonnés de facon cohérente?

2. Le registre de langue se distingue-t-il de la lan-
gue ordinaire, propre a la conversation, a la
description, a la narration?
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UN RECUEIL DE POEMES GRILLE D’EVALUATION (suite)

Nom(s): | C-roupe:

340 AR ST R
La langue /

1. Le vocabulaire est-il précis, varié et coloré?

2. Les phrases sont-elles correctemnent structurées?

3. Les signes de ponctuation sont-ils utilisés seton
les reégtes?

4. U'orthographe d'usage est-elle correcte?

5. Lorthographe grammaticale est-elle respectée?

La présentation /

1. La conception graphique du recueil {couverture,
ilustrations, types de caractéres, mise en pages,
format, couleur, etc.) est-elle attrayante?

2. Le recueil comporte-t-il un texte de présentation,
une table des matiéres, des remerciements et
une dédicace?

1. Le recueil dénote-t-i de la fluidité, ¢’est-a-dire
présente-t-il un nombre abondant d'idées?

2. La production se démarque-t-elle par son origi-
nalité, ¢’est-a-dire par des idées nouvelles, inu-
sitées?

3. Le projet a-t-it été bien élaboré, c’est-a-dire pla-
nifié et exécuté avec un soin minutieux jusque
dans les détails?
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U RECIT

Incifafions

Les jeunes ressentent le besoin d’exprimer leur
différence, leur originalité. L’habillement, la
musique, les graffiti, la tenue d’un journal intime,
Pécriture de podmes sont quelques-uns des
moyens qui leur permettent de révéler leurs goiits.

L'univers romanesque les attire, car ils sont
curieux, a cet ige, de découvrir la facon dont

vivent les autres. Gréce a cette activité, ils pour-
ront se mettre en scéne et inventer un univers  la
mesure de leurs aspirations, ou faire évoluer des
personnages vivant des situations qu’ils auront
observées et dans lesquelles ils projetteront leurs
propres émotions.

Apprentissages

Une grande liberté quant au choix du genre leur
est offerte: roman policier, d’aventures, his-
torique, de science-fiction, sentimental ou psy-
chologique. Cet exercice d’écriture permet aux
éleves d’exploiter toute 'imagination et toute la
créativité dont ils peuvent faire preuve quand ils
en ont la possibilité. Plusieurs types de textes
pourront étre utilisés pour la rédaction de ce
récit, et les éleves réinvestiront dans cette pra-
tique de I'écrit différents apprentissages faits en
classe: le portrait, les dialogues, le vocabulaire
évocateur, la variété dans la structure des phra-

ses, les procédés stylistiques, la création d’un
suspense. Ils veilleront 3 maintenir une grande
cohérence dans le déroulement de Pintrigue,
dans Pévolution psychologique des personnages,
dans les déplacements spatiotemporels, etc.

De plus, les éleves verront a la réalisation de
Paspect matériel de leur récit: maquette, traite-
ment de texte, mise en pages, impression.

La rédaction du récit est un travail d’enver-
gure et & long terme qui demande de la cons-

~ tance et de la discipline.

Yotre rale

Vous demanderez qu’on vous présente quelques
chapitres 2 des moments prévus pour donner
vos commentaires et faire des suggestions. La
qualité de la langue écrite sera constamment
évaluée. Vous devrez étre tr2s sensible a toute

incohérence ou invraisemblance relevée au
cours de la lecture du récit. Vous faciliterez Pac-
cés au local d'informatique afin que les éleves
puissent y saisir leur texte,
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Planification

La situation de communication

&

N O

Familiarisez-vous avec les structures narratives du récit: les différents
types de narration (faite par un témoin, une participante ou un partici-
pant — personnage principal ou secondaire —, une personne absente), le
temps (présent ou passé), le rythme du texte (ordre chronologique, re-
tour en arriere, anticipation, etc.). Rappelez-vous comment on doit struc-
turer un récit (les différents modes d’articulation du texte), bien carac-
tériser les personnages et écrire correctement les dialogues.

. Consultez un ou deux romans de la littérature jeunesse que vous avez par-

ticulierement aimé(s) et notez ce qui a capté votre intérét: I'age des per-
sonnages, leur caractere, les péripéties, les lieux, I'époque, les thémes, le
vocabulaire, la narration, les descriptions, les dialogues, etc.

. Explorez les différentes possibilités offertes par les logiciels de traitement

de texte et d’édition retenus.

. Ayez en téte les lectrices et lecteurs éventuels de votre récit (une ou un

camarade, une ou un adulte sensible au monde de I'adolescence ?).

. Fixez un nombre approximatif de pages (25, 35, 40, davantage?).
. Etablissez un échéancier rigoureux et respectez-le.
. Prévoyez faire la publicité de votre récit auprés du public visé au moyen de

messages audiovisuels ou écrits appropriés (voir ces projets).

Le contenu

1

. Dressez une liste des themes (amiti€, amour, violence, mort, racisme, pau-

vreté, richesse, etc.) susceptibles de vous inspirer un sujet de récit et choi-
sissez un genre de récit qui vous attire (policier, d’aventures, historique, de
science-fiction, sentimental ou psychologique).
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2.:.Créez un univers a partir de votre vécu, de faits divers dans les journaux,
de films ou d’émissions de télévision, de la vie des gens qui vous
entourent (amis, parents, voisins).

3. Concevez des personnages et animez-les en leur attribuant des tratts
physiques et psychologiques.

4, Imaginez un cadre pour votre intrigue : un lieu (école, chambre, ville, vil-
lage, désert, autre planéte, etc.), une épogue (époque passée, future ou
actuelle, une saison en particulier), une durée (journée, sermaine, mois,
année).

5. Assurez-vous que tous les éléments composant votre récit présentent
une vraisemblance convaincante.

6. Choisissez un type de narration (faite par une personne participante,
témoin ou absente).

7. Pensez a une personne a qui vous pourrez soumettre votre « ceuvre» en
cours de rédaction, et qui vous conseillera habilement, tant sur le plan
de la forme que du contenu. Vous apporterez les modifications que vous
jugerez nécessaires.

Rédaction

1. Rédigez, dans un premier jet, I'ensemble de votre histoire,

2. Créez une situation initiale ol vous présentez le personnage principal et
quelques indications de lieu et de temps.

3. Planifiez toutes tes phases du déroulement de I'action. Faites en sorte
que le suspense soit maintenu tout au fong du texte. Rappelez-vous que
la fin de chaque chapitre doit tenir la lectrice ou le lecteur en haleine.

4. Souvenez-vous qu'un des plamrs de la lecture est d’étre surpris par le
dénouement. A votre tour, créez une fin étonnante qui confondra la lec-
trice ou le lecteur et qui lui fera dire & d'autres: « Lis ce récit, ¢'est cap-
tivant. »

5. Ecrivez des dialogues vivants, des descriptions évocatrices, des passages
narratifs palpitants.

6. Vérifiez constamment la cohérence de I'action en vous assurant qu'il n'y
a aucune contradiction, d'un chapitre a 'autre, quant au déroulement
dans le temps, aux décors, aux lieux et a la psychologie des personna-
ges; le type de narration choisi doit étre constant tout au long du récit.

7. Employez judicieusement les temps et les modes des verbes (présent,
passé, futur) et respectez la concordance des temps.

8. Utilisez une langue simple et concise, riche et variée, qui saura créer une
atmosphere conforme au genre d'intrigue choisi. Consultez des ouvrages
de référence: dictionnaire, grammaire, dictionnaire des synonymes et des
antonymes, guide de conjugaison, dictionnaire visuel, etc.

9. Préoccupez-vous d’utiliser un registre de langue conforme a la psy-
chologie de chaque personnage.

10. Mettez en application les figures de style que vous connaissez: métaphore,
inversion, comparaison, énumération, antithése, gradation, personnifica-
tion, emphase, euphémisme, hyperbole, ironie, litote, métonymie.

11. Variez la forme (active/passive, affirmative/négative, neutre/emphatique)
et le type (déclaratif, exclamatif, impératif, interrogatif) de vos phrases.

12. Structurez tout le texte sous forme de chapitres de longueur égale (avec
titres au choix); chacun des chapitres sera divisé en paragraphes et
ceux-ci seront reliés par des marqueurs de relation.

13. Trouvez un titre accrocheur et révélateur de 'intrigue.
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. Assurez-vous, tout au long de la rédaction, d’observer soigneusement
g

I'orthographe d’usage et les régles de |'orthographe grammaticale.
Prenez soin de bien appliquer les régles de ponctuation.

)

Révision et
correction

—

. Vérifiez, une fois le texte rédigé, la présence des principaux éléments

nécessaires au succes d’un récit: indications de temps et d’espace et ca-
ractéristiques des personnages claires, déroulement de I'action facile a
suivre, intrigue captivante, mots justes, dialogues appropriés et type de
narration constant.

. Examinez la qualité linguistique de votre récit a I'aide d’un dictionnaire

et d’'une grammaire. Faites les corrections nécessaires. Passez soigneuse-
ment en revue la structure des phrases, I'orthographe d’usage, I’accord
des mots et la ponctuation.

Montage

. Faites une maquette de votre «livre». Songez a la présentation

matérielle: le caractere utilisé (police de base, apparence et taille), la
conception graphique du texte et de la couverture (encadrés, lignes,
disposition des titres et des sous-titres, marges, pagination, illustrations,
etc.) et le montage (format des feuilles utilisées, reliure, etc.).

. Procédez au traitement de texte des différentes parties du récit dans I’or-

dre, a 'ordinateur. Les copies devront étre révisées: gare aux coquilles!

. Assemblez les pages du récit en tenant compte des impressions recto ver-

so et de I'impression finale. Guidez-vous sur la maquette. Afin d’éviter
les ombrages a la photocopie, appliquez du ruban adhésif tout autour
des éléments qui seront collés.

G

Auto-
évaluation

Evaluez votre démarche d’écriture en relisant tout votre texte et en sui-
vant la grille d’évaluation.

(6)

Publication

1.

Imprimez (ou photocopiez) le récit recto verso selon le nombre de
copies désiré. Dans la plupart des cas, il pourra étre assemblé, plié et
agrafé (si on le désire) mécaniquement.

. Faites, a la suite de la publicité déja amorcée, un lancement, ou profitez

du cadre d’une activité d’envergure, par exemple la Francoféte en édu-
cation.

. Distribuez votre récit au public visé.
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Documentez-vous abondamment sur votre
sujet: articles de journaux ou de revues,
encyclopédies illustrées, cartes géographiques,
émissions littéraires, visites des lieux, bandes
vidéo, etc.

Ecrivez dans un endroit qui vous inspire et
qui favorise votre concentration, a |’école ou
ailleurs.

Imposez-vous une discipline personnelle:
écrivez un peu tous les jours (une ou deux
pages ou plus); n‘attendez pas l'inspiration,
provoquez-la.

Persévérez: si vous avez envie de tout aban-
donner, ne vous découragez pas; persistez et
allez jusqu’au bout de votre projet.

i

iz

Imaginez une histoire qui suscite I'intérét des
lectrices et lecteurs éventuels en présentant
une situation de départ enlevante, un nceud
captivant et un dénouement inattendu.

Tenez compte du rapport entre les actions et
I"évolution psychologique des personnages.

Définissez clairement le type de narration, et
assurez-vous de vous y tenir.

Ne négligez aucun détail technique et linguis-
tique; faites en sorte que le produit final soit
cohérent, vraisemblable et impressionnant
par sa qualité.

iﬁ SHASHSHIBMISI R0 0t tret 010010001 4IRS jratteniatics
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FLETCHER, J., H. de FONTENAY et L. HYRAT, Des mots pour |’écrire, Montréal, Cheneliére/McGraw-Hill,
1997.

RENAUD, B., Comment on fait un livre: la réalisation d’un livre avec illustrations, Montréal, Editions du
Meéridien, 1983.

SIMARD, ).-P., Guide du savoir écrire, Montréal, Editions Ville-Marie et Editions de 'Homme, 1984.
THIMBAL-DUCLAUX, L., L%écriture créative: 5 techniques pour libérer I'inspiration, Paris, Retz, 1990.
VONARBURG, E., Comment écrire des histoires, Belceil, La Lignée, 1986.
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GRILLE D’EVALUATION

__UN RECIT

Groupe:

. Les taches ont-elles été réparties équitablement ?

Criteres

Date:

Commentaires Notes

. L'échéancier prévu a-t-il été respecté?

. Le plan de travail était-il réaliste et complet?

. L'intérét et I'effort ont-ils été soutenus tout au

long du projet?

La situation de communication

. Chaque personne membre de I'équipe a-t-elle

rempli les taches qui lui étaient assignées?

1

. La description des lieux (décors, ambiance) et

des objets crée-t-elle une atmospheére évocatrice?

. Les personnages ont-ils des comportements en

accord avec leur personnalité et les dialogues
sont-ils conformes a leur psychologie ?

. L'intrigue est-elle bien menée et le suspense,

maintenu?

4.

Lintrigue est-elle vraisemblable ?

5.

Le titre est-il accrocheur et adapté au contenu?

La cohérence

i A

La continuité et la progression de I'intrigue sont-
elles évidentes?

. Le récit est-il correctement structuré ?

3. Le type de narration est-il défini clairement et

constant tout au long de I'histoire ?

. Le vocabulaire et le registre de langue sont-ils

appropriés au récit?
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UN RECIT GRILLE D'EVALUATION (suite)

La langue T

1. Le vocabulaire est-il précis, varié et coloré?

2. Les phrases sont-elles correctement structurées?
Les signes de ponctuation sont-ils utilisés selon
les régles?

3. L'orthographe d’usage est-elle correcte?

4, |’orthographe grammaticale est-elle respectée?

La présentation

La présentation matérielle (couverture, mise en
pages, reproduction} est-elle soignée et agréable?

1. Le récit dénote-t-it de la fluidité, c'est-a-dire pré-
sente-t-il un nombre abondant d'idées?

2. La production se démarque-t-elle par son origi-
nalité, c'est-a-clire par des idées nouvelles, inu-
sitées?

3. Le projet a-t-il été bien élaboré, c’est-a-dire pla-
nifié et exécuté avec un soin minutieux jusque
dans les détails?

@ LE FRANGAIS EN PROJETS Un récit
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UN RECITAL DE POESIE

Incitafions

Les jeunes vivent dans un univers ol les sensa-
tions, les émotions et les sentiments tiennent une
place prépondérante. Ils ne sont jamais loin des
rires ni des larmes. Ne sont-ils pas a I’age de la
découverte de ’'amour, de P’affirmation de soi et
de 'opposition aux autres, de I’expérience de la
liberté, avec toutes les «grandeurs et miséres»
que cela comporte? Ne commencent-ils pas a se
heurter aux grandes questions existentielles ol
« fureur de vivre » et «mal de vivre» s’affrontent?

Le récital peut permettre aux éléves d’explorer et
d’exprimer leur univers intérieur en empruntant
aux poetes les mots propres a dire leurs joies,
leurs peines, leurs aspirations les plus élevées
comme leurs désespoirs les plus cruels. Ils peu-
vent aussi glisser ¢a et 1a leurs propres poémes,
ou encore ceux de leurs camarades, ce qui don-
nera au récital encore plus d’actualité, de réso-
nance affective. A ces incitations s’ajoute le gott
qu'ont les éléves pour le spectacle.

Apprentissages

Les éleves devront découvrir les poémes qui
répondent a leurs besoins. Pour ce faire, ils
devront en lire plusieurs, les comprendre, puis
choisir ceux qui conviennent a leur vision du
monde, a leur lyrisme.

De plus, tous leurs apprentissages relatifs a la
communication orale devront étre mis a profit
pour la déclamation des poémes retenus. Les
éleves devront se surpasser pour trouver les
intonations qui expriment bien ['univers des
poetes. Ils préteront leurs voix aux mots, aux
métaphores, aux vers des auteures et auteurs
choisis.

Le spectacle exigera d’eux qu’ils créent des
atmospheres: musique, diapositives, éclairages,
accessoires, décors, costumes et maquillages de
toutes sortes. La sobriété sera de mise et 'effi-
cacité du support viendra de la justesse de son
choix. De plus, mémoriser des textes, les réciter
en maitrisant sa timidité et affronter le public,
tout cela constitue des défis de taille qui con-
tribueront a développer assurance et estime de
soi.

Votre role

Vous devrez conseiller les éleves dans la
recherche, le choix et la compréhension des
textes. Votre maitrise de la prosodie vous
permettra de diriger les éleves, a moins que vous
n‘ayez qu'a «assister» I’éléve qui aura pour réle
de faire la mise en scéne du récital.

Il faudra donner des conseils aux éleéves pour
les aider a bien faire leur travail: déclamation,

animation, aspects techniques. Vous apporterez
le complément d’information nécessaire pour
leur permettre de créer des atmospheres évoca-
trices et de donner le ton juste.

Ce projet recéle une part importante de
découvertes pour les éléves qui entreprendront
de le mettre sur pied. Vous pouvez les conduire
adroitement sur ces sentiers inconnus.
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Planification

La situation de communication

1. Faites, a la bibliothéque de I'école ou ailleurs (librairies, bibliotheques
municipales, auprés d’enseignantes et d’enseignants, d'éléves du colié-
gial, de parents, etc.), I'inventaire des recueils de po@mes et des antholo-
gies dont vous pourriez disposer,

2. Partagez-vous la tache d’en lire plusieurs et effectuez une premiére sélec-
tion. Ayez bien en téte, au moment du choix de vos poémes, le public
auquel s'adressera votre récital.

3. Insérez quelques-unes de vos créations ou celles de vos camarades dans
la sélection.

4. Initiez-vous aux régles régissant 'art de déclamer. Ayez recours, dans la
mesure du possible, & une personne-ressource déja initiée a cet art: une
comédienne ou un comédien, une enseignante ou un enseignant de dic-
tion, d’'art dramatique, etc.

5. Vérifiez le budget et les ressources techniques disponibles.

6. Fixez fa durée du récital.

7. Retenez une salle et une date de représentation appropriées. Réservez
également un lieu pour les répétitions. '

8. Etablissez un échéancier rigoureux et respectez-le.

9. Prévoyez faire la publicité de votre récital auprés du public visé au moyen
de messages audiovisuels ou écrits appropriés (voir ces projets).

Le contenu

1. Dressez la liste des thémes auxquels se rattachent les poémes sélection-
nés. Déterminez environ cing thémes qui seront illustrés par les poémes
choisis. Exemples: amour, solitude, liberté, nature, avenir,
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. Découvrez les poémes: examinez de prés les étres, les objets, les lieux,

le temps, les émotions et les sentiments dont il y est question. De plus,
arrétez-vous aux images, aux champs lexicaux ainsi qu‘au rythme, au
débit, a I'intonation et aux effets sonores, s'il y a lieu.

. Informez-vous sur la vie et |'ceuvre des poétes, et renseignez-vous sur

leur époque.

. Rattachez a chaque théme choisi quatre ou cinq poémes d’auteures ou

d’auteurs différents.

. Trouvez le titre de votre récital.

@

Réalisation La
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préparation

. Distribuez les taches: diseuses et diseurs, animatrice ou animateur,

responsables des aspects techniques (mise en sceéne, décors et acces-
soires, costumes, coiffures et maquillages, supports visuel et sonore).

. Partagez les poémes a déclamer selon vos godts et vos intéréts.
. Prévoyez une mise en scéne: choisissez I'ordre de présentation des

thémes et des poemes, des auteures ou des auteurs, ainsi que des per-
sonnes qui réciteront les ceuvres. Veillez a ce que I’enchainement crée un
tout harmonieux.

. Pensez a des moyens techniques qui agrémenteront la présentation des

poémes. Exemples: décor évocateur ou créateur d’atmosphére, support
visuel (diapositives, vidéo, transparents en acétate), support sonore
(accompagnement a la flite, a la guitare, au piano), éclairage.

. Préparez en équipe le plan du texte que composera et dira I'animatrice

ou l'animateur. Son réle consiste d’abord a ouvrir le récital, ensuite a
établir les liens entre les ceuvres et les thémes, a donner quelques infor-
mations sur les auteures et auteurs et leurs ceuvres, a présenter les per-
sonnes qui récitent les poémes, et finalement a clore le récital. Le texte
devra couvrir tous ces aspects.

. Trouvez, pour chacun des poémes retenus, I'émotion ou I'atmosphére

qui se dégage et, pour chacune des strophes, les fagons les plus appro-
priées de la dire (inflexions de la voix, gestes, physionomie, etc.); cette
recherche peut se faire en équipe ou a I'aide de la personne qui fait la
mise en scene.

. Mémorisez chacun des poémes retenus, répétez individuellement ou

devant quelqu’un, enregistrez-vous a l'aide d’'un magnétophone et
demandez des conseils a une personne-ressource. Respectez les élé-
ments non linguistiques: prononciation claire, voix ni trop faible ni trop
forte, intonation juste et expressive, débit régulier.

. Mesurez vos effets de voix et d’intonation : attention a I'exagération, elle

chasse le naturel.

. Montez les décors et rassemblez les accessoires nécessaires.
. Concevez un programme ou vous donnerez quelques informations

concernant les themes, les poémes, les auteures et auteurs ainsi que
celles et ceux qui vont réciter les ceuvres, |’animatrice ou I'animateur, et
les membres de I’'équipe technique.

Faites la publicité de I'événement. Dessinez des affiches ou des ban-
nieres; composez des annonces ou des articles pour le journal de votre
école, de votre quartier ou de votre région; adressez une lettre d'invita-
tion aux enseignantes et enseignants, aux parents, a la direction, etc.
(voir les projets de messages publicitaires).
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Les répétitions

;8

Répétez souvent, si cela est possible, dans la salle ol sera présenté le ré-
cital. Chacune des répétitions peut avoir un theme différent. Par exemple,
on peut mettre I'accent au cours d’une premiére répétition sur la projec-
tion de la voix et la justesse de |'interprétation, et au cours d’une seconde,
sur I’'enchainement entre les poemes, |'utilisation des accessoires et la syn-
chronisation du fond sonore. L'animatrice ou |'animateur répétera son
role, c’est-a-dire assurer les liens entre les différentes parties du spectacle.

. Utilisez la vidéo pendant les répétitions: vous pourrez ainsi vous observer,

vous critiquer et vous améliorer.

. Prévoyez une répétition générale ot vous déclamerez tous les poémes

dans I'ordre prévu, avec costumes et maquillages, dans le décor et avec
les effets techniques. Cette répétition doit se dérouler sans interruption,
méme si une erreur est commise. Demandez a une personne qualifiée
d’assister a la générale pour qu’elle fasse une critique constructive
soulignant les forces et les faiblesses de la représentation. Apportez les
corrections au besoin.

Auto- Evaluez constamment votre travail, modifiez-le s'il le faut et consultez
évaluation fréquemment la grille d’évaluation.

@

Présentation 1. Assurez-vous que tous les moyens techniques sont au point.

. Préparez-vous physiquement et mentalement avant la premiere. Afin que le

trac ne vous paralyse pas, pratiquez quelques exercices d’assouplissement
et d’échauffement. Avant d’entrer en scéne, faites un exercice de relaxation
et visualisez-vous en train de déclamer... et d’émouvoir le public.

. Suivez rigoureusement, si vous étes animatrice ou animateur, le plan

établi. Etablissez avec le public un lien favorisant le silence et le respect
gu’un tel spectacle nécessite. Regardez le public.

. Exprimez avec sensibilité, émotion, nuance et justesse le poéme déclamé,

le texte dit. Joignez le geste a la parole. Ayez une gestuelle sobre et effi-
cace, révélatrice de I'émotion; le mouvement vient appuyer (non mas-
quer) la parole.

. Ajustez certains éléments en cours de spectacle si une situation imprévue

I'exige.
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® Ayez constamment en téte le public auquel se
destine votre récital.

¢ Combattez le trac par une préparation sans
faille.

¢ Gardez une concentration de grande qualité

en vous imprégnant totalement du texte a
dire.

® Evitez les trous de mémoire par un apprentis-
sage systématique, mot a mot, des poémes.
Répétez sans relache. Durant le spectacle,
faites appel, au besoin, a une souffleuse ou a
un souffleur.

¢ Maintenez un effort constant pour que le vo-
lume de votre voix soit adéquat, que votre
prononciation soit a la fois impeccable et
naturelle et que l'intonation et le débit soient
toujours au service du texte et de I'émotion.

® Faites «parler» les traits de votre visage: le
regard révéle vos états d’ame.

® Tablez, dans votre publicité, sur la nouveauté
et I'originalité de I'événement que vous créez.

CONQUET, A., Les gestes de I'orateur, Paris, Retz, 1987.

FURET, Y., Savoir parler en toutes circonstances, Paris, Retz, 1975.

GIRARD, F., Apprendre G communiquer en public, Belceil, La Lignée, 1985.

LEBEL, P., L'intervention orale: les stratégies d'intervention orale et ses tactiques, Paris, Retz, 1990.
LEQUENNE, M., L’intervention orale, Paris, Retz, 1985.

ROGERS, N.-H., A vous de parler: méthode pour vaincre le trac, Paris, Editions d’Organisation, 1987.
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Groupe:

Date:

Criteres

. Les taches ont-elles été répa'rties équitablement ?

Commentaires

Notes

. U'échéancier prévu a-t-il été respecté?

. Le plan de travail était-il réaliste et complet?

B W N s

. intérét et 'effort ont-ils été soutenus tout au
Jong du projet?

5. Chaque personne membre de I'équipe a-t-elle
rempli les taches qui lui étaient assignées?

La situation de communication

1. La thématique choisie rejoint-elle les golts du
public visé?

2. Le choix des poemes illustre-t-il bien la théma-
tique?

3. La déclamation met-elle les poémes en valeur
avec émotion, nuance et sensibilité ? Les effets
de voix et d'intonation sont-ils mesurés et en
accord avec les mots et les vers?

4. Les gestes et les attitudes sont-ils au service
de 'émotion, du lyrisme des poémes?

5. Le titre du récital est-it accrocheur et adapté au
contenu?

La cohérence

1. La structure du spectacle (présentation, dérou-
lement, enchainement) forme-t-elle un tout
cohérent?

2. La présentation de I'animatrice ou de Fanimateur
assure-t-elle des enchainements qui donnent un
sens global au spectacle?

-@ LE FRANCAIS EN PROJETS Un récital de poésie
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UN RECITAL DE POESIE GRILLE D’EVALUATION (suite)
%

Nom(s): Groupe:

Les éléments non linguistiques i

1. La projection des voix est-elle adaptée a la salle?

2. L'articulation et la prononciation sont-elles
claires?

3. L'intonation est-elle juste, expressive et variée?

4. Le débit est-il adapté aux différentes situations?

Les aspects techniques /

1. Le décor, les accessoires, les costumes, les coif-
fures et les maquillages contribuent-ils a la qua-
lité du spectacle?

N

. Les moyens techniques (I'éclairage, les supports
visuel et sonore) favorisent-ils la compréhension
des poémes?

w

. Le programme fournit-il des renseignements uti-
les sur le contenu du récital ?

1. Le récital dénote-t-il de la fluidité, c’est-a-dire
présente-t-il un nombre abondant d'idées?

2. La production se démarque-t-elle par son origi-
nalité, c’est-a-dire par des idées nouvelles, inusi-
tées?

3. Le projet a-t-il été bien élaboré, c'est-a-dire pla-
nifié et exécuté avec un soin minutieux jusque
dans les détails?

I
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UN SHETCH COMIQUE (A ECRIRE ET A MONTER)

Incirafions

Le monde dans lequel les jeunes vivent aujour-
d’hui est de plus en plus difficile. La violence,
Iéclaternent des familles, les difficultés & I’école
sont générateurs de stress et d’anxiété. Pour s'é-
vader, le rire est vital: c’est méme une question de
santé mentale. Uengouement des jeunes (comme
des adultes} pour les humoristes est trés révéla-

teur de leur besoin de se détendre et d’oublier
pour quelques instants les difficultés de I’adoles-
cence. La rédaction et Pinterprétation d’un sketch
comique sont une belle occasion, pour les éldves,
de faire valoir leurs talents d’écrivaines ou d’écri-
vains et d’interpretes.

Apprentissages

Les éleves apprendront, au cours de cette acti-
vité, que faire rire n’est pas facile, que trouver le
mot ou la phrase qui déclenche T'éclat de rire
n'est pas donné A tout le monde, De plus, ils
devront mettre & profit les apprentissages réa-
lisés lors de I'étude de textes de types descriptif,
narratif et dialogal, puisqu’ils auront 4 inventer
des personnages, & construire une action drama-
tique, a écrire des dialogues dréles, dans un
espace et un temps précis, Ils pourront mettre en
pratique tous les enseignements recus concer-
nant les différents procédés d’écriture humoris-

tique, ou s’empresser de faire des recherches qui
les améneront 2 acquérir les connaissances man-
quantes,

Ils interpréteront un réle et devront dévelop-
per un langage non verbal visant i faire rire. Ils
auront a surmonter leur trac, leur timidité, ce
qui entrainera une plus grande assurance. Les
éleves qui ont suivi le cours d’art dramatique en
feront bénéficier leurs camarades. D’autres s'ini-
tieront au travail en coulisses et découvriront ce
qu'est Penvers du décor.

Vobre role

Vous surveillerez de prés I'élaboration du projet.
Vos tiches? Passer en revue les textes, vous
assurer de leur qualité linguistique, voir 3 la
structure narrative, exercer au passage un réle

de critique, de censeur, aider les éléves dans leur
mise en scéne et durant les répétitions, les se-
conder dans I'organisation générale de la pro-
duction,
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UN SKETCH COMIQUE

(A ECRIRE ET A MONTER)
PLAN DE TRAVAIL
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Planification

La situation de communication

1. Visionnez quelques sketches comiques diffusés a la télévision. i est
préférable de les enregistrer sur une bande vidéo afin de pouvoir les revoir
au besoin. Observez les personnages, le déroulement du numéro, les cos-
tumes et les accessoires. Qu'est-ce qui fait rire? Notez les éléments qui
déclenchent chez vous le rire et ceux qui vous laissent indifférents.

2. Familiarisez-vous avec les différents procédés d'écriture humoristique:
coincidence, surprise, exagération, contraste, comparaison, satire, ironie,
sarcasme, burlesque, régle de trois, expression loufoque, changement
d’intention, absurde, énumération, jeux de mots {contrepé&terie, calem-
bour, rapprochement de sens, double sens, déformation, erreur, rime).

3. Consultez des documents de référence pour connaitre différents éléments
liés au jeu: les déplacements sur scéne; les entrées et les sorties; la rela-
tion avec le public; I'articulation, la projection et I'intonation; F'intention
et le niveau de jeu; les nuances; le tonus; I'art du « punch », etc. Résumez
les informations utiles sur des fiches.

4. Ayez en téte les golits des spectatrices et spectateurs éventuels, soit vos
camarades de classe ou des adultes de votre entourage.

5. Vérifiez le budget et les ressources techniques disponibles.

6. Fixez la durée de votre sketch.

7. Retenez une salle et une date de représentation appropriées. Réservez
également un lieu pour les répétitions,
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8. Etablissez un échéancier rigoureux et respectez-le.
9. Prévoyez faire la publicité de votre sketch aupres du public visé au moyen
de messages audiovisuels ou écrits (voir ces projets).

Le contenu

1. Constituez une banque d‘idées comiques. Regardez autour de vous;
observez les gens. Notez tout ce qui vous semble dréle.

2. Choisissez un sujet ou un théme a exploiter dans votre numéro a partir de
plusieurs idées.

3. Faites un remue-méninges sur le theme choisi pour trouver des idées qui
s’y rattachent ou non, et qui pourraient susciter le rire. Pour guider votre
séance, utilisez une grille ou vous classerez au fur et 3 mesure les idées
trouvées (voir I'exemple ci-dessous).

Exemple de grille d’idées pour le sketch
Théme: La récupération des déchets domestiques

IDEES QUI ONT RAPPORT AU THEME

Person- | Qualités Lieux |Expressions| Obijets Sons Evéne- Conflits
nages ments
éboueur petit rue jurons | poubelles, [ bruit du | cueillette | poubelles
maigre sacs verts | camion des qui
ordures |débordent
IDEES INATTENDUES
Person- | Qualités Lieux |Expressions| Obijets Sons Evéne- Conflits
nages ments
poubelle grosse parc une vie |objets pou-| bruitde | rejet des | lassée du
parle d’ange | vant étre | digestion |objets pou- gapillage
recyclés vant étre
recyclés

. Créez plusieurs situations a partir des idées qui ont été trouvées pendant

le remue-méninges. Demandez-vous ce qui pourrait arriver d’inhabituel,
puis improvisez une histoire. Aprés chacun des exercices d’improvisation,
notez tous les éléments que vous aimeriez retenir pour votre sketch.

- Imaginez un nombre restreint de personnages. Tracez leur portrait-robot :

nom, age, sexe, origine, classe sociale, occupation, description physique
(traits particuliers, grandeur, grosseur, costumes, posture, démarche,
voix), description psychologique (personnalité, forces, faiblesses).
Caricaturez vos personnages, grossissez leurs traits ou tout ce qui les ca-
ractérise (objets, tics, accent, démarche).

. Structurez le numéro. Construisez le plan en y incluant le sujet, le temps

(la durée réelle et imaginaire du sketch), le lieu, le moment, la situation
initiale, la rencontre des personnages, les conflits qui surviendront entre
eux, I'enjeu, le fil conducteur, la fin et le potentiel comique (ce qui fera
rire les spectateurs).
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7. Pensez a soumettre votre texte en cours de rédaction & une personne qui

pourra vous conseiller tant sur le plan de la forme que du contenu.

@

Rédaction

1. Rédigez le texte. Il doit comprendre une exposition, un nceud et un

dénouement. l'exposition doit situer rapidement la spectatrice ou le
spectateur: contexte, situation, persannages, relations entre eux, enjeu,
lieu et temps. Dans le nceud, on veillera a faire avancer l'action tout en
caractérisant les personnages, en révélant teurs émotions, en faisait surgir
les conflits. 1déalement, chaque idée développée devrait amener un élé-
ment de surprise (un «punch»); les phrases devraient &tre courtes,
expressives et imagées. Enfin, le numéro se terminera sur un moment fort
(un «gros punch»).

2. Trouvez un titre drole et accrocheur,
3. Améliorez votre texte en utilisant I'un ou l'autre des procédés d'écriture

humoristique.

4, Utilisez adéquatement les temps de verbes.
5. Vérifiez la justesse du registre de langue utilisé.
6. Dites votre texte & une personne extérieure a votre projet pour obtenir ses

commentaires.

3

Réalisation La préparation

1. Distribuez-vous les roles et partagez-vous les taches. A part les comé-

diennes et comédiens, vous devez désigner une metteure ou un metteur
en scéne qui dirigera les répétitions et aidera a développer ou a corriger
le jeu, une technicienne ou un technicien qui s’occupera de la régie, et
des personnes responsables des décors, des accessoires, des costumes,
des coiffures et des magquillages.

. Mettez en scene le numéro. Trouvez les accessoires, le décor et I'environ-

nement sonore. Ces informations pourront étre notées sur un cahier de
mise en scéne (voir 'exemple ci-dessous). Travaillez également le jeu: I'in-
terprétation, V'articulation, la projection de voix, I'intonation et le débit.

Exemple de cahier de mise en scéne pour le sketch

Partie du scénario

Texte Déplacement(s) Objet(s) Son

Entrée
Exposition
Neeud

Dénouement

3. Mémorisez votre texte par tranches en vous donnant des mots repéres

qui vous aideront 2 retenir les répliques... et & les dire au bon moment et
au bon endroit.

4. Montez les décors et rassemblez les accessoires nécessaires. Réglez les

éclairages et les effets sonores.
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5. Annoncez les représentations. Si vous faites un spectacle comprenant
plusieurs sketches, rédigez le programme, dessinez les affiches, composez
les articles ou les annonces pour te journal de votre école ou de votre
région.

Les répétitions

-~

1. Répétez a plusieurs reprises individuellement, en groupe ou devant
quelques personnes. Chacune des répétitions peut avoir un théme dif-
férent. Par exemple, on peut mettre V'accent, au cours d'une premiére
répétition, sur la projection de la voix et la justesse de Vinterprétation ; au
cours d'une deuxiéme répétition, on insistera sur les mouvements, ou
encore sur l'utilisation des accessoires, etc.

2. Faites une répétition générale devant un public test (c'est-a-dire quelques
personnes qui ne vous connaissent pas ou qui n’ont jamais vu le numéro,
et qui correspondent au type de public devant lequel il sera présenté).
Observez leurs réactions pour choisir les meilleurs gags ou en madifier
certains. Recueillez leurs commentaires. Améliorez votre numéro en con-

séquence.
@
Auto- Utilisez 1a vidéo pendant les répétitions pour pouvoir observer ce que
évaluation vous faites et I'améliorer. Corrigez votre travail en utilisant la grille d'éva-
{uation.

)

Présentation 1. Assurez-vous que tous les moyens techniques sont au point.

2. Préparez-vous physiquement et mentalement avant la premiére. Afin qgue
le trac ne vous paralyse pas, pratiquez quelques exercices d’assouplisse-
ment et d’'échauffement. Avant d’entrer en scéne, faites un exercice de
relaxation et visualisez-vous dans la peau du personnage en train de
jouer... et de faire rire.

3. Soyez fidéles au plan établi. Si une erreur survient, improvisez le mieux
possible.
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Créez un sketch avec peu de personnages et
un lieu facile a reproduire.

Misez sur la simplicité: évitez les histoires
compliquées, les effets scéniques complexes
ainsi que le trop grand nombre d’accessoires
ou de costumes,

Prenez garde de tomber dans les piéges sui-
vants: gags que seuls les proches peuvent
comprendre, blagues vulgaires, formules
toutes faites ou déja entendues, répliques
timides, texte baclé.

Développez bien votre personnage; essayez
de penser et d’agir comme lui; mettez-vous
dans sa peau.

¢ Utilisez une grande variété de jeux de mots.
* Mémorisez chaque partie du texte en visua-

lisant les déplacements qui se font au moment
de certaines répligues.

# Interprétez votre personnage a tout moment :

&tre un bon acteur ou une bonne actrice, ce
n‘est pas seulement jouer au moment de sa
réplique, il faut tre de la partie durant tout le
spectacle; il faut sans cesse réagir, sans toute-
fois nuire a celle ou a celui qui parle.

Evitez le cabotinage.

Jouez le plus naturellement possible : méme si
les personnages sont caricaturés, ils doivent
avoir des gestes et des maniéres conformes 2
leur description physique et morale,

Utilisez tout I'espace scénique.

Dites les «punchs» en ménageant ['effet:
comptez une seconde avant de les dire.
Laissez le public rire et attendez quelques se-
condes avant d’enchainer.

GIGUERE, H., L’école du Showbizz JEUNES POUR RIRE. Guide de 'enseignante et de I'enseignant, Montréal,
Diane Séguin & associés inc., 1993, 1994, 1995, 1996.

GIRARD, D. et D. VALLIERES, Le thédtre, la découverte du texte par le jeu dramatique, Belceil, La Lignée, 1988.

SARRAZIN, M.-P., Le camet de scéne JEUNES POUR RIRE. L'école du Showbizz, Montréal, Diane Séguin & asso-
ciés inc.,, 1994.

SARRAZIN, M.-P., La BNT (Banque nationale de talents), Montréal, Diane Séguin & associés inc., 1994,
TREMBLAY, L.-M., Le manuel des coulisses, Ottawa, Théatre-Action, 1986.
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_UN SKETCH COMIQUE
_(A ECRIRE ET A MONTER)

Groupe:

Criteres

. Les taches ont-elles été réparties équitablement?

Date:

Commentaires

. L'échéancier prévu a-t-il été respecté?

. Le plan de travail était-il réaliste et complet?

. L'intérét et l'effort ont-ils été soutenus tout au

long du projet?

. Chaque personne membre de I'équipe a-t-elle

rempli les taches qui lui étaient assignées?

La situation de communication

1.

La thématique choisie rejoint-elle les godts des
spectatrices et spectateurs?

. L'idée de départ est-elle originale et posséde-

t-elle un potentiel comique suffisant?

. Les personnages sont-ils bien caractérisés? L'as-

pect physique des personnages est-il bien exploi-
té et les gestes sont-ils appropriés ?

. Le sketch est-il bien structuré? La mise en situa-

tion est-elle efficace? La fin est-elle surprenante
et inattendue?

. Les éléments comiques utilisés sont-ils variés, effi-

caces et clairs? Servent-ils I'ensemble du sketch?

. Le texte (monologues, dialogues, etc.) est-il

expressif et vivant?

. Le titre est-il drole, accrocheur et adapté au

contenu?
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UN SKETCH COMIQUE (A ECRIRE ET A MONTER) GRILLE D'EVALUATION (suite)

Nom(s): Groupe:
UM RO MAIRARRIAA A VR A A A L T T T T % AR ARSI SR |
La cohérence /

1. L'action suit-elle un fil conducteur clair? La pro-
gression est-elle captivante?

2. Le vocabulaire et le registre de langue sont-ils
appropriés a la situation de communication?

La langue et les éléments non linguistiques /

-

. Le vocabulaire est-il précis, varié et coloré? Les
phrases sont-elles correctement structurées?

N

. La projection des voix est-elle adaptée a la salle?

w

. L'articulation et la prononciation sont-elles
claires?

4. Lintonation est-elle juste, expressive et variée?

5. Le débit est-il adapté aux différentes situations?

Les aspects techniques /

1. La mise en scene est-elle dynamique, sans lon-
gueurs?

N

. L'espace scénique est-il bien exploité? Le décor
et les accessoires occupent-ils leur juste place?
Les maquillages, les coiffures et les costumes
sont-ils appropriés ?

w

. L'éclairage, la musique et les effets sonores sont-
ils bien synchronisés et produisent-ils les effets
recherchés?

1. Le sketch dénote-t-il de la fluidité, c’est-a-dire
présente-t-il un nombre abondant d‘idées?

2. La production se démarque-t-elle par son origi-
nalité, c’est-a-dire par des idées nouvelles, inusi-
tées?

3. Le projet a-t-il été bien élaboré, c’est-a-dire pla-
nifié et exécuté avec un soin minutieux jusque
dans les détails?
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UNE EMISSION DE RADIO

Incitations

Ce projet met F'accent sur I'écoute: aucun écrit,
aucune image n'en feront partie, La qualité de
I'expression orale est donc primordiale. L'émis-
sion devra répondre aux préoccupations et aux
intéréts du public auditeur en présentant un
éventail de sujets propres & l'instruire et a le
divertir. Cela supposera une recherche étendue et
approfondie d'informations susceptibles d'ali-
menter les rubriques.

Pour mener 2 bien ce projet, il faut toutefois
avoir des appareils d’enregistrement, de diffuston
et de réception d'un standard acceptable. Il serait
d’ailleurs souhaitable que les éldves puissent
manipuler les divers appareils; sinon ils s'en-
toureront de personmes compétentes qui les
guideront efficacement.

Apprentissages

Les éléves pourront démontrer leur maitrise de
la parole. Ils utiliseront une voix «radio-
phonique », une diction soignée, manieront l'in-
tonation selon les impératifs du texte, con-
troleront le rythme. Iis pourront, pour ce faire,
s'inspirer de leur animateur favori, voire Pimiter.
Bref, le projet permettra de développer des apti-
tudes et des habiletés qui rendront apparemment
«facile » I'expression derriére le micro: l'auditeur
sentira une présence chaleureuse et compétente.
Les éleves devront connaitre l'actualité artis-
tique, et la littérature tiendra une place impor-

tante «sur les ondes», ce qui n'exclut pas qu’ils
aient été i 'affit d'informations exclusives, dans
tous les domaines susceptibles d'intéresser les
auditrices et auditeurs,

Ce projet sera l'occasion, pour les éléves,
d’exercer leur habileté 2 faire des résumés, des
comptes rendus, des critiques, ainsi qu'a animer
des débats, des tables rondes, des discussions,
des tribunes téléphoniques méme, sans compter
qu'ils pourront ponctuer le tout de 'humour
dont ils sont si friands.

Votre rile

Spécialiste de la parole et de l'écoute, vous
prodiguerez de nombreux conseils, rappellerez
des notions apprises et reliées entre autres aux
éléments non linguistiques. De plus, vous lirez
les textes servant 3 la préparation de I'émission,
vérifierez la qualité de la recherche et la justesse
de l'information. Il sera peut-étre aussi néces-
saire de jouer un role discret de censeur.

Si vous maitrisez les aspects techniques (les
appareils), vous assisterez les éléves, sinon vous
vous assurerez qu'ils peuvent faire appel a une
personne-ressource qui répondra a tous leurs
besoins.
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UNE EMISSION DE RADIO
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Planification

L
1

6.
7.

L
|

a situation de communication

. Ecoutez différentes émissions de radio et observez les rubriques, les
thémes abordés, la structure des émissions, les styles d’animation, les
techniques d’entrevue, les choix musicaux et les effets sonores. Notez
les composantes a conserver et celles qu’il vaut mieux éviter.

. Familiarisez-vous avec les techniques de son (prise de son, montage, syn-
chronisation, enregistrement, etc.).

. Vérifiez les ressources techniques disponibles.

. Tentez de déterminer les intéréts et les godts des personnes auxquelles
s’adresse votre émission.

. Déterminez la durée de I'émission.

Fixez la date et I'heure de la diffusion de votre émission, et annoncez-les.

Etablissez un échéancier rigoureux et respectez-le.

e contenu

. Choisissez les types de rubriques qui composeront votre émission: poli-
tiques, éducatives, sportives, économiques ou encore culturelles (critiques
d’ceuvres littéraires, de spectacles ou de films, lecture de poémes, écoute
de chansons ou d’extraits de piéces de théatre, etc.). Ces rubriques peu-
vent étre alimentées par |'actualité locale, régionale, nationale ou inter-
nationale.

. Documentez-vous sur chacun des sujets traités et trouvez des personnes-
ressources qui pourraient participer a votre émission. Résumez les
informations intéressantes sur des fiches de lecture.
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3.

N O

Sélectionnez les différentes formes sous lesquelles seront présentés les
exposés, les discussions ou les débats: tribune téléphonique, table
ronde, bulletin, capsule, commentaire, critique, éditorial, etc.

. Distribuez les différentes rubriques. Préparez chacune d’elles individuel-

lement : rassemblez les informations nécessaires et rédigez un canevas.

>

. Elaborez le plan général de votre émission a partir des informations

recueillies. Répartissez le temps alloué a chacune des rubriques, précisez-
en |'ordre de présentation et prévoyez un moyen de transition entre cha-
cune d’elles (pause musicale ou publicitaire, formule d’enchainement).
Rédigez le générique: il fera connaitre la contribution de chaque mem-
bre de I'équipe.

. Trouvez le titre de |I"émission.
. Pensez & soumettre votre travail en cours de route a une personne-

ressource qui vous conseillera tant sur le plan de la forme que du contenu.

@

Réalisation La préparation

ik,

10.

11,

Préparez individuellement le canevas de chacune des rubriques. Elaborez
le plan détaillé de celles-ci. Planifiez I'ordre de présentation des infor-
mations, les aspects touchés (idées principales et secondaires), ainsi que
la forme de présentation (narration, entrevue, description, etc.).
Prévoyez une introduction et une conclusion.

. Repérez, si votre sujet nécessite des déplacements a I'extérieur du stu-

dio, différents lieux d’enregistrement, et pensez au matériel nécessaire.

. Préparez les interviews (s'il y a lieu). Dressez la liste des questions a poser

a chacune des personnes invitées. Variez-en le type tout en veillant a
inclure des questions qui permettront aux personnes interviewées de
développer le sujet. Veillez a avoir des questions générales, et d’autres
plus personnelles.

. Contactez la ou les personnes a interviewer, établissez avec elles les

grandes lignes des entrevues et fixez les dates et les lieux d’enre-
gistrement. S'il s’agit d’interviews spontanées, veillez a interroger un
grand nombre de personnes afin de pouvoir sélectionner les réponses les

plus intéressantes.

. Trouvez des termes qui expriment des sentiments, des opinions avec

précision et nuance; recherchez des mots précis et adaptés aux auditri-
ces et aux auditeurs.

. Assurez-vous que les mots et les constructions appartiennent au registre

standard : remplacez les mots incorrects et corrigez les constructions
boiteuses.

. Préparez-vous des aide-mémoire sur fiches pour vous souvenir des prin-

cipales questions ou du développement de votre rubrique.

. Présentez vos canevas a une personne-ressource qui vous aidera a y

apporter des corrections.

. Enregistrez selon les disponibilités les parties de I'émission qui se déroulent

a I'extérieur (s'il y a lieu). Prévoyez un temps un peu plus long pour cha-
cune de ces parties afin d’effectuer plus facilement les transitions.
Sélectionnez les parties les plus intéressantes réalisées a |'extérieur.
Notez leur durée et leur repére sur la ou les cassettes.

Réunissez-vous pour la mise en commun de tous les canevas, passez-les
en revue, faites les corrections et les ajustements nécessaires, comblez
les vides, aménagez les transitions et assurez-vous que le tout soit con-
forme au plan général déja établi. Visez a ce que le contenu et la forme
des rubriques soient variés.
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12. Tracez le plan d’enregistrement final. Pour chacune des parties de I'émis-
sion, prévoyez la durée, le texte et les effets sonores (voir I'exemple ci-
dessous).

Exemple de plan d’enregistrement d’une émission de radio

N° Temps Rubrique Texte Son
Durée |Cumulatif

1T |15s |15s Introduction Trame sonore
de I’émission

2 |Tmin I mini5s Salutations; présen-
tation des sujets trai-
tés dans I’émission
et des principaux
invités par I'anima-
trice ou I'animateur.

3 | 10s |1 min 25 s|Transition Cris de foule
en délire

4 [ 20s |1 min45s Animatrice ou ani-
mateur qui annonce
la rubrique culturelle
et qui invite la chro-
niqueuse ou le chro-
niqueur a rendre
compte de ce qu'il a
vu d‘intéressant.

Les répétitions

1. Répétez a plusieurs reprises I'émission en synchronisant les textes, les pré-
enregistrements et les effets sonores. Référez-vous a votre plan d’enre-
gistrement, modifiez-le au besoin.

2. Respectez les éléments non linguistiques: voix assez forte, intonation
expressive, prononciation claire, débit régulier, pauses aux moments
appropriés (a la fin d’'une phrase ou d’un paragraphe, aprés une idée
importante, etc.).

L'enregistrement

Enregistrez I'émission en suivant le plan d’enregistrement. Entre chacune
des séquences, vérifiez la qualité du travail et effectuez des corrections au

besoin.
o
I’\uto- Evaluez constamment votre travail, modifiez-le s’il le faut et consultez
évaluation fréquemment la grille d’évaluation.
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Diffusion

diffusion.

1. Assurez-vous de la qualité et de la fiabilité de vos moyens techniques de

2. Diffusez votre émission par la voie de la radio scolaire ou créez un événe-
ment qui en faverisera le rayonnement.

E
£

ROY, L. Les techniques d'interview; Ottawa, Centre franco-ontarien des ressources pédagogiques, coll.

‘w LE FRANCAIS EN PROJETS Une émission de radio

Faites des recherches approfondies et éten-
dues.

Ayez recours a des personnes-ressources qui
alimenteront votre recherche d'informations,
qui vous conseilleront sur le plan technique
ou qui participeront directement a F'émission
a titre d'invités.

Efforcez-vous de présenter des rubriques va-
riées.

Posez vos questions avec habileté durant les
interviews: incluez des questions ol les per-
sonnes interviewées ne peuvent pas seule-
ment répondre par oui ou par non; deman-
dez-leur d’expliquer les réponses obscures ou

«Pensons-Réfléchissons », 1989.

complexes, ou de préciser les réponses incom-
plétes; n'hésitez pas a relancer une question
déja posée mais a laquelle les personnes n‘ont
pas répondu.

Respectez la durée prévue pour chaque
rubrigue,

Evitez les bruits parasites (feuilles tournées,
arréts d'appareils, reniflements), ne parlez pas
trop prés du micro et veillez a ce que le fond
sonore ne masque pas le texte.

Effectuez un montage rythmé dont les parties
s’enchainent de fagon harmonieuse.

Insérez a Foccasion des éléments de surprise
et des pointes d’humour.

Feullle reproductible @ 1998 Cheneligre/McGraw-Hil)
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" UNE EMISSION DE RADIO

GRILLE D'EVALUATION

B =
Nom(s)
Groupe: Date:
Critéres Commentaires Notes

1. Les taches ont-elles été réparties équitablement?

2. l'échéancier prévu a-t-il été respecté?

3. Le plan de travait était-il réaliste et complet?

4. L'intérét et I'effort ont-ils été soutenus tout au
long du projet?

5. Chaque personne membre de I'équipe a-t-elle
rempli les taches qui lui étaient assignées?

La sityation de communication

1. Les informations données sont-elles pertinentes,

exactes, abondantes et variées?

2. Les prapos sont-ifs concis et clairs?

3. Les informations diffusées sont-elles suffisamment
complites pour justifier les opinions, expliquer

les faits et défendre les points de vue de facon
convaincante ?

4. L'information tient-efle compte de l'auditoire?

5. Les mots et les phrases contribuent-ils a rendre

Yémission intéressante?

6. Le titre de "émission est-il accrocheur?

La cohérence du déroulement

1. L'enchainement des parties est-il cohérent gréce

a l'utilisation des marqueurs de relation?

2. Les aspects informatif et critique sont-ils mainte-

nus tout au long de I'émission?

3. Le registre de langue est-il approprié 2 la situa-

tion de communication?

@ LE FRANCAIS EN PROJETS Une émission de radio
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UNE EMISSION DE RADIO GRILLE D'EVALUATION (suite)

Nom(s):

La langue et les éléments non linguistiques

Groupe:

1. Le vocabulaire est-il précis, varié et coloré? Les
phrases sont-elles correctement structurées?

2. 1a voix est-elle assez forte?

3 L'articulation et la prononciation sont-elies
claires?

4. L'intonation est-elie juste, expressive et variée?

5. Le débit est-il adapté aux différentes situations?

Les aspects technigues

1. La musique et les effets sonores sont-ils bien syn-
chronisés et provoquent-ifs les effets recherchés?

2. Le montage est-il rythmé et sans longueurs?

3. L'enregistrement et la diffusion sont-ils de
qualité?

1. L'émission de radio dénote-t-elle de la fluidité,

C’est-a-dire présente-t-elle un nombre abondant

d'idées?

2. La production se démarque-t-elle par son origi-
nalité, c'est-a-dire par des idées nouvelles, inu-
sitées?

3. Le projet a-t-il &té bien élaboré, c’est-a-dire pla-
nifié et exécuté avec un soin minutieux jusque
dans les détails?

Feuille reproductible © 1998 Cheneliere/McGraw-Hill
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UNE EMISSION DE TELEVISION

Incitations

Uimage exerce un grand pouvoir de fascination sur
nous. Nous vivons dans un monde bombardé
d’images: cinéma, télévision, vidéo, Internet,
affiches, panneaux-réclame. .. Ne dit-on pas qu'une
image vaut mille mots? On pourrait également
affirmer qu'un mot vaut mille images, et que,
pour créer des images, il faut beancoup de mots:
scénarisation, recherches d’informations (par
voie orale ou écrite}, entrevues.

Sile fait de paraitre 4 'écran ou de manipuler
des appareils, de scénariser une émission ou d’en
faire le montage intéresse les éléves, ce projet
répondra & toutes leurs aspirations. L'occasion
leur est fournie de traiter sous forme de
reportage ou de documentaire un sujet d’actua-
lité qui rejoint les besoins des téléspectatrices et
téléspectateurs. '

Huurennssaues

Apres avoir déterminé le ou Ies sujets dont Ll sera
question dans P'émission, les éleves entrepren-
dront une démarche afin de recueillir le plus
d’informations pertinentes possible. Par la suite,
ils devront mettre en forme toute cette
recherche en faisant des résumés et.des comptes
rendus. Viendra ensuite 'étape de la mise au
point du scénario de I’émission — critique,
entrevie, exposé, discussion, table ronde, débat
ou autre —, qui commandera la rédaction de
textes de type descriptif, narratif ou explicatif.
Les éleves détermineront Je but visé quant au
contenu de leur émission: informer, instruire,
divertir ou une combinaison des trois.

Tous les apprentissages de la communication
orale seront sollicités : la voix, I’articulation, I'in-

tonation, le débit, sans compter le langage non
verbal. La concentration est essentielle dans un
tel projet, oix il faut affronter le trac et vaincre la
timidité, '
Les éleves devront s’initier A diverses tech-
niques audiovisuelles et apprendre 3 maniptiler
des appareils de toutes sortes: prise de vue, prise
de son, éclairage, musique, effets sonores, tour-
nage, montage, chronométrage, synchronisa-
tion, en plus de monter quelques éléments de
décor nécessaires 3 ’émission. Les éléves ten- -
teront de donner & Pensemble un rythme
soutenu et enlevant & 'aide d’un plan d’enre-
gistrement bien structuré. '

Votre role

Vous guiderez les éléves dans leur collecte d’in-
formations et en vérifierez la pertmence VOus
faciliterez Paccds aux ressources technlques.
Vous porterez une attention particulitre 2 la
qualité de I'aspect oral de telle sorte que les élé-
ments non hngmstiques et le langage non verbal

soient au service du projet de commumcatmn

Vous inciterez les éléves qui auront suivi le
cours d’art dramatique 2 mettre 3 profit leurs
connaissances. Enfin, vous pourrez diriger les
éleves vers des personnes-ressources suscepti-
bles de les aider.
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"UNE EMISSION DE TELEVISION

Planification

La situation de communication

1.

6.
7.

8

1

2

Regardez quelgues émissions d'informations. 1l est préférable d'enregistrer
Jes émissions sur bandes vidéo afin de pouvoir les revoir au besoin. Obser-
‘vz la présentation de Ianimatrice ou de l'animateur, tes images, les pri-
ses de vue, les sujets abordés, les questions posées, le montage. Notez fes
éléments & conserver et ceux que vous préférerez éviter. -
_Consultez des documents de référence afin de vous familiariser avec les
‘techniques vidéo (prises de vue, prise de son, tournage, montage) et avec
les techniques d’interview (préparation, art de poser des questions, etc.).
Résumez les informations utiles sur des fiches de lecture.
. Vérifiez le budget et les ressources techniques disponibles.
. Préaccupez-vous de connaitre les intéréts et les golits des personnes aux-
queles s'adresse votre émission. _
Trouvez des personnes-ressources qui pousraient éventuellement par-
ticiper & votre émission.
Déterminez-en la durée.
Fixez-en la date et I'heure de diffusion, et annoncez-les,
. Etablissez un échéancier rigoureux et respectez-le,

. Le contenu

. Fixez le but de votre émission : divertir, renseigner, sensibiliser, mobiliser
la population autour d'une cause, soulever un débat, ete. :
. Sélectionnez les points qui seront abordés dans votre émission selon le

" but recherché. ' : '
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3. Renseignez-vous sur le sujet que vous aimeriez traiter: dans des revues
d’actualité, des journaux, des livres, a I'aide de documents audiovisuels,
sur Finternet ou auprés de personnes-ressources. Résumez les informa-
tions intéressantes sur des fiches de lecture.

4., Choisissez les différentes formes sous lesquelles seront présentées les
informations: interview, reportage, débat, capsules, simulation, etc.

5. Trouvez le titre de ['émission.

6. Cherchez une personne-ressource a qui vous pourrez soumettre votre
projet d’émission en cours de rédaction pour fins de correction. Sachez
qu’'it faudra peut-&tre modifier votre plan en cours de route.

@

Rédaction

1. Elaborez le plan de votre émission: introduction, développement et con-
clusion. L'introduction doit attirer Fattention des auditrices et auditeurs,
susciter leur intérét et les motiver a regarder I'émission; elle doit aussi
présenter clairement le sujet et 'objectif poursuivi. Pour le développe-
ment, planifiez 'ordre de présentation des informations, les aspects
touchés (idées principales et secondaires), ainsi que la forme de présen-
tation (narration, entrevues, descriptions, etc.). La conclusion doit syn-
thétiser le développement, proposer une soiution s'il y a lieu, relancer le
sujet sous un angle nouveau. N'oubliez-pas de saluer les « téléspectatrices
et téléspectateurs» a la fin de votre émission! Prévoyez un générique: il
fera connaitre 1a contribution de chaque membre de I'équipe.

2. Déterminez le temps alloué & chacun des points traités.

3. Soumettez votre plan a une personne-ressource pour fins de correction.

3

Réalisation La préparation

1. Repérez, si votre sujet nécessite des déplacements & Vextérieur du studio,
tes différents lieux d’enregistrement ainsi que les prises de vue intéressantes.

2. Préparez les interviews, s'il y a lieu. Dressez la liste des questions & poser
a chacune des personnes invitées. Variez-en le type tout en veillant &
inclure des questions qui permettront & ces personnes de développer le
sujet. Veillez & poser des questions générales et d'autres plus personnelles.

3. Contactez la ou les personnes a interviewer, établissez avec elles les grandes
tignes des entrevues et fixez les dates et les lieux d’enregistrement.

4. Distribuez les roles et les taches: animation, reportages, interviews, nar-
ration, caméra, technique, etc.

5. Mettez au point Fenregistrement. L'intervieweuse ou l'intervieweur fera
des lectures de ses questions. L'opératrice ou I'opérateur de prise de vue
prévoira les différentes prises; la technicienne ou le technicien planifiera
les effets spéciaux (sons et images). L.a ou le scripte notera tous les détails
techniques et artistiques relatifs a chaque prise de vue et verra a ce que
tout soit en place,

6. Aménagez le décor du studio, il y a lieu.

Les répétitions

1. Répétez chaque séquence de votre émission avant de {'enregistrer.
Assurez-vous que tous les éléments la composant sont présents: person-
nes, décor et accessoires, coiffures et maquiltages. Vérifiez la qualité des
appareils: son et éclairage, caméra,

2. Souciez-vous d'avoir une langue de qualité et des éléments non linguis-
tiques adaptés a la situation.
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L'enregistrement

1. Enregistrez les différentes parties de V'émission seton [a disponibitité des
gens, des lieux et des accessoires. Prévoyez un temps un peu plus long
pour chacune des séquences afin d'effectuer plus facilement des transi-
tions. N’hésitez pas & reprendre ce gui ne vous satisfait pas.

2. Sélectionnez les séquences Jes plus intéressantes tout en chronométrant
soigneusement feur durée. Décrivez brievement chacune d’elles. Notez leur
durée et leur repére sur la ou les cassettes. Inscrivez les informations man-

quantes et les transitions nécessaires. Prévoyez 'enregistrement d'images

~ supplémentaires au besain. :

3. Planifiez le montage de V'émission. Ordonnez chacune des séquences
choisies selon ie plan. indiguez fes endroits od une narration sera néces-
saire. Pour faciliter Je montage, vous pouvez noter vos décisions sur une
grille de montage (voir I'exemple ci-dessous).

Exemple de grille de montage d’une émission de télévision

N° N 'Rep_‘efe 1 Temps Image [Texte de laj Son
. [Cassette]N sur compteur [Séquence |Cumulatif narration
T 1 . 002 5.0045(20s |20s |Titre sur - Théme
' S un écran musical
d'ordina- | d’'une
teur _ &mis-
sion
d’infor-
mation

2| 2 051 4-062 0 {1 min 26 5{1 min 26 sj Animatri- |introduction
ce ou ani-
mateur

devant la
porte ex-
térieure

de I'école

4. Rédigez le texte de la narration. Le texte doit compléter les informations
que les images (ou les séquences) ne donnent pas, tout en créant des
Hens entre chacune d'elles. _ .

5. Vérifiez la justesse du registre de langue utilisé dans le texte de la narra-
tion. Assurez-vous de I'exactitude de votre vocabulaire et de la clarté de
vos phrases. Remplacez les mots incorrects et les constructions boiteuses,

6. Répétez le texte A plusieurs reprises en vous assurant de respecter les élé-
ments non linguistiques : -pronanciation claire, débit régulier, vaix assez
forte, intonation expressive, pauses aux moments appropriés (a la fin
d’une phrase ou d'un paragraphe, aprés une idée importante, etc.). '

7. Enregistrez le texte de la narration. _ :

. 8. Faites le montage de I"émission. Si vous n‘avez pas de table de montage,
vous pouvez vous servir de deux magnétoscopes, d'une chafne stéréo et
d’un moniteur. Branchez les deux magnétoscopes ensemble & ['aide d'un
cable de raccordement: une des fiches sera dans la «sortie vidéo » d’'un
des appareils (celui ot sera placée la cassette originale des séquences
pale-méle), l'autre fiche sera dans «I'entrée vidéo» de V'autre appareil,
qui servira au montage de I'émission. Le moniteur sera branché sur le
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magnétoscope ol est placée la cassette originale. Si vous voulez intégrer
de la musique ou le texte de la narration aux séquences filmées, une
chaine stéréo pourra étre reliée au magnétoscope servant au montage par
un autre cable allant de «la sortie audio » de la chaine a «i‘entrée audio»
du magnétoscope {voir 1a figure 2 la page 101).

9. Entre chacune des séquences, vérifiez la qualité du travail et effectuez des

cofrections au besain.

@

Auto- Visionnez le produit final et corrigez votre travail en vous servant de la
évaluation grille d’évaluation. Modifiez-le 5'il le faut.

G

Diffusion 1. Assurez-vous de fa qualité et de la fiabilité de vos moyens techniques de

diffusion.

2. Présentez votre émission au public visé. Faites des copies au besoin.

» Effectuez une recherche approfondie et éten-
due sur le théme choisi.

* N'hésitez pas a avoir recours a des personnes-
ressources qui alimenteront votre recherche
d'informations, qui vous conseilleront sur le
plan technique ou qui participeront directe-
ment a I'émission.

® Posez vos qguestions avec habileté, de telle
sorte que les personnes interviewées ne puis-
sent pas seulement répondre par oui ou par
non; demandez-leur d’expliquer les réponses
obscures ou complexes ou de préciser les
réponses incomplétes; n‘hésitez pas a
relancer une question déja posée, mais a
laquelle les personnes n’ont pas répondu.

» Insérez dans ['émission des éléments de sur-
prise ou des pointes d’humour.

» Fvitez les longues descriptions, trouvez des

images percutantes: une image vaut mille
mots..,

L]

Veillez & ce que les images et la narration
soient complémentaires: elles ne doivent pas
répéter le méme message.

Respectez les éléments non linguistiques; par-
lez de fagon naturelle,

Employez un vocabulaire précis que les
auditrices et auditeurs visés peuvent
comprendre, et utilisez des mots colorés et
variés.

Evitez les bruits parasites (feuiles tournées,
arréts d’appareils, reniflements, etc.),

Ne masquez pas le texte avec le fond sonore.
Utilisez une musique agréable,

Réalisez un montage rythmé et un enchaine-
ment harmonieux des parties.

PIERRARD, C. et P. CREPON, Comment se fait une émission de téiévision, Paris, Retz, 1987.

ROY, L. Les techniques d‘interview; Ottawa, Centre franco-ontarien des ressources pédagogiques, coll.
«Pensons-Réfléchissons », 1989.
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Groupe: o o _ _ 3 Date

Critéres | | Commenta:res

1. Les taches ont-efles été réparties é'quit'ab_ler_nent?

2. L'échéancier prévu a-t-il été respecté?

3. Le plan de travail était-il réaliste et complet?

4. L’mteret et i effort ont—:ls été soutenus tout au
long du projet?

5 Chaque personne membre de I équipe a-t-elie
- rempli les tdches qui lui étatent assignées?

La situation de communication ' _ /

1. Les mformattons données sont-elles pertlnentes
exactes, abondantes et variees?

2. Les propos sont-ils. conqs et clairs?

3. Vinformation t;ent-el!e compte du public crble'?

4. Les mots et [es phrases contsibuent-ils a rendre
I'émission mteressante?

5. L'émission a-t-glle un rythme soutenu et
enjevant?

6. Le contenu de I’emassmn mamtlent-al I'mterét
et le titre attire-t-it I attentlon?

La cohérence . _ ' ' /

1. L'émission comporte-t-elle une introduction, un
développement et une conclusion? Lenchaine-
ment des parties est-il cohérent grace a Futilisa-
tion des marqueurs de relation 7.

2. Les aspects informatifs et cnthues sont-ils rnain-
tenus tout au long de V'émission?

3. Le registre de ]angue est-il appropne a la situa-
tion de commumcanon? '
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GRILLE D’ APPRECIATION DU PROJET PAR UN PAI

iLe

Appréciation de

nom(s) de(s}) I'éléve(s)

par

nom de ta personne qui fait appréctation

1. Ce projet m'a intéressé(e) parce que...

2. Cette production est bien faite parce que...

3. Je suggérerais, pour améliorer ce projet,...

4. J"aimerais travailler & un projet avec

: arce gte.,..
{nom de 'déve) P q

Autres commentaires:

@ LE FRANCAIS EN PROJETS Annexe Feuille reproductibie © 1998 Cheneligre/McGraw-Hill






Nom: Groupe:
Projet: Date:

1. Dressez une liste des objectifs atteints et une autre de ceux qui n‘ont pas été atteints.

2. Indiquez ce qui a le mieux fonctionné dans votre facon de travailler.

3. Précisez ce que vous avez le plus aimé au cours de la réalisation de votre projet en expliquant
pourquoi.

4. Précisez ce que vous avez le moins aimé au cours de fa réalisation de votre projet en expliquant
pourguoi.

5. Dites si vous avez eu du plaisir a faire ce projet en expliquant pourquoi.
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GRHLE D'AUTO-EVALUATION DE LA DEMARCHE (SUITE)

Norm: ' ' Groupe;

6. Mentionnez ce que vous feriez différemment si vous deviez recommencer le projet.

7. Soulignez ce que ce travail vous a apporté.

8. Evaluez si les efforts en ont valu la peine.
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Renseignements généraux

Nom:

QUESTIONNA .. ._ _ _ -
DES RESSOURCES COMUNAUTA]RES

Adresse;

Téléphone: (rés.) (bur.}

Adresse électronique:

Moment privilégié pour étre jointe ou joint:

Occupation:

Champs d'intérét:;

Avez-vous de I'expérience en animation auprés des jeunes? 2 oui
p |

Si oui, déerivez:

J non

A quel genre d'activités aimeriez-vous participer? Cochez.
Q' Animation d’un atelier sur un sujet précis
0 Conférence
Q interview
Q Tutorat d'une ou d’un éleve
QO Supervision d'une équipe
0 Démonstration
3 Accompagnement lors de sorties
Q Support technigque (précisez)
O Techniques audiovisuelles
Graphisme
Infographie
Informatique
Photographie
Maquettes
Décors
Costumes

Coiffures

0 Q0000000

Maquillages
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QUESTIONNAIRE POUR FAIRE L'INVENTAIRE DES RESSOURCES COMMUNAUTAIRES (SUITE)

O Bricolage

O Ecriture

Q Communication orale
O Techniques de la scéne

Q Autres (précisez)
Quand seriez-vous disponible?
Q matin O aprés-midi L soir

Jour(s) de la semaine:

Pour combien de temps?
O 1 heure 0 11/2 heure Q 1/2 journée Q 1 journée

Seriez-vous préte ou prét a participer a des séances d'information? O oui (] non

Commentaires:

Merdi pour Vintérét que vous manifestez a nos jeunes!

Veuillez nous retourner le questionnaire avant le

Adresse de retour:
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PLAN DE

Nom: Groupe:

Noms: Numeéros de téléphone:

Titre du projet original:

Titre du projet réalisé:

Faites une bréve description de votre projet.

A qui s'adresse votre projet?

Quelle(s) forme(s) votre travail va-t-il prendre? Soyez précis.

Quand? oa?
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PLAN DE TRAVAIL D'EQUIPE (SUITE)

Nom:

Groupe:

Faites la liste des ressources matérielles dont vous aurez besoin pour réaliser votre projet. Pour chacune
d'elles, indiquez qui en sera le fournisseur. Cochez & I'endroit approprié au fur et & mesure que ces
ressources seront rassembilées.

v Ressource

Fournisseur

Faites la liste des personnes qui peuvent vous aider a réaliser votre projet. Indiquez leurs coordonnées
ainsi que le moment approprié pour les joindre.

Personne

Coordonnées

Moment
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PLAN DE TRAVAIL D'EQUIPE (SUITE)

Nom: : Groupe:

Faites I'inventaire des taches 3 réaliser en indiquant les numéros correspondant 3 la démarche du
plan de travail proposé. Pour chacune d'elles, indiquez le lieu d’exécution ainsi que {a date
d’échéance. Cochez 3 'endroit approprié au fur et @ mesure gu‘une tiche sera réalisée.

v Tache a réaliser Lieu d'exécution Responsable Echéance
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PLAN DE TRAVAIL D'EQUIPE (SUITE)

Nom:

Groupe:

v

Tache A réaliser

Lieu d'exécution Responsable Echéance

Date

Lieu

Tache Commentaires
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PLAN DE

Nom: Groupe:

Titre du projet original:

Titre du projet réalisé:

Faites une bréve description de votre projet.

A qui s'adresse votre projet?

Quelle(s) forme(s) votre travail va-t-if prendre? Soyez précis.
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PLAN DE TRAVAIL INDIVIDUEL (SUITE)

Nom: Groupe:

Faites la liste des ressources matérielles dont vous aurez besoin pour réaliser votre projet. Pour chacune
d'elles, indiquez qui en sera le foumnisseur. Cochez 3 Fendroit approprié au fur et 2 mesure que ces
ressources seront rassembiées.

e Ressource Fournisseur

Faites la liste des personnes qui peuvent vous aider & réaliser votre projet. Indiguez leurs coordonnées
ainsi que le moment approprié pour les joindre.

Personne Coordonnées Moment

:
]
|’
't
L
E
]
|
:
}
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PLAN DE TRAVAIL INDIVIDUEL (SUITE)

Nom: ' Groupe:

Faites l'inventaire des taches & réaliser en indiguant les numéros correspondant 3 la démarche du
plan de travail proposé. Pour chacune d'elles, indiquez le lieu d'exécution ainsi que fa date
d'échéance. Cochez & I'endroit approprié au fur et 3 mesure qu’une tache sera réalisée.

v Tache a réaliser Lieu d’exécution . Echéance
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PLAN DE TRAVAIL INDIVIDUEL (SUITE)

Nom: ' T ' Groupe:

v T'ache.fi réaliser - | - Lieu d'exécution Echéance

Date Lisu Tache Commentaires
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QUESTIONNAIRE .POUR LA RENCONTRE AVEC LES éLEVE

Nom: Groupe:

1. Quel projet vous intéresse vraiment, c’est-a-dire par lequel vous vous sentez vraiment pris?

2. Seriez-vous préts  investir beaucoup de temps et d'efforts pour réaliser votre projet? A aller
jusqu’au bout pour atteindre vos objectifs?

3. Toutes les personnes membres de I'équipe partagent-eltes le méme engouement pour le projet?
4. Pourquoi voulez-vous travailter ensemble?

5. Avez-vous déja travaillé ensemble a un projet? Si oui, pouvez-vous préciser ce qui a bien fonc-
tionné et ce qui serait & améliorer?

6. Quelles sont les difficultés que vous éprouvez lorsque vous travaillez individuellement?
7. Quelles connaissances déja acquises pourraient vous aider a la réalisation de votre projet?

8. Quelles habiletés possédez-vous et qui favoriseraient votre création?

9. Le sujet de votre projet est-il trop vaste ou trop restreint? Est-il facile a traiter?

Commentaires:
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