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En finir avec le mot « vulgariser »?

Synonymes :
Communication « tous publics »
« grand public »
« pour la communauté, communautaire »
« pour un public large/élargi »
« popularisation »     « communication popularisée »
« communication de masse, médias de masse » 



Pourquoi est-ce important de savoir 
s’adresser à un public élargi ?



 Pour expliquer nos travaux au grand public…
…qui est intéressé à apprendre/comprendre
…qui est inquiet dans des situations de crise
…qui nous finance!

 Pour se faire connaître / auto-promotion
 Pour répondre aux demandes des médias

(souvent en dernière minute!)
 Pour obtenir du financement

Section « résumé vulgarisé » des demandes de subvention
Fondations privées ex. EGPAF, Fondation Courtois

 Pour en faire sa profession
Journaliste scientifique, communicateur scientifique/technique
Double compétence/expertise ex. science + finance, science + PI

 Pour expliquer à grand-maman ce que vous faites de vos journées!
« Test grand-mère »



Demandes de subvention: résumé scientifique vs résumé pour tous publics



Résumé scientifique vs résumé pour tous publics



Elizabeth Glaser 1947-1994
Ariel Glaser 1981-1988

(Jake Glaser 1984-)
Jacques Courtois

Fondateur de Quala



Communication scientifique : opportunités professionnelles



Décision d’entrevue,
préparation de l’entrevue,

Déroulement…
Comment interagir avec les médias ?



 Être proactif
Les journalistes nous adorent!

 Si demande vient des médias: toujours s’efforcer de répondre oui…
…sauf si en-dehors de notre expertise!

 Insister sur l’expertise exacte
Mais vous n’aurez généralement pas les questions précises!

 Connaître l’objectif du reportage
 Prévoir le temps nécessaire pour mettre à jour vos connaissances
 Allez droit au but, soyez précis

Durée habituelle des entrevues radio/télé: 3 minutes
 Maintenir une liste des activités de communication au grand public

Récupérer les liens web (incluant Facebook, YouTube, Twitter…)



Quelles qualités recherche-t-on dans 
une communication scientifique 
écrite destinée au grand public?



 Titre accrocheur – sera peut-être changé par le diffuseur!
 Simplicité du langage

Pas de langage technique compliqué – ou alors, expliquez!
Phrases courtes – Un seul verbe
Éviter les tournures passives – « il a été montré que… »
Prudence sans être excessif – Attention à l’excès du conditionnel

 Honnêteté scientifique, honnêteté envers le lecteur
Refléter le consensus scientifique
Ou: Opinion minoritaire qui doit être déclarée comme telle

 S’appuyer sur des sources fiables
Être capable de citer les articles de recherche – même si on ne les cite pas
Savoir évaluer la littérature scientifique – Qualité du journal; article de 
recherche vs article de revue vs méta-analyse; valeur statistique de l’étude; 
résultats reproduits/confirmés?
Ne basez pas votre travail sur celui d’un autre vulgarisateur scientifique!!!





Comment produire une 
communication scientifique tous 

publics en tant qu’étudiant.e ?



 Wikipédia : un excellent exercice!
Références nécessaires
Pas d’opinions personnelles / militantisme
Texte sera modifié par d’autres utilisateurs – bénéfique ou frustrant…

 La Conversation (Canada/français, Canada/anglais, France…)
Quelques références 
Texte édité professionnellement – Apprenez à apprécier leur travail 
Apprécié/respecté dans le milieu académique 
Un des auteurs doit être professeur
Statistiques de consultation fournies
Textes parfois repris dans d’autres publications

 Opportunités locales/ponctuelles
Restez à l’écoute!





Page actuelle :Page créée en 2009 :

Pages Wikipedia : exemple pour l’actine

Aucune référence 
interne ou externe

Seulement 3 
références externes!



Écrire une page Wikipedia

- • Multiples points de départ 
possibles

• Relativement intuitif et facile

• Mais beaucoup de contraintes de 
forme et de contenu







Quelques trucs pour écrire efficacement

 Évitez les mots inutiles, réduisez votre utilisation d’adverbes

 Appréciez le travail des éditeurs/correcteurs (incl. dir. rech. !)

 Passez plus de temps à éditer qu’à écrire votre premier brouillon

 Règle du 10% : Deuxième brouillon = premier brouillon -10%

 Recherchez l’avis de personnes qui vous donneront leur opinion franche

– Stephen King, dans « On writing »


