
PHASE I (9 cr.)Maîtrise en sciences de la gestion (M.Sc.) - 1865
Spécialité : 05 – Marketing numérique

C O U R S  D E  S P É C I A L I T É   ( 1 5  C R É D I T S )

C O U R S  D E  P R É PA R AT I O N  À  L A  R E C H E R C H E  ( 6  C R É D I T S )

MBA6002 L’analyse de donnéesGAE6002 Méthodologie de la recherche

Automne

M É M O I R E  ( 2 4  C R É D I T S )

L’étudiant choisit cinq cours parmi les suivants (15 crédits) :

MKA6003 Marketing numérique et
commerce électronique

MKA6005 Analytique d’affaires et les 
données massives

MKA6004 Web analytique

MBA6008 La gestion stratégique du
marketing

Été, automne

Automne

MBA6009 Les systèmes d’information
pour gestionnaires

Hiver, été

MKA6007 Lectures dirigées marketing et SI

Cours complémentaire : Avec l'approbation du responsable de programme et du directeur de recherche, le choix de cours optionnels de certaines
spécialités offre la possibilité à l'étudiant de personnaliser son parcours académique en choisissant 1 cours (3 crédits) complémentaire. L'activité peut être
de 2e ou de 3e cycle. Exceptionnellement, l'étudiant pourrait choisir une activité de 1er cycle ou une activité offerte à l'extérieur de l'UQTR.

Été

Hiver Hiver, été, automne

Hiver

* L’offre de cours est sujette à changement. Veuillez vous référer à la direction de programme pour validation.
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